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未婚用户拼事业 已婚用户拼教育
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即便在手机与我们形影不离，信息碎片化、短视频

行业爆发的今天，人们还是愿意买书、读书，给孩子们

讲书。图书可以增知识、看世界、悟智慧、感人生。在

4月23日世界读书日到来之际，京东消费及产业发展

研究院发布《2023线上图书消费观察》，销售数据及调

研情况显示：网购书籍中，教辅书和童书销量最高；医

学、绘画、电子与通信专业书销量增长最快；女性比男

性更爱买书；未婚用户买书拼事业，已婚用户买书拼教

育；00 后忙读书考研、90后忙育儿和赚钱；城乡人均

购书量落差大。

网购书籍中，教辅书和童书销量最高

京东的销售情况显示：2023年图书类销量占比最

高的是教辅和考试类书籍，占40%，其中，中小学教辅

书占32%。此外，童书占18%，小说、励志与成功、人文

社科类图书占3%~6%。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，图书销售数据

医学、绘画、电子与通信专业书
销量增长最高

从年轻人读什么书中，能一定程度上看出他们当

下的专业选择和未来的职业规划。在京东，2023年网

上销售的专业书籍中，医学、绘画、电子与通信、工业技

术和农业/林业书籍的销量增长最高。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，图书销售数据

除了学生、各领域从业者等群体型消费购书，很多

细分领域还存在着许多的爱书之人。政治/军事、法

律、管理类图书的人均销量最高，无论是学海无涯还是

爱好钻研，人们在各个领域的深耕都离不开书籍相伴。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，图书销售数据

00 后忙考研，90后忙育儿和赚钱

不同年龄的消费者，在买书的动机和用法上存在较

大差异。从购买力的角度看，36岁~45岁消费者买走了

近5成图书，26岁~35岁消费者买走了近3成图书。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，综合图书销售及调

研数据

从不同年龄段读者网购图书的偏好来看，00后读

书的主要动力在满足考研需求。他们在考研用书、大

中专教材教辅、外语学习类图书的消费偏好最高，同时

也爱买青春文学、摄影图书和小说。

90后则忙着学习处理家庭生活和赚钱，在育儿、

家居、婚恋类图书的消费偏好较高，同时在金融投资、

计算机与互联网、管理类图书的消费也有较高偏好。

80后的图书偏好体现出较强的教育责任心，他们

在中小学教辅、字典词典/工具书、音乐、童书、科普读

物的消费偏好较高。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，综合图书销售及调

研数据
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（注：偏好系数算法根据不同年龄段购买图书细分品类

的销量占比/全部用户购买图书细分品类的销量占比-1，系

数越大，代表该年龄段购买细分品类图书的消费偏好越高。）

女性比男性更爱买书

进入家庭，很多女性承担起职场精英和照顾家庭

的双重角色。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，综合图书销售及调

研数据

随着女性教育水平、收入水平的提升，女性对自身

学习发展、家庭教育等方面的要求越来越高。根据京

东销售情况统计显示：女性网购图书的销量占比53%，

比男性高6个百分点。

男性消费者对金融投资、计算机与互联网等领

域更感兴趣，阅读兴趣比较偏向专业领域的知识类

书籍。女性则更喜欢购买与家庭教育和艺术相关的

图书，在童书、家教及时尚、音乐类图书的消费偏好

较高。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，综合图书销售及调

研数据

数据来源：京东消费及产业发展研究院，综合图书销售及调

研数据

未婚用户拼事业，已婚用户拼教育

已婚用户的书籍购买量是未婚用户的4倍，买走

了8成以上的图书。从品类偏好来看，未婚用户网购

考试、教辅书、计算机等专业书的占比高于整体，读书

主要是为了拼事业和前程。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，综合图书销售及调

研数据
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婚后，读者购书的重心发生变化，已婚用户在童

书、中小学教辅、家教等品类的消费占比高于整体，教

育下一代成为网购图书的首要出发点。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，综合图书销售及调

研数据

人均购书量城乡落差大

不同地区网购图书的表现存在明显的差异。一线

城市人均网购图书量比全国均值高8.8%，二线城市人

均网购图书量比全国均值高1.6%，三至五线城市网购

图书量略低于全国均值，县域农村人均网购图书量比

全国均值低8.8%。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，图书销售数据

从区域来看，华北、华东地区人均网购图书量比全

国均值高1%~4%，华南地区人均网购图书量与全国均

值基本相当，华中、西北、东北、西南地区人均网购图书

量低于全国均值。

数据来源：京东消费及产业发展研究院，图书销售数据

线上图书市场为人们打开了一个通往知识世界

的新大门，不管居住地有没有书店，爱书之人打开

手机就能买到想读的图书。电子书、听书、小视频

讲书等多媒体形式的阅读方式，让读书变得更容

易，在开车、健身、通勤路上等多场景下都能随时随

地阅读。在纸质图书市场推广中，应该主动与新媒

体结合，阅读纸质图书带来独一无二的体验感，碎

片化的精品阅读也能为纸质图书带来更多读者。

当下，越来越多的城市开展了丰富的读书分享

活动，邀请作家与读者现场互动，分享读书心得与

体会，成为推进全民阅读的有效举措。京东图书

423 阅读狂欢节，携手数千家合作伙伴推动全民阅

读，百万图书5折封顶，领券再享300减100，让读者轻

松低价买好书。

“我这辈子遇到的来自各行

各业的聪明人，没有一个不每天

阅读的，一个都没有。”

——查理·芒格

“读书可以经历一千种人

生，不读书的人，只能活一次。”

——乔治·马丁

“迷茫的原因在于读书太少

而想的太多。”

——杨绛
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