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拒绝“零和内卷”

华东六少联手打造硬核新品新渠道
■中国出版传媒商报记者 江 海

中国出版传媒商报

讯 2023年6月10日，由

广 西 出 版 传 媒 集 团 主

办，接力出版社承办的

第三届接力杯金波幼儿

文学奖、第三届接力杯

曹文轩儿童小说奖（后

文简称第三届“双奖”）

颁奖典礼在中国现代文

学馆举行。荣获第三届

接力杯金波幼儿文学奖

金奖的是大吴的图画书

《不要动一只蜗牛》。银

奖获奖作品有黄文军的

童话《大人看不见的小

王国》、张紫华的童话

《长啊长的小镇》。铜奖

获奖作品有邓宗郗的图

画书《噩梦逃跑了》，李

海生的童话《小刺猬也

想让妈妈抱》，吕丽娜的

童话《狗尾草图书馆》，

马莎的故事《快快国和

慢慢国》，宁羽心、李舒

的图画书《一只爱写诗

的小狼》，张晓凌的童话《独角兽的一天》。荣获

第三届接力杯曹文轩儿童小说奖金奖的是王勇

英的中篇小说《狼洞的外婆》。银奖获奖作品有

鲁鸢南的中篇小说《亲爱的风筝》、宋艳珊的短

篇小说《绛紫色的无花果》。铜奖获奖作品有王

征桦的中篇小说《十八索》、吴建清的短篇小说

《鹦鹉寨的孩子》、吴洲星的中篇小说《凌霄巷》、

张海洋的短篇小说《翠鸟有个家》、张娟的短篇

小说《黑锅底，红锅底》、张逸诗的短篇小说《酿

酒的阿真》。

参加第三届“双奖”颁奖典礼的嘉宾有：儿

童文学作家、诗人、首都师范大学教授金波；作

家、国际安徒生奖获得者、北京大学教授曹文

轩；中国作家协会党组成员、副主席、书记处书

记李敬泽；中国作家协会原副主席、儿童文学作

家、接力杯“双奖”评委会主任高洪波；中国出版

协会理事长邬书林；中国新闻出版传媒集团有

限公司党委书记、董事长马国仓；中国出版传媒

商报社执行董事（社长）、党委书记、总编辑，中

版集团数字传媒有限公司执行董事、总经理宋

强；儿童文学作家、鲁迅文学院副院长、第三届

“双奖”评委李东华；文学评论家、文艺报社副总

编辑、第三届“双奖”评委刘颋；文学评论家，鲁

迅文学院教研部主任、研究员，第三届“双奖”评

委郭艳；北京师范大学文学院教授、博士生导

师，第三届“双奖”评委陈晖；《儿童文学》杂志

主编、编审，第三届“双奖”评委冯臻；儿童阅读

推广人，童书作者、译者、研究者，第三届“双

奖”评委阿甲；儿童文学作家、冰心奖评委会秘

书长、第三届“双奖”评委翌平；中国作家协会创

作研究部副主任、接力杯“双奖”组委会副秘书

长纳杨。主办方、承办方代表有：广西出版传媒

集团副总经理施伟文，广西出版传媒集团出版

管理部副主任（主持工作）刘项鹏，接力出版社

社长、接力杯“双奖”组委会副主任黄俭，接力出

版社总编辑、儿童文学作家、接力杯“双奖”组委

会秘书长白冰等。其中，金波、李敬泽、邬书林

通过网上连线发言。

本届“双奖”征稿活动，有31个省、自治区、

直辖市的1240位作者、绘者参加，接力杯金波幼

儿文学奖共收到1939份稿件，来稿数量之多为

三届之最。接力杯曹文轩儿童小说奖共收到儿

童小说270篇（部），总计532万字。本届“双奖”

首次以匿名的方式评选，由奖项专员对所有作

品进行编号，其余人员均不知道作者姓名。评

委们在充分阅读和讨论的基础上，经过不记名

投票，评选出了本届“双奖”的获奖作品各 9 部

（篇），其中，金奖各1部（篇）、银奖各2部（篇）、

铜奖各6部（篇）。

据白冰介绍，“双奖”自设立以来，产生了很

大影响。第一，来稿数量越来越多，创三届纪

录；新人新秀很多，中国作家协会会员、各省作

家协会会员占比也越来越高。第二，举办了两

次理论研讨会，为幼儿文学的发展把脉，为短中

篇小说创作进行理论探索。第三，双效成果显

著。前两届“双奖”获奖作品共出版了38种，总

发行量达105.73万册，荣获了中外很多奖项，进

入了许多重要推荐书目和榜单。第四，越来越

多的“双奖”作品走向了世界，前两届接力杯金

波幼儿文学奖共17部作品被译成11种语言，输

出到美国、韩国、埃及、新加坡、越南等 13 个国

家和地区。接力杯曹文轩儿童小说奖获奖作品

《给我一个太阳》《良夜灯火》《青菀》《三千星》

等被译为英语、波斯语、阿拉伯语，输出到埃及、

黎巴嫩、伊朗、马来西亚。

（林 致）

第
三
届
接
力
杯
金
波
幼
儿
文
学
奖

第
三
届
接
力
杯
曹
文
轩
儿
童
小
说
奖

金
、银
、铜
奖
揭
晓

6月7日，由二十一世纪出版社集团承

办的 2023 年度华东少儿出版联合体社长

年会在江西井冈山举行，本届年会主题为

“筑梦童书新时代，不忘初心再长征”。时

代出版传媒股份有限公司副总经理兼副总

编辑、安徽少年儿童出版社社长张堃，二十

一世纪出版社集团社长刘凯军，江苏凤凰

少年儿童出版社社长王泳波，明天出版社

社长李文波，浙江少年儿童出版社社长邵

若愚，福建少年儿童出版社副社长林欣等

参加会议。

2023年度华东少儿出版联合体社长年会发布了

“2022年度华东童书榜”和“2022年度华东优秀童书编

辑榜”。“2022年度华东童书榜”评选出华东少儿出版

联合体2022年度最优质童书，包含主题图书、儿童文

学、绘本及少儿科普四大类的36种图书。“2022年度

华东优秀童书编辑榜”评选出华东少儿出版联合体的

12位优秀童书编辑。

华东少儿出版联合体发展到今天，在“和而不同”

中紧密合作，取得了不俗业绩，已经成为了中国少儿

出版的风向标和品牌。但当下少儿图书腰部产品竞

争激烈，少儿市场的零和竞争加剧。市场分散趋势日

益明显，对出版社而言面临很大挑战和不确定性。“华

东六少普遍面临着突破瓶颈、加快发展的压力。”二十

一世纪出版社集团社长刘凯军的一句话道出了华东

少儿出版联合体各位掌门人的心声。

华东六少因地缘而聚，由抱团取暖发展为全国少

儿出版板块口碑与实力兼具的招牌。“天下童书，半出

华东”，是对其聚合发力的见证，也一路激励华东六少

前进发展。如今，在联合体走过37个年头时，相聚井

冈山，面对的是一个更加充满不确定性的市场，发展

前景更趋严峻。华东六少各掌门人一致认为，必须更

加秉持增进团结、加强合作之初心，发挥华东六少出

版联合体优势，激发更多内生动力，在变局中牢牢把

握发展机遇，坚定信心再出发，寻找华东六少最硬核

的竞争力。会上，六家少儿社社长以及营销发行负责

人从主题出版、品牌建设、推进融合出版创新发展等

方面出发，深度研讨、分享经验并形成共识，齐声呼出

“天下童书，还看华东！”

合力打造大书系 奏响时代最强音

学习贯彻党的二十大精神是当前和今后一个时

期新闻出版战线的首要政治任务。少儿出版如何创

新思路，让主题出版物春风化雨，润泽童心？江苏凤

凰少年儿童出版社社长王泳波表示：“时代的最强音

莫过于学习贯彻党的二十大精神，主题出版的重点莫

过于对二十大精神的践行和宣传。党的二十大报告

高屋建瓴、掇菁撷华，需要大家花时间、花功夫去领悟

学习。对于少儿出版人来说，选取二十大报告中适合

讲给孩子听的内容，通过编辑加工，形成主题出版物

向孩子们传播，是当下的重点工作。”

浙江少年儿童出版社社长邵若愚说：“当下，童书

出版很少再有新的超级畅销书。华东六少需要联合

拓展，打造新的硬核产品。”会上，不少社长纷纷提议

借助重大主题出版项目，以成套系、大规模的书系带

动跨省协作，共同立项，联合申请，这样有助于选题补

位和资源共享。邵若愚举例说，华东六少每个省份的

红色革命资源、传统文化资源、新主题出版资料都非

常厚重，在主题出版越来越重要的今天，可考虑以长

三角区域为规划依据，以精神谱系作为选题抓手，合

力挖掘其中有鲜明主题特色的资源，比如江西的井冈

山精神、浙江的红船精神、江苏的铁军精神、安徽的渡

江精神、福建的古田精神等。

合力打造大书系，奏响时代最强音是华东六少会

上形成的共识，六少社纷纷表示要高举党的二十大精

神火炬，内容策划上坚持人民至上，从儿童阅读需要

出发，为少年儿童阅读提供优质服务；集中资源将主

题出版作为重大出版工程来规划，并建立配套的保障

机制和运作机制；处理好做新品和做精品的关系，将

主题出版工作当成一项系统性、长期性、可持续的工

程来抓，同时也要做好顶层谋划；注重版权输出，在国

际上讲好中国故事，传递中国声音。

让好点子落地 全面重塑六少品牌

每一次华东六少掌门人聚首，都聚焦当下难点痛

点，分享各自的经验打法，不断形成新思路、新举措。

今年，各家社围绕品牌建设碰撞出不少火花。例如，

打造华东童书榜、推动华东六少出版联盟建设、合作

华东六少直播带货专场等。

据时代出版传媒股份有限公司副总经理兼副总

编辑、安徽少年儿童出版社社长张堃介绍，推动联盟

品牌馆建设落地生根，不断加强华东六少出版联盟的

整体品牌建设和宣传推广，华东六少掌门人始终放在

心头。设立华东六少出版联盟品牌馆是前两年提出

的方案，因故搁置。当下地面店逐步回暖，重提该方

案并推动落地成为可能。对于如何借助联盟优势力

量？张堃认为，要从渠道、作者、读者三方面入手：通

过持续发挥营销联动良好效能、在新媒体渠道建设上

协同发力、推动联盟品牌馆建设落地生根，实现联动

搭建立体销售网格；通过举办联盟作者大会，设置联

盟童书榜单，从渠道入手，联动搭建立体销售网格开

展联盟重点作家作品联展，更好聚拢优质作者资源；

通过协同开展各类进校园活动，联动举办校内外阅读

活动，着眼读者需求，精准定位联合宣推，互通终端

“最后一公里”。

明天出版社社长李文波就“数字化新场景下，通

过华东六少小分队建设提升华东六少品牌影响力”提

出了自己的思考。他说：“面对新的文化产业形势，面

对数字化阅读新场景，华东六少‘小分队’多年来作为

中国童书市场上一个独特又闪耀的营销品牌，面临的

是如何创新营销模式，重塑‘小分队’价值，重新形成

核心竞争力的问题，是华东六少联合体需要重点关注

的工作。“小分队”从内容产品提供到营销活动策划，

都要有高度的品牌意识，要让每一次活动都为品牌打

造助力，成为提升六少影响力的契机。”

本次会议，华东六少社社长围绕品牌建设展开激

烈研讨。华东六少社将进一步推动想法落地，梳理好

想法、合并同类项，聚力全面助力华东六少品牌塑

造。华东六少社长的共识为华东六少品牌赋能、行业

影响力提升指明了方向：品牌建设不是抽象概念，而

是建立在各项具体工作上，包括打造2022年度华东童

书榜、合作华东六少直播带货专场、建设华东“小分

队”、宣传推广优秀编辑等。正如刘凯军所说，“市场

品牌依附于产品，需要有统一的产品质量标准来维

护，华东六少图书生产者——编辑间的交流与协同尤

为重要。华东优秀童书编辑榜的发布，是在打造品牌

编辑，也是在树立华东童书的生产质量标准。市场品

牌还需要有统一的市场营销来支持，华东六少曾经在

零售大卖场设立品牌馆，在新媒体时代还将建立华东

童书直播间，邀请全国达人直播，开展品牌宣传。”

出版融合
为少儿出版高质量发展注入新活力

新媒体新时代面临内容、渠道重大变局，更有出版

载体与出版思维的重大跃迁，华东六少应该如何发挥

联盟优势，充分发掘传统渠道价值，探索融合出版新模

式、新出路，共同推进出版融合创新发展？福建少年儿

童出版社副社长林欣认为，华东六少应该注重数字化

转型，提高数字化技术的应用水平，以适应市场需求的

变化。但新技术的使用有很大的不确定性和风险性，

六少在数字化应用上可以抱团取暖，例如可以共建六

少图书元宇宙世界，共创数字人主播等。他还关注到，

出版融合需要复合型人才，提出华东六少应发挥联盟

优势，共同加强人才培养，可以联合邀请行业精英对社

内相关人员进行培训，共同组织团队完成某些课题

等。邵若愚表示，浙少社将进一步尝试推进出版融合

平台联合运营，重点关注数字赋能传统纸质书、扩大纯

数字产品阵容、探索营销创新和跨界合作，推动自有平

台迭代升级为垂直场景应用，比如有声、视频、直播，将

六社资源进行无缝对接，探索并实践数字产品新型营

销的更多可能性，做强做长出版融合和运营产业链，努

力推动少儿出版融合的跨越式发展。

会上，华东六少社掌门人均表示，接下来将以全国

少儿阅读短视频诵读大赛作为出版融合发展合作起

点，着手成立联合工作小组，创新内容呈现与传播方

式，共同探索适合网络传播的数字出版产品、服务、IP

运营模式，切实将传统出版优势资源转化为出版深度

融合发展的有效行动，不断推动出版高质量发展。

● 新书动态

《少年苏东坡传奇》向孩子普及三苏文化

中国出版传媒商报讯 6月8日上午，“三苏文化

出版工程”首批成果发布会在眉山市三苏祠东坡书院

举行。19种、416册优秀成果图书集中亮相，其中由

新华文轩出版传媒股份有限公司旗下四川少年儿童

出版社出版的“少年苏东坡传奇”系列图书是首批成

果之一。发布会由中共四川省委宣传部主办，中共眉

山市委宣传部、四川新华出版发行集团有限公司、新

华文轩出版传媒股份有限公司承办。

此次发布的“少年苏东坡传奇”系列图书，是“三

苏文化出版工程”推出的第一套面向少年儿童的“三

苏文化”普及读物，也是四川新华出版发行集团有限

公司、新华文轩出版传媒股份有限公司与眉山东坡老

家文旅传媒有限公司、眉山功夫动漫文化有限公司强

强联手，运用产业力量挖掘和运营文化IP 、传播“三

苏文化”的有益尝试。

“少年苏东坡传奇”系列图书以眉山东坡老家文旅

传媒有限公司、眉山功夫动漫文化有限公司联合拍摄制

作的动画片《少年苏东坡传奇》为故事脚本编制，讲述少

年苏东坡在眉州成长的故事，塑造了生动的少年苏东坡

形象，展现了少年苏东坡的才情文采。全套书共10册，

采用孩子喜闻乐见的漫画形式，文字简练生动，情节跌

宕起伏，画面古风古韵。每个故事附有“知识小课堂”，

囊括成语拓展、诗词联想和趣味百科等多个板块，寓教

于乐，帮助孩子拓展国学知识。 （林 致）

名家齐聚研讨聂震宁新作《书生行》

中国出版传媒商报讯 近日，聂震宁长篇小说《书

生行》研讨会在中国现代文学馆举办。中国出版集团

有限公司副总经理、党组成员张宏，人民文学出版社

社长臧永清分别致辞。该书作者聂震宁参加会议。

王蒙、李敬泽、邬书林、郭义强等著名作家、评论家对

《书生行》的文学价值与社会价值展开广泛而深入的

研讨。

《书生行》今年4月由人文社推出，是出版家、阅

读学专家聂震宁首部长篇小说作品。张宏介绍，《书

生行》源自60年前聂震宁的求学经历，小说中对广西

山川风貌的细致白描、对时代话语的准确叙述，倾注

了作者浓厚的感情与深沉的爱意。臧永清表示，《书

生行》的写作是把这珍贵火种点燃，燃烧到绚丽，足以

用这一群人的精神照亮一段历史。

著名作家、人民艺术家王

蒙表示，《书生行》丰富了文学

题材的类型和多样化。同时，

这是一种如实的现实主义文

学，是一种详细的、全面的现

实主义。

与会嘉宾谈到，《书生行》

是一部新中国的教育心史，呈

现了共和国经验里的一条宝

贵脉络，散发着苏俄经验所影响的人文主义理想，这

是对共和国精神发展史的重要补白。《书生行》对历史

经验的记忆和书写，展现了如实的现实主义，纯朴善

良的历史主义，对新时代的文化发展有着强力的推动

作用。 （聪）

国内首部城市印象立体书《魅力杭州》首发

中国出版传媒商报讯 6月10日，

由杭州亚组委宣传部指导，浙江文艺

出版社主办，博库书城和逸观文化承

办的“迎活力杭州精彩亚运，品《魅力

杭州》书香雅韵”——《魅力杭州》新书

首发式在杭州博库书城文二店举行。

杭州亚组委宣传部副部长杨猛、

博库集团董事长邓小林、博库集团副

总经理许彦、中国动漫博物馆副馆长

朱虹、杭州图书馆副硏究馆员彭喜双、杭州师范大学

东城第二小学校长郑君辉、浙江文艺出版社社长虞文

军、浙江文艺出版社副社长许龙桃、逸观文化董事长

吴伟锁、逸观文化总经理吴杭琦、逸观文化副总经理

李杰、《魅力杭州》策划编辑劳拉以及天猫图书负责人

孙永华、抖音电商图书行业童书品类负责人徐云翔等

出席活动。活动由浙江文艺社副总编辑邱建国主持。

作为国内首部城市印象立体书，《魅力杭州》以

“水”为城市线索，用生动活泼的手绘插图和巧妙有

趣的立体机关，引出杭州从古至今

的历史变迁，带领读者跨越漫漫历

史长河，展现杭州这座江南水乡城

市的独特魅力。首发式特别邀请了

杭州师范大学东城第二小学的学生

代表现场作画写字，用他们的笔触

来创作书画，讲述自己与杭州、与亚

运会的美丽故事，激情点燃“人人都

是东道主、杭州亚运我参与”的热烈

氛围。

活动仪式上，虞文军和许龙桃代表浙江文艺社

向杭州亚组委宣传部、杭州图书馆、中国动漫博物

馆、博库书城和杭州师范大学东城第二小学赠送了

图书。创作谈环节，《魅力杭州》策划编辑劳拉将创作

灵感和创作过程中记忆深刻的故事与在场读者进行

了分享。

作品展示环节，学生代表为在场嘉宾读者呈现了

“亚运味道”十足的书画作品。 （聪）
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