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海外馆藏研究为业界学界带来什么？
■中国出版传媒商报记者 陈 麟

助力出版机构更好地“走出去”
■茅院生（中国出版集团有限公司党组成员，
中国出版传媒股份有限公司董事、副总经理）

中国图书海外馆藏

影响力研究项目经过 12

年的精心打造，受到出版

界的广泛关注，具有很大

的影响力。每年海外馆

藏报告的数据结论，对出

版机构做好“走出去”工

作具有重要指导意义，也

将提供更多有竞争力的

优质图书，在世界舞台上

讲好中国故事。

中国图书海外馆藏影响力的研

究是基于近 600 家出版机构每年

出版的中文图书的世界馆藏数据

进行分析。每年公布的海外馆藏

百强的名单当中，中国出版集团旗

下几家大社都名列前茅。大家对

中国出版集团可能比较熟悉，集团

旗下有商务印书馆、中华书局、人

民文学出版社、人民音乐出版社、

人民美术出版社等一批优秀的出

版机构。在这些出版机构中，中华

书局今年的国际影响力排在第 2

位，商务印书馆排在第 6

位，人民文学出版社排

在第10位。在数字出版

物的馆藏排行榜中，中

华书局、中译出版社、华

文 出 版 社 包 揽 了 前 3

名。图书海外馆藏影响

力实际上是对出版机构

文化输出的一种效果反

馈，通过这种反馈，不仅

可以帮助我们了解海外

市场和海外读者的需求，对于出版

机构进行内容建设和产品创新都

有很大的启发和教育意义。

近年来，中国出版集团作为出版

“国家队”，在“走出去”的路径上不断

进行创新。未来，我们也期待与各界

同仁合作，抓住融合发展的契机，持

续整合优质资源，丰富国际传播渠

道，生动鲜活地讲好中国故事，增进

中外人文交流。为深化文明交流互

鉴，推动中华文化更好走向世界贡献

力量。

为业界及时提供海外市场对中国出版物的反馈
■李文凯（中国图书进出口（集团）有限公司总经理助理）

伴随着北京

国际图书博览会

重回线下，我们

相 聚 在 2023 中

国图书海外馆藏

影响力报告发布

会的现场。

在当今的时代背景下，图书出版对推动

中华文化“走出去”、提升国际传播能力等方

面的作用日益凸显。今年是中国图书海外

馆藏影响力研究报告发布的第12年。

这项研究坚持以世界图书馆系统入藏中

国大陆出版物机构的书目数据为基础，追踪中

国出版物在全球的流通轨迹。这项研究为业

界及时提供了海外市场对中国出版物的反馈，

也得到了业界和学界的积极响应和高度评价，

那么这项研究的成果也已经成为行业认可的

衡量中国图书世界影响力的一项客观指标。

中国图书进出口（集团）有限公司经过

70多年的发展，在出版物进出口、公共阅读

服务等领域形成了具有行业影响力的重要

品牌，也已经成为我国出版物进出口的主渠

道，并且始终持续推动中华文化“走出去”，

这一点与中国图书海外馆藏影响力研究的

目的不谋而合。

中图公司也将持续秉承“让中国了解世

界，让世界了解中国”的宗旨，不断创新服务

模式，提供专业化、智能化、多元化的服务平

台，促进人文交流，增进文明互鉴，为中华文

化在世界绽放更大魅力作出贡献。

6月 16日，以“增强中华文化精神标

识”为主题的2023年中国图书海外馆藏影

响力报告发布会在北京举办。此次发布会

由中国出版传媒商报社、北京外国语大学

国际新闻与传播学院·中国文化走出去效

果评估中心、中国图书进出口（集团）有限

公司联合主办。现场百余位出版界、学界

相关人士出席，会上发布的2023年中国图

书海外馆藏影响力报告广受关注。（链接：

2023年6月16日第1~3版《2023年中国图

书海外馆藏影响力报告勾勒中华文化的世

界版图》）

中国出版集团有限公司党组成员，中

国出版传媒股份有限公司董事、副总经理

茅院生，北京外国语大学学术委员会主任、

原副校长袁军，中国图书进出口（集团）有

限公司总经理助理李文凯，中国出版传媒

商报执行董事（社长）、总编辑、党委书记宋

强出席并致辞。

广西师范大学出版社集团党委书记、

董事长黄轩庄，上海人民出版社党委书记、

社长温泽远，俄亥俄州立大学终身教授、上

海师范大学文学院特聘教授李国庆，北京

外国语大学国际新闻与传播学院副院长刘

滢，北京印刷学院教授叶新，5位业界学界

专家分别作主题演讲。本报摘编会议精彩

内容以飨读者。（本文小标题为编辑所加）

馆藏数据研究
成为传播学效果评估新方法

■袁 军（北京外国语大学学术委员会主任、原副校长）

12 年来，中国图书

海外馆藏影响力研究这

项活动得到了中宣部、

国家新闻出版署的大力

支持和高度评价，也得

到了众多出版社的积极

响应，目前已经成为中

国 出 版 的 一 个 行 业 标

准，成为北京国际图书

博览会（BIBF）的一个品

牌项目。活动研究紧紧

抓住的中华文化“走出去”主题，也

是国际传播效果研究效果评估的难

题。从全球范围图书馆馆藏量这个

特别的角度，揭示了中华文化海外

传播某一领域的基本状况，找到了

客观量化、科学评估传播效果的切

入点和突破口，其传播效果研究的

载体和标志物都是比较巧妙的。对

于中华文化“走出去”、中国媒体“走

出去”以及国际传播能力建设的效

果研究，提供了客观、科学、可稽核

的数据和研究方法，对“走出去”的

应用实践和学术研究都

很有启发意义。

我注意到，相当一部

分出版社都把海外馆藏

的排名放在自己的网站

上，出版机构之间的交流

都在用馆藏排名 100 强、

50强作自我定位，有一些

出版社还用这个排名考

核编辑。在学术界，馆藏

数据研究已经成为新闻

传播学效果评估的一个新方法，并且

广泛用于图书、期刊、报纸等海外传

播范围的一个核心数据。用馆藏数

据撰写的硕士、博士学科论文也越来

越多。

可以说，10 多年的研究实践充

分证明了这一项研究方法具有的科

学性、有效性以及服务于业界的重要

价值。我也注意到，从去年开始，海

外馆藏影响力报告特别公布了中国

出版机构数字出版物的排名。这是

一项很有意义的研究。

海外馆藏研究是中国出版世界影响力研究的重要组成部分
■宋 强（中国出版传媒商报执行董事（社长）、总编辑、党委书记）

2023 年中国图书海外馆藏影响力报

告发布会的主题“增强中华文化精神标

识”，与习近平总书记 6 月 2 日在文化传承

发展座谈会上强调的“继续推动文化繁

荣、建设文化强国、建设中华民族现代文

明”一脉相承。作为媒体与学界联手合作

的研究项目，海外馆藏报告截至 2023 年

已连续发布 12 届。这项研究报告以世界

图书馆系统入藏中国大陆出版机构的图

书数据为基础，追踪中国出版物在全球的

流通轨迹，勾勒出中华文化在当今世界的

传播范围。

中国图书的海外馆藏影响力研究是中

国出版世界影响力研究的一个重要组成部

分。这项研究是基于第三方客观数据的年

度评估研究，不仅为业界及时提供了海外机

构市场对于中国大陆出版物的反馈，也丰富

了学界对于传播效果研究的方法和手段，因

此 得 到 了 业 界

和 学 界 的 广 泛

认 可 和 高 度 评

价。如今，海外

馆 藏 影 响 力 数

据 已 经 成 为 中

国 出 版 界 衡 量

世 界 影 响 的 一

项行业认可的客观指标。

苦练内功 凝练特色
增强优质内容的海外传播力

■黄轩庄（广西师范大学出版社集团党委书记、董事长）

中国图书海外馆藏影

响力报告连续发布 12 年，

已成为业界高度关注的出

版“走出去”的一项重要评

价指标，也是出版行业加强

海内外交流合作发展的重

要参考。

根据已发布的11年中

国图书海外馆藏影响力报

告，我社共有 3145 种图书

被海外图书馆采购收藏，

2022年海外馆藏影响力位列全国出版

社第7位。我们在“走出去”方面、在国

际化发展方面，做了一些探索，得到了

社会各界的热情鼓励和支持，但我们

深知，和做得好的大社强社相比，我们

还有很大差距。

广西师范大学出版社通过 2 次海

外出版发行机构的收购，初步建立起

较为成熟完整的国际出版发行产业

链。目前在全球10个国家和地区设点

布局，去年海外公司营收已达 2400 万

美元，在国际化发展方面走出了自己

的路子，取得了一点成绩。聚焦到出

版的海外影响力建构上，主要在三个

层面努力探索。

一是聚焦版权和产品“走出去”，

做好内容的海外传播。这是出版行业

“走出去”最传统、最普遍的一个领

域。一方面，苦练内功，凝练特色，增

强优质内容的海外传播力。比如，在

2022年中国图书海外馆藏影响力排行

中，我社的《美国哈佛大学哈佛燕京图

书馆藏明代善本别集丛刊》居于图书

单品第 11 位，被 33 家海外图书馆收

藏。该丛刊既代表了我社珍稀文献出

版这一核心板块的品质，也体现了我

们海外合作的成果。经过20多年的合

作，哈佛大学哈佛燕京图书馆已把我

们视为在中国的文献出版阵地。通过

合作，不仅把流失海外的大量中国文

献“引了回来”，还整理出版又销售到

海外图书馆。

另一方面，立足区位优势，主动设

置议题，推动优秀传统文化的国际传

播。我社策划出版的“东方

智慧丛书”，精选《论语》《弟

子规》等几十种中华经典，

以全译、节译的方式翻译成

东盟10国8种官方语言，实

现了中华文化在东盟国家

的规模化、零障碍传播，成

为“一带一路”文化交流传

播的典型案例。

二是聚焦海内外协同

出版，建构国际出版新模

式。在2014年和2016年2次海外收购

之后，我们在上海、沈阳组建了专业团

队，与墨尔本、伦敦等地的海外团队对

接，探索形成了人才、品牌、资源、渠道

全球“一体化”运作模式。

海内外团队联合策划选题，共商

出版方案，协同制作中英文2个版本图

书，同步国际出版发行，有力地推动了

优质选题和内容资源的国际出版传

播。我们将这个模式概括为“全球组

稿、中英共版、国际发行”。近年推出

的《茶店新浪潮》《民宿之美》等有一定

影响的图书都是基于这一模式。2018

年，此模式下的《上海制造中的设计》

在海外出版后即成为国际设计学界研

究中国设计发展史的重要参考文献，

被屡屡引用。

三是搭建国际交流平台，立体传

播中国声音。在海内外协同发展的

基础上，我们推出了“艺术之桥”这

个品牌和平台，通过“艺术之桥年度

系列”，评选年度艺术家、年度设计

师、年度民艺，以国际出版的方式，

将中国的艺术家与设计师，在全球

进行传播。我们相继携手徐冰、白

明、冷冰川、朱赢椿等国内外顶尖艺

术家，出版他们的英文图书，在全球

发行，还在国内外举办艺术设计论

坛和沙龙，进行全球推介传播。“艺

术之桥”平台入选了 2019~2020 年度

国家文化出口重点项目，2021 年我

们英国公司出版的冷冰川作品集摘

得英国图书设计与制作奖的最佳艺

术作品集奖。

提升中国文化在世界的关注度和影响力
■温泽远（上海人民出版社党委书记、社长）

中国图书海外馆藏影

响力报告发布 12 年来，不

仅为业界及时提供了世界

市场对中国大陆出版物的

反馈，也为中国出版机构探

索图书出版的文化传播规

律，努力提升中国文化在世

界的关注度和影响力，提供

了重要参考。从去年开始

新增的“中国出版社数字出

版竞争力”排名，反映了中

国出版业融合出版提速的发展状况，

对于推动出版业高质量发展发挥着积

极作用。

根据评估报告，上海人民出版社

海外馆藏影响力连续12年位列前20，

今年又取得进入前10的好成绩。我们

深感荣幸，也备受激励。

上海人民出版社成立于 1951 年，

2016 年世纪出版集团启动综合改革，

将上海人民出版社、学林出版社、上海

远东出版社、上海书店出版社、格致出

版社、北京世纪文景文化传播有限公

司和上海《理财周刊》社等7家单位实

施整合重组，并在2021年70周年社庆

之际迎来第8家成员单位——光启书

局的加入。整合重组后的上海人民出

版社，秉持“以专业学术打造品牌，以

社会责任引领阅读”的出版宗旨，发挥

各家单位的优势特色，精心打造政治、

历史、文化、经管、法律、国际政治领域

的综合性社科学术出版品牌。出版

“走出去”工作取得显著成果，先后荣

获“上海版权示范单位”“全国版权示

范单位”和“2018年度中国版权最具影

响力企业”称号。

今年，我社所属上海远

东出版社、格致出版社、学

林出版社也继续进入海外

馆藏影响力出版百强榜单；

上海人民出版社还分别进

入“2022 年度中国大陆出

版机构数字出版物海外馆

藏数量排行榜”“2022 年度

中国大陆出版机构英文品

种排行榜”。

作为上海主题出版重镇，近年来，围

绕理论宣传热点和重要历史节点，我社

推出了一批叫好又叫座的主题出版读

物，第五届中国出版政府奖获奖图书、

2020年度“中国好书”《火种：寻找中国复

兴之路》和2020年度“中国好书”《文献

中的百年党史》皆已实现多语种海外输

出。专业学术图书方面，《全球公共卫生

治理中的国际机制分析》《关系与过程》

《金融犯罪刑法学原理》《商代甲骨读本》

《中国古代设计思想史略》以及“当代经

济学系列”丛书等一批专业学术图书陆

续实现海外出版，累计输出图书百余种，

输出国家包括英、美、法、新、俄、日以及

“一带一路”沿线国家与地区。

出版作为传承文化、传播文明的重

要载体，始终是中国文化“走出去”的重

要组成部分。中国图书海外馆藏影响

力数据结论启示我们，中国的发展令世

界瞩目、中华文化魅力无穷，那些最能

体现中华文化精髓、展现中国变化趋势

以及最能凝练中国发展经验成果的著

作，是国际版权贸易和海外读者最感兴

趣的中国内容。 （下转第11版）
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