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表10 2023年6月图书零售线上市场

TOP100所属出版社（多社共同出版按等

分计，上榜品种相同的按销量降序排列）
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出版社

人民文学出版社

湖南文艺出版社

南海出版公司

北京联合出版公司

广东旅游出版社

北京十月文艺出版社

中国法制出版社

天津人民出版社

商务印书馆

外语教学与研究出版社

新星出版社

国家开放大学出版社

机械工业出版社

重庆出版社

中国政法大学出版社

明天出版社

四川少年儿童出版社

浙江文艺出版社

中华书局

读者出版社

中国青年出版社

现代教育出版社

广东教育出版社

台海出版社

天地出版社

云南人民出版社

青岛出版社

湖南文化音像出版社

上海译文出版社

未来出版社

江苏凤凰少年儿童出版社

人民邮电出版社

上海三联书店

团结出版社

译林出版社

三秦出版社

海豚出版社

江西人民出版社

天天出版社

科学普及出版社

中信出版社

石油工业出版社

华夏出版社

广西师范大学出版社

电子工业出版社

人民教育出版社

新世界出版社

作家出版社

东方出版社

河北教育出版社

二十一世纪出版社

岳麓书社

党建读物出版社

中央文献出版社

上榜品种
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出版社

人民出版社

中央文献出版社

高等教育出版社

长江少年儿童出版社

党建读物出版社

商务印书馆

学习出版社

外文出版社

法律出版社

中国妇女出版社

中国青年出版社

江苏凤凰教育出版社

江苏凤凰文艺出版社

北京十月文艺出版社

江西人民出版社

中国法制出版社

北京理工大学出版社

广东旅游出版社

湖南少年儿童出版社

江苏凤凰少年儿童出版社

黑龙江美术出版社

中共中央党校出版社

人民文学出版社

北京师范大学出版社

人民教育出版社

航空工业出版社

湖北科学技术出版社

湖北教育出版社

四川文艺出版社

中国言实出版社

中国文史出版社

浙江少年儿童出版社

湖南教育出版社

光明日报出版社

湖南文艺出版社

人民日报出版社

现代教育出版社

江西高校出版社

华东师范大学出版社

中国和平出版社

辽宁人民出版社

地质出版社

新星出版社

煤炭工业出版社

河海大学出版社

江西教育出版社

中共党史出版社

当代中国出版社

中国社会科学出版社

上海人民出版社

河北人民出版社

福建人民出版社

浙江人民出版社

上榜品种
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表9 2023年6月图书零售线下市场

TOP100所属出版社（多社共同出版按等

分计，上榜品种相同的按销量降序排列）
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书名

习近平著作选读 （第一卷 普及本）

习近平著作选读（第二卷 普及本）

习近平新时代中国特色社会主义思想学习纲要（2023年版）

习近平新时代中国特色社会主义思想专题摘编

习近平关于调查研究论述摘编

论党的自我革命

习近平新时代中国特色社会主义思想的世界观和方法论专题摘编

肖秀荣2024考研政治1000题 （全3册）

如果历史是一群喵 12 元末明初篇

备考2024年考研政治 （2020-2023）真题

太白金星有点烦

2024考研政治核心考案 考研政治黄皮书系列 （1）

毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论（2023年版）

2024考研政治知识点精讲精练 （全2册）

少年读 漫画鬼谷子 （儿童版 全6册）

徐涛2024考研政治核心考案

马克思主义基本原理 （2023年版）

故宫博物院 孩子 一定要去的博物馆

第七天

跟着课本去旅行 带着孩子游世界

软技能

我可太会说话了！ （全8册）

天才在左 疯子在右 （完整版）

白鸟与蝙蝠

好诗好在哪里

论科技自立自强 （普及本）

通透 （精）

允许一切发生：过不紧绷松弛的人生

鳄鱼

思想道德与法治 （2023年版）

国家数据安全知识百问

国家人工智能安全知识百问

国家海外利益安全知识百问

生而为人

务虚笔记

给青年的十二封信

厌女 （增订本）

中国国家博物馆 孩子一定要去的博物馆

天官赐福 （全3册）

中国近现代史纲要 （2023年版）

长安的荔枝 太白金星有点烦

狂飙

儿童趣味百科 漫画趣味化学启蒙书

六个说谎的大学生

变通受用一生的学问

我们误解了自己

半小时漫画《红楼梦》

好美中国画 名画里看世界

大中华寻宝系列 内蒙古寻宝记

花小烙漫画科普 很冷很冷的动物冷知识

版别

人民出版社

人民出版社

学习出版社 人民出版社

党建读物出版社 中央文献出版社

党建读物出版社 中央文献出版社

党建读物出版社

党建读物出版社 中央文献出版社

国家开放大学出版社

广东旅游出版社

现代教育出版社

湖南文艺出版社

中国政法大学出版社

高等教育出版社

国家开放大学出版社

湖南文化音像出版社

中国政法大学出版社

高等教育出版社

北京联合出版公司

新星出版社

石油工业出版社

新星出版社

电子工业出版社

北京联合出版公司

南海出版公司

江苏凤凰文艺出版社

中央文献出版社

湖南文艺出版社

古吴轩出版社

浙江文艺出版社

高等教育出版社

人民出版社

人民出版社

人民出版社

湖南文艺出版社

人民文学出版社

海南出版社

上海光启书局

明天出版社

广东旅游出版社

高等教育出版社

湖南文艺出版社

青岛出版社

江西教育出版社

四川文艺出版社

中国华侨出版社

上海译文出版社

文汇出版社

明天出版社

二十一世纪出版社

湖南科学技术出版社

出版时间

2023.4

2023.4

2023.4

2023.4

2023.4

2023.4

2023.4

2023.5

2023.4

2023.3

2023.6

2023.1

2023.2

2023.2

2023.3

2023.1

2023.2

2023.6

2023.1

2023.3

2023.6

2023.5

2023.2

2023.3

2023.6

2023.5

2023.3

2023.4

2023.6

2023.2

2023.4

2023.4

2023.4

2023.3

2023.4

2023.3

2023.4

2023.5

2023.5

2023.2

2023.5

2023.1

2023.3

2023.4

2023.6

2023.6

2023.6

2023.5

2023.1

2023.6

定价（元）

35.00

34.00

16.00

30.00

7.00

20.00

8.00

79.80

59.80

15.00

45.00

82.80

25.00

75.80

138.00

82.80

23.00

50.00

49.00

40.00

69.00

220.00

52.00

69.00

59.90

39.00

62.00

52.80

56.00

18.00

24.00

23.00

23.00

49.80

40.00

39.90

66.00

50.00

329.00

26.00

90.00

68.00

128.00

45.00

59.80

42.00

59.90

50.00

39.80

59.80

热销指数

16.45

16.45

12.86

10.51

10.01

9.91

9.92

8.99

9.11

6.50

9.13

7.68

32.13

7.73

7.19

6.10

5.46

7.10

9.00

10.30

6.79

6.15

8.69

8.99

7.50

8.10

9.00

7.19

8.02

6.30

9.00

8.99

9.00

8.78

8.87

8.82

9.00

7.14

8.39

6.89

6.10

9.00

7.21

8.37

7.31

7.48

8.72

7.08

8.51

7.15

表11 2023年6月当年新书热销TOP50（按销量降序排列）

文化教育书热销TOP20，历史读物以8个品种，

成为最大赢家：广东旅游出版社、黑龙江美术出版社

的系列历史漫画读物《如果历史是一群喵》，以“元末

明初篇”“南宋金元篇”“夏商西周篇”三个品种，占最大

比重，且列位居前，显示了历史漫画这一表现形式的

广受青睐；《翦商 殷周之变与华夏新生》（广西师范大

学出版社）、《一读就上瘾的中国史》（台海出版社）颇具

新意，为市场热追；《明朝那些事》（北京联合出版公

司）、《中国近现代史纲要》（高等教育出版社）或增补或

新版，持续热销。商务印书馆的《新华字典》《古汉语

常用字字典》《现代汉语词典》等4种经典工具书，《肖

秀荣2024考研政治1000题》（国家开放大学出版社）、

《备考2024考研政治真题》（现代教育出版社）等4种

考研书，联袂打榜。

文学艺术热销书中原创品的优势展现得淋漓

尽致。一是在文学艺术书热销TOP20中，原创读物

占得17个席位，且包揽TOP8。二是湖南文艺出版

社的《你也走了很远的路吧》不仅荣膺文学艺术领

衔书，还斩获非主题时政图书领衔位，这一双领衔

加身可谓殊荣。该书携分别荣列文艺热销书第二、

三位的《我与地坛》（人民文学出版社）、《红岩》（中

国青年出版社），挺入全品类图书热销TOP20。这

三种书携《带壳的牡蛎是大人的心脏》（北京联合出

版公司）和北京十月文艺出版社的《活着》《人生海

海》、湖南文艺出版社的《长安的荔枝》《云边有个小

卖部》、人民文学出版社的《额尔古纳河右岸》《红楼

梦》，及《三体》（重庆出版社）、《生死疲劳》（浙江文

艺出版社），一举在非主题时政图书热销TOP20中

占得12个席位。

少儿读物隐忧显现。虽然少儿读物销售占据

市场第二份额，但其热销头部品状况并不乐观。一

是新品匮乏，热销 TOP20 的最新出版时间竟然是

2021年1月，无论是原创品还是引进品近两年出版

的新书没有一种，更不敢奢望有当年新品入列，这

种状况远不如社科、文教、文艺类热销书，就连科技

生活书也不及。二是热销乏力，TOP20的销量与社

科、文教、文艺类差距较大。三是原创势衰，虽然前

几个月热销原创品尚有微弱优势，但至半年终结已

优势不再，除了仅存的TOP4中占3席外，TOP20中

的原创占比已降至40%。少儿读物系业界众多力量

追逐的板块，已到了应尽快改观的时刻，业界当切

实着力。

科技生活类热销领衔书《崔玉涛育儿百科》（中

信出版社），上半年12次全程占得半月热销TOP20

席位，其中3次斩获领衔位。其带领江苏凤凰科学

技术出版社的《协和专家孕产大百科》《爸爸的声音

最好的胎教》等5种育儿孕产书，再次成为科技生

活热销书的最大品类。《神秘的答案之书》（江苏凤

凰文艺出版社）、《十万个为什么》（民主与建设出版

社）等4种科普百科读物，成为热销第二大品类。两

种中医读物《内证观察笔记：真图本中医解剖学纲

目》（广西师范大学出版社）、《黄帝内经全集白话全

译图解版》（吉林科学技术出版社）的打榜，因应了

中医正愈加受到重视的大势。而《兔健康养殖技

术》（中国农业大学出版社）的登榜，则丰富了科技

生活热销头部书的品类。

93家出版社共襄两个热销TOP100
两市场消费取向趋同度明显下降

6月份的图书零售上半年“收官”热销（见表7、

表 8），线下、线上市场百种头部品分属93家出版

社。 其 中 仅 有 14 家出版社同时“入驻”两个

TOP100，仅有9种图书同时跻身两个TOP100。线

下、线上双入局的出版社数量比上月减少12家，图

书品种比上月减少5种。线下、线上市场消费取向

的趋同度较上月下降明显。消费取向相同的图书

为：文学读物4种，经典工具书2种，主题时政图书、

历史漫画读物、童书各1种。

图书零售线下市场TOP100图书分属53家出

版社（见表9），其中，中央出版社27家，地方出版社

26 家。上榜图书最多的是人民出版社，共 23.2 种

书上榜；中央文献出版社、高等教育出版社次之，各

8种书上榜；长江少年儿童出版社6种书上榜；党建

读物出版社4.5种书上榜；商务印书馆4种书上榜；

学习出版社3种书上榜；外文出版社、法律出版社，

各 2 种书上榜；中国妇女出版社、江苏凤凰文艺出

版社等37家出版社，各1种书上榜；中共党史出版

社、当代中国出版社、中国社会科学出版社，各 0.5

种书上榜；河北人民出版社、福建人民出版社等 4

家出版社，各0.2种书上榜。

图书零售线上市场TOP100图书分属54家出

版社（见表10）。其中，中央出版社、地方出版社各27

家。上榜图书最多的是人民文学出版社，共7种书上

榜；湖南文艺出版社、南海出版公司次之，各6种书上

榜；北京联合出版公司、广东旅游出版社、北京十月

文艺出版社，各5种书上榜；中国政法大学出版社4

种书上榜；天津人民出版社、商务印书馆等4家出版

社，各3种书上榜；国家开放大学出版社、重庆出版社

等8家出版社，各2种书上榜；读者出版社、中国青年

出版社等33家出版社，各1种书上榜；党建读物出版

社、中央文献出版社，各0.5种书上榜。

综 合 图 书 零 售 线 下 、线 上 市 场 两 个 热 销

TOP100，按出版社上榜书频次排列，人民出版社以

23.2种（次）列第1位；中央文献出版社以8.5种（次）

列第2位；人民文学出版社、高等教育出版社各以8

种（次），并列第3位。

6月份，新书销售较前变化不大，新书热销指数

（见表11）综合反映了新书销售的几重要素。

（上接第3版）
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中信出版集团作为大众出版的龙头企业，在本届

书博会将主推与《长安三万里》配套的《长安诗选》、馒

头大师的“历史的温度”系列、张辰亮的“海错图笔记”

系列，以及梁晓声的《父父子子》。据中信出版集团相

关负责人介绍，今年该公司对展区进行了较大调整。

往届书博会上，中信出版的展位面积一般保持在100平

方米左右，大众展台和少儿展台是常规布展板块，少儿

展台一般比大众展台面积小一点。但是今年该社的少

儿展区无论是面积还是图书品种，均实现翻倍——少

儿出版展区面积达100平方米，将展出600种少儿类图

书，几乎占到该社展出总品种数的30%。“这离不开我社

对少儿出版的重视程度与市场份额的双向提升。”

随着展会数量的增多、办展经验的丰富，为避免同

质化竞争，各地在举办书博会时不断探索以全新形态

延伸展会功能，突出市场关注重点。

一方面，书博会通过主会场的活动效应市场化运

作分会场，达到以“会”养“会”的目的。据文东介绍，在

吉林长春举办的第8届全国书市增加了“农村分市”，将

书展功能进一步延伸到农村，并在后续实现常态化。

本届书博会主会场设在济南市山东国际会展中心，在

临沂市设立分会场，在山东省所辖16个地市的新华书

店全部设立书博专场。

另一方面，通过落地创新活动提升展会吸引力。

本届书博会现场精心设计全国图书精品展，推出“逛书

博 看山东”“书博之夜”等特色文化活动。值得一提的

是，与本届书博会同期举办的第3届少儿阅读节，展览

面积2000平方米，展出少儿图书万余种，专门设立了阅

读活动区和互动体验区，围绕“科技、阅读、大海三合

一”的主题，设计了沉浸式的儿童互动游戏。

然而，在探索展会个性化、特色化的同时，一些质

疑也难以避免。有参展出版商向记者透露：“主办方确

定了少儿阅读节的海洋主题，为了整体风格统一，把参

展出版社的具体位置与展台样式全部分配好了。但是

每个社的风格与优势不同，展会应该追求多样性，让大

家多一些发挥主动性的空间。”

书博会销售属性弱了还是强了？

这些年，书博会展销属性的变化成为业界极具探讨

性的话题。有人认为，书博会展销属性受到极大削弱。

一方面，过去的订货包销变成了经销包退，后来又

演化成出版社主发，订货的意义基本消失，只有少数畅

销品种是书店主动要货的。

另一方面，地方书展“遍地开花”，极大抢夺了展商和

观众的注意力。进入2023年，整个会展行业都处于沸反

盈天的状态中，参展商精力有限，同类展会在今年爆发一

定会导致决策成本提升，从而造成营销费用的增加。

还有出版人从今年市场行情的特殊性出发，表达

了自己的担忧。今年作为疫情后的首次书博会，经济

大病初愈，展商和观众一定会更加谨慎。对主办方而

言，如何保证展会规模？如何在激烈的市场竞争中寻

求增量？是一个严峻而深刻的思考。

但也有人认为，数字化、多元化转型强化了书博会的

销售功能。参展商根据阅读风向与阅读习惯不断进行调

整。几年前，直播带货已经开始成为书博会的“标配”。

在吴时宇看来，每一届书博会都在强化图书销售

功能，尤其是近几年书博会进一步融合了网络直播等

互联网新生元素，线上交易平台非常便民，能够让更多

读者了解、关注和参与到书博会中，为展商以及整个书

博会现场零售、馆配和订货的码洋提供了保障。往届

书博会上，博集天卷派出直播团队全天候地进行直播，

带领读者线上参展、购书。吴时宇透露，自第28届深圳

书博会主推零售开始，博集每年在书博会均有40万元

以上的销售收入。

随着书博会上直播溢出效应愈加显现，有出版人为

直播算了一笔账。某出版人认为，书博会关键在于线下

交流，不能一味投身于线上，寄希望于直播销售，让屏幕

内外“冰火两重天”。而应该回归本位，强化销售功能，

多思考怎样引导尽可能多的读者和客户进入展位参观

选购；对于来参观的读者和客户，要有人力来保障接待，

切不可因为人手不足，忽视了潜在的读者和客户；同时，

要充分利用好展会资源创新活动方式，增加营销亮点，

打造新增长引擎，激发现场观众的购买热情。

除了直播，参展商还大量运用电子阅读、增强现实

（AR）、虚拟现实（VR）技术，将平面读物立体化、生动

化。如第29届书博会的多个展馆中有设置VR和AR

的体验，会场有电子签到留影的互动大屏。本届书博

会更加注重数字赋能和人工智能，在“线上书博”基础

上策划了“元宇宙数字展馆”、策划了“直播书博”网络

宣介等活动内容，以新颖的阅读方式吸引读者前来体

验。这些投入能够带来多少效益，仍有待观察。

激发参展办展积极性同样重要

本届书博会无论是业界关注方面，还是自身宣

传方面，都有着显著的独特性——这是书博会暂停

一年后重新开启，也是连续 2 届在济南举办，更是山

东省第3次承办书博会，创造了单省承办书博会次数

新高，充分展现了好客山东的文化担当与齐鲁风韵，

凸显了济南在出版产业培育、全民阅读推广方面的

独特优势。

对于书博会连续2次落户济南，业内出现“书博会

将永久落户济南”的猜测，也有关于久居一地会影响展

商参展积极性、读者购买力的担忧。也有出版人表示，

书博会的举办地点对出版社参展积极性的影响并不

大，出版社更为关注读者阅读习惯的变化、当地读者的

阅读数量，以及当地政府的支持力度。

回顾往届，除了第7届全国书市在书业自有物业举

办，并免收出版社摊位费之外，在西安举办的第29届书

博会期间，为方便读者广泛参与，当地政府面向社会免

费发放8万张面值50元的公益性惠民购书券，给参展

商留下深刻印象。

现阶段，国内书展基本已经形成了政府搭台、社会

协力、市场运作的模式。无论是书博会还是地方展会，

当地政府的支持力度直接影响出版社的积极性。只有

清楚把握书展的定位，明白书展为谁而办，希望谁从书

展中得到阅读的实惠，才能把书展办到大家的心坎

里。展位费和惠民券是最直接的支持方式。“说到底还

是成本问题，无论是展位费、做活动的费用，出版社一

定要算这个账的。”某出版人坦言。

除了依靠政府支持，参展商更要“用心”办展，主

动抓热点。吴时宇记得，在西安书博会时，正值电视

剧《长安十二时辰》热映后，博集天卷在展会现场为

影视剧同名书特别打造了主题陈列，并在几个位置

码堆。该书首发量 200 多套，展会第 3 天几乎售罄。

为了保证不断货，公司立刻联系物流空运补货至西

安，销售人员当晚12点在机场货站接货，全力保障该

书在展会期间库存充足，整个书展期间该书共销售

了1000套。

政府的宣传动员能力与支持力度的另一个体现，

在于提升地方承接展会的积极性与创新性。据了解，

全国31个省份中，目前尚未举办过全国书博会的还有

辽宁、浙江、江西、西藏、甘肃、青海等省份。如何发挥

发达省份的经济文化优势？如何挖掘三四线城市阅

读推广的“洼地价值”？如何消除首次“轮值”城市的

后顾之忧？是推动书博会长期、稳定、向好发展的重

要举措之一。

明年花落谁家？目前尚未定论。“这次又是济南，

我们省还没办过。”某出版人在电话中向记者表达了本

届轮空后的低落，以及对承办书博会的热切渴望。无

论书博会是否久居济南，也不管明年能否轮到自己，她

仍然希望主办方会把目光给予更多潜力股。

今天，我们如何办好全国书博会？
（上接第1版）
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