
四川教育出版社

《正能量的父母话术》 80090册
《陪孩子一起走过小学六年》（彩色插图版） 27979册
《父母回话的技术》 16601册
《父母的语言：父母讲给孩子的100句金句》 11088册
《强势的父母与混乱的孩子》 6952册

接力出版社

“中华先锋人物故事汇”系列 119870册
“荒野求生”系列 113579册
“怪物大师”系列 97272册
“巴巴爸爸经典故事”系列 39997册
“尤斯伯恩看里面”系列 36781册
“第一次发现”系列 34129册
“科学之友”系列 33801册
“奇妙发声书”系列 32146册
“手斧男孩”系列 28209册
“好忙好忙小镇”系列 20076册

二十一世纪出版社集团

《时代广场的蟋蟀》（麦克米伦世纪大奖小说典藏本） 48512册
“屁屁侦探套装”（第一辑） 32475册
“爆笑小古文”系列 30000册
《大中华寻宝系列1 上海寻宝记》 29879册
《妈妈走了》（彩乌鸦10周年版） 29810册
《大中华寻宝系列29 内蒙古寻宝记》 28471册
《大中华寻宝系列28 黑龙江寻宝记》 27849册
“屁屁侦探套装”系列 26847册
“宫西达也恐龙”系列 26417册
《大中华寻宝系列 秦朝寻宝记》 24760册

山东教育出版社

《萧萍儿童文学精品书系 奶奶的拇指盾牌》 23000册
《苏州园林》 11070册
《白杨礼赞》 10970册
《学霸提分笔记小学英语》 10255册
《曹文轩经典小说：孤独之旅》 10240册
《学霸提分笔记小学数学》 10109册
《吴然精选集：珍珠雨》 10075册
《学霸提分笔记小学语文》 10046册

安徽教育出版社

《现代作家青春剪影丛书：书有独钟：钱锺书》（新版） 2029册
《现代作家青春剪影丛书：狂飙少年：郭沫若》（新版） 1869册
《现代作家青春剪影丛书：凤凰之子：沈从文》（新版） 1327册
《现代作家青春剪影丛书：书香岁月：杨绛》（新版） 1104册
《现代作家青春剪影丛书：漂泊少年：艾芜》（新版） 1068册
《全域观念下小学语文新阅读教学》 1000册
《君子文化：中华文脉的精神内核》 731册
《为此青绿》 520册
《现代作家青春剪影丛书：东方芦笛：艾青》（新版） 518册
《现代作家青春剪影丛书：飞蛾扑火：丁玲》（新版） 504册

北京教育出版社

《哈佛英语 完形填空与阅读理解 七年级（上）》 32843册
《哈佛英语 完形填空与阅读理解 八年级（上）》 31403册
《哈佛英语 完形填空与阅读理解 九年级+中考》 23796册
《哈佛英语 完形填空与阅读理解 高一》 10601册
《哈佛英语 完形填空与阅读理解 高二》 9906册
《哈佛英语 完形填空与阅读理解 高三+高考》 9728册

河南大学出版社

《科研可以这样做 写给中小学教师》 1276册
《生活中的物理和化学》 1130册
《“院士的足迹”丛书第一辑苏州卷 状元之乡今胜昔》 1094册
《土壤的故事》 879册
《植物检疫和生活》 872册
《红色歌谣：跟着红歌学党史》 863册
《中华源·河南故事·大运河》（汉英对照） 843册
《成长不可错过的四堂课》 842册
《职场8堂必修课》 803册

北京语言大学出版社

《100个热词了解新时代中国》（英文版） 3500册
《TOEFL Junior考试词汇手册》 1998册
《TOEFL Junior标准考试官方指南》 1687册
《通关TOPIK II 中高级写作》 *1500册

（标*的书为近期新出版图书）

■中国出版传媒商报记者 王少波/采写整理

我们社发得我们社发得
最好的书最好的书

2023年6月
重点荐书：《大中华寻

宝记 神兽图鉴》

适读人群：6~10岁读者

推荐语：该书收录了在

“大中华寻宝系列”图书中

出现的 57 个中华神兽形

象，每一个神兽既有可爱的

萌态造型，又有拟人化的儿

童和少年形象，属性不同、

形态各异又自有出处。在

“原型”介绍中，小读者们不仅能领略

各个神兽原型的威武风采，还可以通

过文字了解到丰富的传统文化知识

和独特的中国智慧——包括《山海

经》《周易》《管子》等古代典籍、古代

历史知识、生肖文化等。

重点荐书：《大中华寻宝系列·秦

博士讲古1》

适读人群：6~10岁读者

推荐语：该书作为畅销知识漫画

“大中华寻宝系列”的全新子系列，为

孩子们带来了一场精彩纷呈、余味悠

长的民间故事盛宴。该系列延续了

深受孩子喜爱的“大中华寻

宝记”风格，具有鲜明的精

品特质。该书通过漫画演

绎中国民间故事，紧扣新课

标，其中多篇中国民间故事

如《田螺姑娘》入选统编版

小学语文课本。

重点荐书：《你看见喜

鹊了吗？》

适读人群：3 岁以上

读者

推荐语：宋朝时，有一贫苦人家

的孩子叫端儿。他想要读书又不识

字，喜欢画画却没有纸笔，在这一年

的清明，端儿在门前听到了喜鹊的叫

声，听说喜鹊能给人带来好运，于是

他追起喜鹊来。该书以清明上河图

为蓝本，以寻找喜鹊、追问什么是喜

事为线索，虚构了一位名叫端儿的少

年在北宋清明节的一日生活。

营销方向：通过短视频宣传、软

文宣传、地推活动等方式推广。

主要渠道：全渠道。

《神兽图鉴》收录57个中华神兽形象
信息提供：二十一世纪出版社集团 程 静 直购通道：13065180775

本版编辑：王少波 见习编辑：王新雪
E-mail：445413089@qq.com

排版：彭庆伟

四川教育出版社：《山海经里的神话世界》打造中国孩子的英雄故事
信息提供：四川教育出版社 直购通道：黄格诚 18782468887

重点荐书：《山海经里的神

话世界》

适读人群：7~12岁读者

推荐语：该书串起《山海经》

背后隐藏的神话宇宙，打造中国

孩子自己的英雄故事；以精彩绝

伦的文字和美轮美奂的绘画，对

《山海经》中零散的故事进行梳

理、填补，将《山海经》整合成一个

完整的故事。错综复杂、精彩纷

呈的中国神话和上古史在书中清晰展现，孩

子们可以在书中畅游神话世界，并追溯我们

的文明从哪里来，去向何方。

主要渠道：文轩、博库等。

重点荐书：《萌趣山精海怪》

适读人群：6~13岁读者

推荐语：该书选取《山海经》和《海错

图》两部经典著作中典型的奇幻生物，从

科学的角度追溯其在现实世界中的生物

原型，并通过讲述童话故事的方式让小读

者了解它们的个性，堪称中国

版的《神奇动物在哪里》和《海

底总动员》。

营销方向：通过小红书、视频

号、抖音等新媒体平台推广图书。

主要渠道：全渠道。

重点荐书：《中国碑刻研究

通论》

适读人群：传统文化爱好者

推荐语：该书是一套从大文

化视角系统研究中国碑刻3000年发展基本

图景的大型学术著作，由《中国碑刻史》《中国

碑刻与中华文化》《中国历代珍奇碑刻考探》3

卷构成。3卷既相互独立又相辅相成，纵则贯

通、横则全面，经纬交织、彼此印证，全方位、

多层面地展现了一部绵亘不断的刻在石头上

的中华文明史。

营销方向：通过新书发布会、学术研讨

会、抖音平台视频荐书等方式推广。

主要渠道：各类图书馆馆配渠道。

《第二个安娜》探讨普通人的生存压力
信息提供：接力出版社 宋新颖 直购通道：申 亮 010-65546561

重点荐书：《第二个安娜》

适读人群：13岁以上读者

推荐语：这是一本审视当代

社会现实与社会关系、探寻真实

自我与人生的具有畅销潜力的

小说。与丈夫貌合神离的小说

家在得知她鲜为人知的处女作

小说遭人盗用后，决心调查盗用

者的踪迹，而这场调查追踪不仅

还原了盗用者李由美的人生轨迹，也给了

小说家不断回顾、思考并重启自己人生的

契机。该书聚焦这两位女性角色的原生

家庭、成长经历、婚姻生活、自我追求的人

生故事，探讨当下社会的女性群体、出身

平凡的普通人所面临的种种生存压力和

困境，呈现他们破除迷局、直面内心、寻找

真实自我与人生的过程。

营销方向：通过新书发布会、微信公

众号推荐、线上直播、媒体专访等方式

推广。

重点荐书：《我用32个睡魔怪没有打

败我儿子》

适读人群：4~8岁读者

推荐语：该书是畅销幽默图画书《我用

32个屁打败了睡魔怪》《我用32个睡魔怪打

败了我妈妈》《我用32个睡魔怪救了我爸

爸》的续集，小男孩不断积累勇气，从

战胜噩梦到帮助爸爸，一步步突破，

现在他竟然和喊他“爸爸”的小怪物

成为朋友。不仅如此，他还在怪物的

魔法加持下，克服了骑自行车“出过

丑”的阴影，成功学会了骑自行车，获

得了“长大”的标志。

营销方向：通过图书进校园活

动、微信公众号推荐、线上直播等方

式推广。

重点荐书：《大盗奶奶的完美冒险》

适读人群：8~14岁读者

推荐语：该书是“大卫·少年幽默小说”

系列最新一册。“大卫·少年幽默小说”系列

描写的是少年儿童生活中常见的人物和故

事，通过幽默诙谐、温暖感人的故事，让读

者在体味生命、命运、财富、性别角色的同

时，照亮心灵，缓解心理压力。新一册中，

大盗奶奶已经去世一年，但是奇怪的事情

发生了，博物馆里法老的黄金面具被盗了，

现场还留下了字母拼出的线索。这与奶奶

的做法很相似，本恩急切地想要破解这个

谜团。

营销方向：通过微信公众号推荐、线

上直播等方式推广。

主要渠道：电商渠道。

行情报告

北京语言大学出版社：
《40天通关TOPIK I 初级词汇》打造40天科学复习计划

信息提供：北京语言大学出版社 包文怡 直购通道：13810176710

重点荐书：《40 天通关

TOPIK I 初级词汇》

适读人群：TOPIK备考生

推荐语：该书从韩国原版

引进，精选真题词汇，进行乱

序编排，打造 40 天科学复习

计划；每条词汇提供中、英释

义，两个例句和近义词、反义

词等拓展内容；提供全部单

词、例句、拓展内容的高清音

频；每课提供趣味练习，及时

巩 固 所 学 ；附 赠 电 子 版 词 汇 速 学 小 册

子，韩、中、英三语对照，纸电同步。

营销方向：通过微信公众号、B站等渠

道推广图书。

主要渠道：网上渠道。

重点荐书：“剑桥双语分级阅读·小说

馆”系列（第2版）

适读人群：小学高年级、初

一、初二、初三学生

推荐语：国际“语言学习者

文学奖”获奖作品，教育部图书

馆（室）推 荐 书 目 ，累 计 销 量

1000 万册。该书从剑桥大学出

版社引进，由英语语言教学专

家及小说作家合力专为非英语

国家的英语学习者创作的分级

系列读物，适合小学高年级到

大学的学生及相当水平的英语

学习者阅读。

营销方向：通过专家推荐、短视频宣

传、微信公众号宣传、各种平台直播带货等

方式推广。

主要渠道：实体书店、京东、当当、天

猫、新媒体渠道、微信公众号团购、抖音、视

频号等。
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重点荐书：《了不起的学

习者》

适读人群：教师、家长、

学生

推荐语：该书旨在探讨

学习和教育的关系。每个人

从出生起就有着强烈的学习

愿望，却被一些错误的教育方

式消磨。该书致力从内因和

外因两个方面，通过探讨学习

的功用和学校的作用等问题，解答如

何创造一个让学生可以感受到自主

感、胜任感和归属感的环境，从而促进

其提升自己的开心力、关心力和定心

力，最终达到提高学习能力的目的。

该书案例丰富，旁征博引，为有志于终

生学习的读者如何更好地获得学习技

巧、提高学习效率，提供了重要的方法

论指导。

重点荐书：《三国演义 周

振甫节编本》（文字版）

适读人群：教师、中小

学生

推荐语：该书由著名学

者、编辑家周振甫先生节编，

参考了诸多通行版本，对内

容、细节上“矛盾的不合理的

繁冗的词句”进行了删节，并

酌情补充了说明和衔接文

字；在章节编排上，将多见的一百二

十回合并为六十回，标题也取便从

俗，多采用四个字。本书拟分三册，

配彩图版与黑白版两种，本选题为文

字版。

营销方向：通过新书分享会、网

络宣传等方式推广。

主要渠道：新 华 书 店 、电 商 等

渠道。

安徽教育出版社：《了不起的学习者》聚焦学习和教育的关系
信息提供：安徽教育出版社 张 辉 直购通道：0551-63683171

山东教育出版社：“我是小古文高手”帮助小学生攻克古文难点
信息提供：山东教育出版社 周宝青 直购通道：13793152035

重点荐书：“我是小古文

高手”系列

适读人群：小学1~6年级

学生

推荐语：这是一套面向小

学生的小古文分级读物，分为

启蒙篇、提升篇、进阶篇、培优

篇 4 册，覆盖小学低中高各学

段，可以帮助小学生由易到

难、循序渐进地攻克古文这一

语文学习难点。每个分册结合教材划分

出 6 个单元，主题丰富，涵盖小学各种体

裁、题材的小古文。全系列精选152篇小

古文，比市场同类书体量增加三分之一，

能让小学生扎实打牢古文基础。

营销方向：通过新媒体渠道如抖音、

小红书、快团团及传统电商渠道重点推

广，实体书店及馆配同步推进销售。

主要渠道：新媒体渠道大 V、当当、

京东，天猫、中盘代理及线下全

渠道。

重点荐书：《奶奶的拇指盾牌》

适读人群：小学3~6年级学生

推荐语：该书是著名儿童

文学作家萧萍的作品精选，收

入作者近年来代表性的散文，

如《祖 母 绿》《生 命 的 声 音》

《长辫子蝴蝶结》等。书中既

有表达对疼爱自己的奶奶的

思念与感恩的散文，还有描述亲情、友

情和爱的《维也纳的森林》。所选篇目

表现出童年和少年成长时期对生命真

谛的探寻，反映儿童成长的点点滴滴，

充满童真，可读性强，传递正能量。

营销方向：通过社群渠道“百班千

人”、寒暑假读书活动等方式推广。

主要渠道：社群渠道、新华系电商、当

当、天猫、实体书店等。

46

重点荐书：“高考关键真

题必刷”系列（视频讲解版）

适读人群：高中生、高中

老师

推荐语：该书由专门从

事各科教育研究的专家和极

富高中教学经验、高考教学

成绩卓越的优秀一线骨干教

师组成编写团队，通过认真

研究高考命题指导文件和近年的高

考真题，以“减量提质”作为基本主

张，精选 1000 道题目供学生练习使

用，并且每道题目都提供视频讲解，

让学生体会一对一教学。丛书旨在

以高考真题为载体，通过“刷真题”让

学习真实发生、深度发生，远离“虚假

学习”“浅表学习”，助力考生真正读

懂高考、把握高考命题，成为高考中

的胜利者。

营销方向：通过网络销

售、抖音铺货、学校宣传推广

等方式开展营销。

主要渠道：电商平台

重点荐书：“哈佛英语

完形填空与阅读理解”系列

适读人群：中学生

推荐语：该书吸收了专

题英语的诸多优点，集众家之所长，

并创造性地提出了“18属性+3结合”

的理念，将“巧、细、精”特色集于一

体。全国数十位一线名师精心策划

和编写，打造出这套理念新颖、功能

强大的高品质图书。

营销方向：通过线上线下各种方

式推广。

主要渠道：各类渠道。

北京教育出版社：“高考关键真题必刷”让学生体会一对一教学
信息提供：北京教育出版社 吕心鹏 直购通道：王俊喜 15324012112

重点荐书：《中华源·河

南故事·黄河流域生态保护》

适读人群：大众读者

推荐语：水是生命之源、

生产之要、生态之基。作为

哺育了万千华夏子民的母

亲河，黄河流域的生态保护

事关中华民族伟大复兴和

永续发展的千秋大计。河

南省位于黄河中下游，在黄

河全流域生态文明建设中肩负着特

殊使命和艰巨任务。该书介绍了黄

河流域生态要素及河南境内黄河工

程的基本情况，分析了水利工程与

生态保护的关系，总结了黄河流域

生态保护工作的成就和经验，旨在

向其他国家和人民分享生态保护工

作中的中国智慧。

重点荐书：《中华源·河南故事·

中原典故》

适读人群：大众读者

推荐语：中原地区是中华文明的

摇篮，中原文化是中华文化

的重要源头和核心组成部

分。中原地区在古代不仅

是中国的政治经济中心，也

是主流文化和主导文化的

发源地。中原地区以其特

殊的地理环境、历史地位和

人文精神，使中原文化在漫

长的中国历史中长期居于

主流地位，中原文化一定程

度上代表着中国传统文化。该书选

取古往今来在中原地区具有鲜明特

色和重大影响的典故、神话、民俗等

加以解读，以使读者通过这些鲜活

的事例和形象等了解社会前进的壮

阔历程和中华文化的发展脉络，领

略、感知河南文化和中华文明的博大

精深。

营销方向：通过新闻发布会、公众

号推文、多媒体宣传等方式推广。

主要渠道：新华书店、各电商平

台自营旗舰店。

河南大学出版社：
《黄河流域生态保护》分享生态保护工作的中国智慧

信息提供：河南大学出版社 王 斌 直购通道：0371-22859683


