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陕西人民出版社·延安书局

利用地缘优势 深耕主题出版
陕西人民出版社·延安

书局成立于2017年，是出版

社利用地缘优势，深耕主题

出版的突破性尝试，主要目

标是贯彻落实习近平总书

记“把红色资源利用好、把

红色传统发扬好、把红色基

因传承好”的讲话精神。

延安书局以“传承红

色基因 深耕主题出版”的

战略定位为指导，擦亮红

色底色，为新时代的读者

讲好红色故事，不断强化选题策划、深化出版内涵，在

高端学术著作、通俗理论读物、红色文献档案资料的基

础上进行创新，探索出了“精品图书+数字出版物+视

频+文创产品”的融合发展路径，出版发行了一系列有

特色、有影响、优势明显的红色精品。

定位清晰的延安书局聚集了一批朝气蓬勃的精干队

员，体现出年轻化、专业化，充满激情、团结奋进的特色。

专业人做专业事。延安书局现有编辑9人，其中5人

为党史、近代史及相关专业硕士研究生，且具备丰富的出

版工作经验；从事出版工作最短的6年，最长的22年；成员

中6人拥有高级职称。这9人组成的温馨“小家”，2020年

被陕西省总工会评为“陕西省模范职工小家”。

且行且思守初心。为了跟上学术的步伐，团队成员

有人在学术上钻研并发表文章、出版专著，获得中宣部

“四个一批”人才宣传思想文化青年英才称号；有人入选

陕西省宣传思想文化系统“六个一批”人才；有人参与教

育部人文社科青年基金项目课题研究，通过在学术领域

的探索钻研，提高自身学术水准，为出版精品图书助力。

在整个团队的努力下，延安书局在立足本土红色

资源优势的同时，放眼全国，深耕主题出版，策划出版

了以《梁家河》、《中国共产党百年历程》（1~15）、《中国

共产党致胜之道》、《历史的细节与主流：中共党史研究

中的历史虚无主义辨析》、《话说延安精神》为代表的具

有良好社会效益的图书。其中，多种图书入选中宣部

主题出版重点出版物、国家出版基金项目、“十三五”

“十四五”规划项目。还有多种图书入选百道原创好书

榜，荣获全国党员培训优秀教材、冰心散文奖、陕西省

“五个一工程”奖等荣誉。在取得良好社会效益的同

时，也实现了经济效益双丰收。

围绕党和国家工作大局，紧跟思想文化建设大方

向，把握读者需求，充分利用新载体，将主题出版做亮做

活，努力实现社会效益和经济效益相统一。

知常明变者赢,守正创新者进。面对新阶段、新形

势、新任务，延安书局不断开拓创新，提供超越传统出版

物形态的多媒体出版物，赋予红色主题时代气息，让更

多年轻受众接受红色文化的洗礼。《中国共产党百年历

程》（1~15）图书及微党课正是延安书局在融媒体出版上

作出的积极尝试。历经5年策划的图书《中国共产党百

年历程》（1~15）汇聚党史领域的一流作者，植根于党史

领域的前沿学术成果，一经推出就入选中宣部主题出版

项目、国家出版基金项目，取得了良好的社会效益。为

了让这一高端学术读物走入年轻一代，延安书局团队以

融媒体形式，将近500万字的《中国共产党百年历程》的

内容，拍摄成每集20分钟、15集的体系完整、授课专家

权威、理论观点准确、叙述生动精彩的“中国共产党百年

史”微党课，通过视频集中推广，记录党的百年奋斗历

程，展现党的百年辉煌成就。

目前，延安书局已逐步形成了层次分明的五大板

块：高端学术板块、通俗理论读物板块、文献整理板块、

文化创意产品板块、多媒体展示板块。也借助二维码、

数字出版物、电子音像制品等技术手段为图书赋能。

未来，延安书局将赓续红色血脉，发扬光荣传统，传承

红色基因，策划出版经得起历史和人民检验的精品力

作、传世佳作。在发展策略上，聚焦“打造红色文化精

品产品线”，一方面重点以“星·启”“延安地平线”等品

牌为主线，打造特色鲜明的红色文化出版品牌，力争推

出的出版物既有高端学术专著又有学界新秀作品，既

能满足广大党员干部学习又能下沉“出圈”，被更多的

读者尤其是年轻读者喜爱。另一方面，在积累了大量

档案文献资料的基础上，也会“走出去”与海外学界互

动，开发引进海外珍稀史料，让研究者与广大读者从史

料中找到新的研究切入点。

陕西人民出版社·饕书客

文字烛照未来
陕西人民出版社图书品牌“饕书客”创立于

2013年，编辑团队入选《中国出版传媒商报》“全

国出版社百强团队”，“饕书客”图书品牌入围

“陕西省首届新锐十大IP”。10年来，品牌始终

秉持“文字烛照未来”的出版理念，深耕人文、历

史、社科领域。以面向大众的精品图书策划出

版为基础，在版权输出、内容数字化转化利用、

宣传营销等方面成果颇丰。已策划出版300余

种市场图书，50余种图书售出海外版权，多种图

书市场销量超20万册。

深入挖掘中华民族传统价值取向，出版了

一批体现中华优秀传统文化的精品力作。当

下，传统文化与大众生活紧密结合，深刻影响了

大众的审美、文化需求。饕书客编辑团队基于

这样的思考，从历史寻踪、文学解读、人物剖析、

生活描摹等视角入手，策划了一系列弘扬中华

优秀传统文化，尤其是唐长安文化的精品图

书。如由名家解读古代先贤思想当代价值的

《谁塑造了我们》，通过一个窗口透视历史全貌、

勾连古今的帝陵研究的《中国唐代帝陵》；全景

式呈现唐朝社会生活图景、反映盛唐面貌的《大

唐长安行》；截取切面、深刻剖析唐朝人物形象

的《她们的唐朝》《天阶歧途：盛唐文化宇宙中的

李白》《盛世逆旅：盛唐文化宇宙中的杜甫》；全

新演绎经典唐诗、唐传奇等唐代文学作品的《唐

诗江湖》《大唐的365夜》《大唐奇妙故事集》；今

人回望、探寻长安的《长安新考》《长安与关中》

《长安：丝绸之路的起点》。这些图书均有一个

贯穿性的主题——唐与长安，但视角各异、题材

多元，使盛唐长安与当今西安互相映照。

其中，《旧时色：中国传统色彩风尚》《桃花

与蟹：四季里的风物中国》《苏东坡：不孤独的美

食家》等 50 余种图书售出海外版权；《中国神

话》《游牧文明与中华史》等重点图书年均重印

率达40%以上；“神域”书系等畅销书系图书销

量超过 20 万册；《中国戏曲典藏——百年易俗

社》等图书入选中华民族音乐传承出版工程。

准确把握中华优秀传统文化定位，创新使

用新媒体营销方式，激发传统文化的生命力。

优秀的精品图书需要发出更大的声量，宣传推

广是图书出版工作的重要环节。饕书客根据出

版图书的特点设立了分级营销模式，并采取线

上、线下相结合的宣传方式。“饕书客”图书品牌

的复合营销模板，被推介为《中国出版传媒商

报》传播金案。

线上营销主要集中于新书上架前期，通过

权威书单推送、公众号文章发布、线上平台新书

分享直播等形式进行预热。线下营销则集中于

新书上架中后期，多采用地标性书店讲座等形

式，均收获了显著效果。其中具有代表性的推

广活动为饕书客编辑团队联合西安著名地标性

书店自主策划的“长安一片月”系列活动。活动

选取具有代表性的4部著作《长安新考》《中国

唐代帝陵》《她们的唐朝》《大唐长安行》，邀请4

位作者在西安最具影响力书店之一的方所书店

进行4 场讲座，并在书店显著位置设置主题专

架，联合书店全媒体平台进行推送宣传。讲座

主题围绕作品和唐代、长安历史文化，受到读者

热捧。

“幻想中国”系列丛书在摩点众筹平台开

启众筹，被首页推荐、头条轮播、短信点对点推

送、摩点官微宣传。项目上线一分钟内即达成

目标金额，上线第一天登上摩点24小时金额榜

第一。
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