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书博会进入“+直播”时代
“今年书博会人气很旺，出版人的

精气神很足，许多人脸上洋溢着幸福，

每家参展单位都积极主动地向读者展

示精品图书”，读者出版集团有限公司

总编辑，读者出版传媒股份有限公司

总经理、总编辑李树军道出了参会者

的心声。

组委会搭台，展商唱戏。主题出

版、大众科普、少儿绘本、人文历史等类

别的图书琳琅满目，充分展示了当下出

版业高质量发展的累累硕果。更有不

少出版机构带来了“出版+科技”的融合

产品和“出版+文创”的多元产品，让观

众不仅享受到阅读的快乐，更能体验文

化产业的蓬勃发展。

重点出版物+区域特色展台
简约不简单

作为一年一度的行业盛事，书博

会既是展示出版业最新成果的重要

平台，也是各地参展机构展示文化行

业发展的重要窗口。

在 3 号馆“新时代 新经典 新征程

——学习贯彻习近平新时代中国特色

社会主义思想主题出版物展暨全国图

书精品展”区域，展出的主题图书近 9

成都是2022年主题出版重点出版物，部

分图书同时获得多个荣誉，如中国出版

政府奖、中华优秀出版物奖，入选“中

国好书”等。商务印书馆的《红色气

质》、人民文学出版社的《中国冬奥》、安

徽人民出版社的《谱写发展奇迹》、广东

人民出版社的《血脉》等图书在多面荣

誉墙上展示。

展馆设计上更体现专业性。无论

是精品展、中国出版集团等重点集团

展区，还是各地市展区、绿色创意印刷

展、图书 IP 展、非遗文创展，乃至惠民

销售专区、少儿阅读节、直播专区等，

为不同参会群体奉上了一道立体、丰

富的文化大餐。各家出版机构守正创

新，在展台设计上突出亮点特色。书

博会上，各地出版集团结合本土特色，

设计了富有多样化和独特性的展台，

本土设计元素搭配照明、色彩、空间布

局、展架等多重组合成一体，协调展示

主推图书，简约却不简单，给参展读者

留下深刻印象。

广东出版集团专设“粤版精品”板

块，推出《岭南书法》《大湾的乡愁》《粤读

时光——湾区遗粹》等系列图书，为湾区

打响了“文化招牌”；西藏图书展区利用

色彩丰富、颇具浓郁藏族特色的服饰和

书籍封面吸引读者视线，成为会场亮眼

一角；内蒙古展区将传统的蒙古族美食

直接“搬上”展台，在会场开设了“内蒙古

味道”的风味小吃展台，用以宣传此次主

推的同名读物《内蒙古味道》，引来一大

波读者驻足品尝；甘肃展区的面积和展

销图书数量几乎是往年的2倍，大大增

加了读者驻足停留和翻阅图书的时间。

展厅设计方面，既融入了敦煌壁画、黄土

高坡、祁连山脉等甘肃文化元素，也首次

带来“黑科技”虚拟数字人直播演示，让

读者近距离感受智能交互技术在出版业

的突破性应用。 （下转第8版）

8月1日，《中华人民共和国国家新

闻出版署与约旦哈希姆王国文化部关

于经典著作互译出版的备忘录》签署，

中宣部副部长张建春、约旦文化大臣海

法·纳贾尔代表双方签字，标志着中约

经典著作互译出版项目正式启动。这

是中约出版界、文化界、学术界共同推

动全球文明倡议落地的生动体现，是亚

洲经典著作互译计划实施以来中国与

亚洲国家组织实施的第12个双边互译

项目，也是在中阿百部典籍互译工程框

架下中国与阿拉伯国家签署的第 1 份

双边互译协议，对于促进中阿两大文明

交流对话、共同发展具有重要意义。

根据备忘录，中约双方将在未来5

年内，共同翻译出版 25 种两国经典著

作，用更多的优秀互译作品促进两国人

民加深理解，增进友谊。 （据新华社）

中约签署经典著作互译出版备忘录

中国出版传媒商报讯 国家统计局

7月30日发布的数据显示，2023年上半

年，全国规模以上文化及相关产业企业

实现营业收入 59357 亿元，同比增长

7.3%，增速比一季度加快3.3个百分点，

文化产业延续回升向好态势。

统计数据显示，二季度，全国规模

以上文化及相关产业企业实现营业收

入同比增长10.7%，自2021年三季度以

来，首次实现营业收入单季两位数增

长。文化服务业带动作用明显增强，文

娱休闲行业加速回暖。上半年，文化服

务业实现营业收入30758亿元，同比增

长14.9%，增速比一季度加快4.7个百分

点。文化新业态营业收入占比接近 4

成。上半年，文化新业态特征较为明显

的 16 个行业小类实现营业收入 23588

亿元，同比增长15.0%。上半年，规模以

上文化企业营业收入利润率为8.06%，

同比提高1.67个百分点。 （聂慧超）

2023上半年文化产业延续回升向好态势

中国出版传媒商报讯 7 月

28 日，在第 20 届 ChinaJoy 上，中

国音像与数字出版协会第一副

理事长张毅君对外发布《2023年

1~6月中国电子竞技产业报告》，

并对报告进行详细解读。

当前，我国电竞产业正由高

增速转向高质量发展新阶段。

根据中国电竞产业研究院指导

发布的《2023全球电竞运动行业

发展报告》披露的“电竞产业区

域发展指数”，在9个重点国家和

地区中，中国综合排名居于首

位，美国与韩国紧随其后。中、

美、韩 3 国在全球电竞发展综合

实力中居于领跑地位。上半年

由于头部电竞产品保持长线运

营、电竞新品陆续面世、赛事活

动强势回归，我国电竞产业回暖

已是大势所趋。

《2023年中国电子竞技产业

报告》从电竞产业收入及构成、

用户规模、产品状况、赛事数量

及分布、俱乐部现状、电竞出海6

个方面，概述我国电竞产业今年

1~6月的总体情况。

从电竞产业收入及构成来

看，今年1~6月，我国电竞产业整

体收入 759.93 亿元，同比下降

0.66%，环比增长11.74%，回暖趋

势已肉眼可见。在收入构成中，

电竞产品占比84.84%；内容直播

占比12.03%。赛事、俱乐部以及

其 他 收 入 占 比 分 别 为 1.35% 、

1.09%和0.68%。数据分析表明，

电竞内容直播收入下滑为上半

年整体收入下降的主因。今年

1~6月我国电竞产品收入644.76

亿元，同比增长 1.20%。头部产

品收入稳中有升，新品收入升势

初步呈现。直播、赛事、俱乐部

及其他收入合计115.17亿元，同

比下降 9.92%。数据表明，目前

电竞产业仍处于恢复期，但可以

预期，其潜力将于核心赛事与重

点赛事集中举办的下半年逐步

得以释放。

在用户规模上，今年上半年我国电竞产业的用

户规模为4.87亿，同比下降0.02%。

在主要电竞产品中，射击类占比26.8%；多人在

线战术竞技类占比14.6%；体育竞技类占比9.8%。按

平台区分，移动产品占比 51.2%，客户端产品占比

35.4%，两者兼具产品占比9.8%，网页产品占比3.6%。

电竞赛事数量方面，今年1~6月，省级以上由职

业选手参与的非表演类赛事共计70余项，数量同比

有所增长。赛事举办形式也多从线上转为线下，其

中51%的赛事已全程采取线下举办，27%赛事则采用

线上与线下结合方式，另有22%的赛事仍维持线上

举办。今年1~6月，我国电竞线下赛事举办城市集中

分布于东部和南部沿海地区，上海、成都和苏州居于

前3位。其中上海占比32.3%，成都和苏州分别占比

9.2%和6.2%。

从我国电竞俱乐部的数量、分布及参赛情况分

析可见，截至今年6月，我国可查询到的电竞俱乐部

共191家，其中拥有10家以上的为北京、上海、广州

三大超级城市，而上海的数量遥遥领先，多达52家。

在近200家俱乐部中，只参加单种赛事的俱乐部占比

66.3%，参加2种赛事的占比15.2%，参加3种赛事的

占比8.7%，参加3种以上赛事的占比9.9%。由5人、8

人、6人组队参赛的俱乐部，分别占比22.9%、16.1%

和14.3%。这也是最为常见的组队参赛规模。

今年1~6月，我国电竞产业继续拓展海外市场，

在东南亚等地区举办的赛事影响逐年扩大，部分赛

事在印尼、越南等国家已成为当地最受欢迎的电竞

赛事之一，头部赛事的单场观赛人数峰值甚至超过

420万人次。国产电竞产品还成功入选了东南亚运

动会的正式比赛项目。上半年，我国电竞产业在未

成年人保护、规范化建设、长线运营布局、海外市场

开拓、部署专业研究等方面都取得了许多新进展。

下半年，电竞行业还需继续努力，抓住“电竞入亚”的

难得机遇，抓紧补齐短板、提升社会关注、释放发展

潜力，在国家大力发展数字经济的有利背景下，形成

政府、企业以及社会各界合力，持续推进我国电竞产

业的健康有序高质量发展。 （聂慧超）
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以书之名，出版集团共赴泉城之约 P3~4

人气、利润双丰收！“书展+直播”的N种解法 P6

8位营销编辑物料清单大揭秘 P13~14

ChinaJoy20载，价值外溢再升级 P17
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排序
1
2
3

4

5
6
7
8
9
10

书名
中国共产党章程 （64开 口袋本）
习近平著作选读 第一卷 （普及本）
习近平著作选读 第二卷 （普及本）
高举中国特色社会主义伟大旗帜 为全面建设社会主
义现代化国家而团结奋斗——在中国共产党第二十
次全国代表大会上的报告 （平装）
习近平新时代中国特色社会主义思想学习纲要 （2023年版）
党的二十大报告辅导读本 （平装）
中国共产党简史
习近平新时代中国特色社会主义思想学习问答
论中国共产党历史 （普及本）
毛泽东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编

版别
人民出版社
人民出版社
人民出版社

人民出版社

学习出版社 人民出版社
人民出版社

人民出版社/中共党史出版社
学习出版社 人民出版社

中央文献出版社
中央文献出版社

出版时间
2022年10月
2023年4月
2023年4月

2022年10月

2023年4月
2022年10月
2021年2月
2021年2月
2021年2月
2021年2月

定价（元）
4.00
35.00
34.00

6.00

16.00
38.00
42.00
29.00
26.00
16.00

2023年7月下半月全品类图书销售总榜

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2023年7月下半月）

榜单快评 本期榜单的突出亮点是：同为北京磨铁文化公司策划出品，当月出版上市的
《梦、时间与短视频》《真希望孩子不生病》《气血才是女人的命》3种书，携手入列科技生活书
热销TOP10。特别是在短视频赛道日趋“白热化”的当下，《梦、时间与短视频》传授了用极
致的视频美学技巧创作出高级且有爆款潜质的视频作品，让每个瞬间都能抓住用户的情绪，
为广大受众青睐，不仅斩获科技生活领衔书，还跻身全品类图书热销TOP20，映射了“磨铁
文化”为业界公认的、高超的策划出品能力。

中国出版传媒商报讯 国家新闻出

版署日前发布《汉字字体使用要求》等10

项行业标准，自2023年8月1日起实施。

其中，新闻出版行业标准《图书编校质量

差错判定和计算方法》（CY/T 266—

2023）规定了图书编校质量检查工作中

检查字数的计算方法、编校差错的判定

和计错方法及编校差错率的计算方法，

适用于图书编校质量的检查、非连续性

内部资料性出版物参照使用、电子图书

参考使用，但不适用于地图图书和图书

中地图图片部分的质量检查。 （尧 雯）

新版图书编校质量差错判定和计算方法发布

“奋进新征程 书香润中华”。7月27日~31日，第31届全国图书交易博览

会在山东济南举办。与2年前笼罩在疫情下的第30届全国书博会相比，本届

书博会处处透出好客山东凝聚各方好汉的强大气场。数据再创新高，全国

1700多家出版印刷发行单位参展，展览面积10万平方米，展出各类出版物76

万余种，总交易额达8.6亿元，举办各类活动750余场，使用惠民消费券约

1500万元，吸引读者80余万人次。
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中国出版传媒商报讯 近日 ，国家

税务总局按照享受主体、优惠内容、享

受条件、政策依据的编写体例，从区域

协同发展、城乡一体发展、物质文明和

精神文明平衡发展、经济社会统筹发展

等4 个方面，梳理形成了涵盖216 项支

持协调发展的税费优惠政策指引。

国家围绕提高社会文明程度、提升

公共文化服务水平、健全现代文化产业

体系、推进对外文化交流发展等方面出

台了多项税费优惠政策，其中涉及新闻

出版业的包括图书批发、零售免征增值

税，古旧图书免征增值税，党报、党刊发

行收入和印刷收入免征增值税，个人转

让著作权免征增值税，稿酬所得减计个

人所得税等。 （张馨宇）

国家税务总局调整图书出版零售等领域纳税

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
梦、时间与短视频
神秘的答案之书
昆虫记
真希望孩子不生病
崔玉涛育儿百科
看见情绪价值 接住Ta的情绪，捧住Ta的心
海蒂怀孕大百科
美国儿科学会育儿百科 （第7版）
气血才是女人的命
宝宝脾胃好 病不找

版别
江苏凤凰文艺出版社
江苏凤凰文艺出版社

人民教育出版社
科学技术文献出版社

中信出版社
中国妇女出版社
南海出版公司

北京科学技术出版社
江西科学技术出版社

江苏凤凰科学技术出版社

出版时间
2023年7月
2019年5月
2017年8月
2023年7月
2019年1月
2022年9月
2019年4月
2020年12月
2023年7月
2021年1月

定价（元）
68.00
38.00
34.80
68.00
178.00
58.00
68.00
108.00
68.00
36.00

2023年7月下半月科技生活类图书销售排行榜

天14距离开幕
还有


