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以书之名，出版集团共赴泉城之约
■中国出版传媒商报记者 靳艺昕

“书展期间把书全部销售完”。这是读者出版集团

有限公司总编辑，读者出版传媒股份有限公司总经理、

总编辑李树军给工作人员定下的“任务”。出版集团通

过举办新书推介等分享活动，辅以书博会期间全程不

间断的直播，以优惠的价格把好书推介给当地读者和

图书机构。

在书展现场，快捷高效的扫码购书简化了交易流

程，优化了支付方式，方便读者更加高效地选书、购书。

在今年书博会研发升级的“书博购”读者购书平台上，用

手机扫描小程序二维码，即可看到叠加惠民优惠券后的

图书价格。中国民主法制出版社工作人员表示，以往书

展统一收银，购书排队时间较长，购书环节转移到线上

后，出版集团、出版社的发行人员，能腾出更多时间、更

加耐心地向读者介绍图书创作背景和亮点，而不仅是反

复强调折扣力度以求达成快速销售。据中国大百科全

书出版社工作人员介绍，书博会现场许多图书定价5折

销售，济南市还补贴了大量惠民消费券，最终读者以3折

左右的价格就能挑选到一部喜欢的书。

图书展陈方面，多家出版集团改变了以出版社

为主体的展览形式，而是以主题划分图书区域。甘

肃展区由读者出版集团统筹各家出版社，首次按照

主题出版、敦煌学出版、西夏学出版、藏学出版、简牍

学出版等分类设置展区布局，集中展示特色出版成

果，方便读者有针对性地选购感兴趣的图书。中国

地图出版社集团分门别类设计了教辅图书、大众科

普、旅行读物、旅游地图、实用地图等专区。中信出

版集团则是将《历史的镜像》《缤纷的生命》等畅销书

名和“故事是这个世界的解药”“阅尽宇宙，每一寸都

是挚爱”等标语直接“打在公屏上”，第一时间抓住了

逛展读者的注意力。

各家出版集团也以地方文化、特色出版品牌为亮点，

赋予展馆生命力。江西出版馆内矗立的白鹿洞书院门

楼、书韵十足的木质格栅、光影浮动的清雅竹林、酷炫动

感的弧形大屏等文化元素和布置亮点，展现了江西出版

书香雅致、包容并蓄、开放融合的新形象。四川出版展区

以三苏祠为原型进行提炼和设计，配以颇具文化气息的

青蓝色作为主门头形象，整个展区尽显清雅气韵。山西

出版传媒集团的外立面造型采用蜂巢模块的艺术创意设

计，呈现出极具山西地域文化特色的现代化出版风姿。

作为本届书博会的东道主，济南出版社展区以天海

碧色为主色调，用最接近泉水绿的颜色，呼应了以泉水著

称的济南，山东城市出版传媒集团副总编辑、济南出版社

总编辑助理张雪丽表示，目的是希望来自全国各地的朋

友借书博会契机了解济南、爱上济南、畅游济南。济南出

版社还特别设计了“走近圣贤，典耀中华”主题插画展。

当国风绘画遇见齐鲁圣贤，穿过时间长河，透过书香墨

韵，触摸流淌千年的齐风鲁韵。

据观察，来到书博会主场馆的除了出版业同行，多

是济南及周边地区的市民，有喜欢亲子阅读的家长和小

朋友，有和三五好友相伴逛展的年轻人，也有步履蹒跚

但擦擦老花镜继续安静挑选图书的耄耋老人。张雪丽

介绍说，还有来自济南市多所中小学的“思政课进书博

会”的研学师生。济南出版社的现场工作人员会为前

来研学的教师、家长及同学介绍新时代出版业高质量

发展的现状，讲述济南地方历史文化知识、济南泉水故

事和名士故事，还会向学生们推介适合他们阅读的各

种图书。在享受“书博购”小程序扫码结账便利的同

时，济南出版社也增设了人工结账窗口。张雪丽表示，

许多年龄较大的读者不太熟悉数字支付方式，此举是

为了帮助不会扫码但热爱阅读的老年读者选购图书，

更加人性化地满足不同年龄段读者的需求。

书博会闭幕之际，萧宿荣也向记者“预告”，8月18

日～22日，已届而立之年的“南国书香节”将如约在羊城

与读者见面，南方传媒也将坚持在岭南大地、粤港澳大

湾区不断提供优质内容，创新文化服务，深耕全民阅读。

谈到为好书寻找合适的读者，萧宿荣强调，如何精

准把握市场分类、读者分层、用户分级，是当前出版工

作面临的重要任务和全新挑战。在实践探索中，南方

传媒通过联动果麦文化、磨铁文化等全国范围具有代

表性的优质民营机构，协同提升出版产业链的市场敏

锐度、选题新颖度、内容精彩度、装帧精美度、营销精准

度，以及精心打磨、持续输出优质内容、锻造出版品牌

的综合实力。数字技术、网络平台为出版的深度融合

提供了多方支撑，“内容为王”是不变的基本规律，有创

意的选题、符合不同读者不同需求的有价值的内容和

有“颜值”的产品，始终会是图书市场的“香饽饽”、线上

线下的“硬通货”。

中国出版传媒商报讯 上海世纪出版集团携旗下

12家出版社整体亮相本届书博会，集团展区参展面积近

400平方米，集中呈现传承发展中华优秀传统文化和建

设中华民族现代文明重大出版主题及学术出版、大众出

版领域的2300余种精品图书，其中新书1000余种。

助力推进中国式现代化，展现新时代理论与实践成

果的研究著述和普及读物佳作迭出。重点图书有荣获中

宣部第十六届精神文明建设“五个一工程”特别奖的《当

好改革开放排头兵——习近平上海足迹》、入选第十六届

精神文明建设“五个一工程”图书奖的《千里江山图》等。

聚焦建设中华民族现代文明，展现中华优秀传统

文化传承发展最新成果的文献整理与研究著作引人注

目。文献整理方面，重点推介《北京大学藏秦简牍》《大

清一统志》《宋文遗录》等。

2022年以来，集团倾力打造面向读者、面向大众、

面向社会的全新出版营销品牌——“世纪好书”。此次

书博会，集团重点围绕2022年“世纪好书”年度榜单及

2023半年度榜单，精选了60种图书，既有反映新时代

理论与实践成果的力作，也有从多个方面研究、整理中

华优秀传统文化的精品，还有社科学术、文学艺术、科

普少儿板块的大众化普及化读物。

集团及旗下各出版社向书博会组委会统一捐赠图

书 13 万码洋，体现了世纪人以实际行动引领文化发

展、助力全民阅读的责任和担当。 （焦 翊）

上海世纪出版集团：展示“世纪好书”全新成果

北京出版集团：京版书香沁盛夏 京华风韵润泉城

中国出版传媒商报讯 在第31届全国书博会上，北

京出版集团携2300余种精品出版物亮相“北京馆”及

“线上书博”元宇宙数字展馆，精心举办15场丰富多彩

的文化活动，并在集团线上店铺同步启动“京版书香沁

盛夏”系列展销，形成线上线下有效联动，集中呈现集团

大力实施精品出版战略，聚焦出版高质量发展的一系列

全新成果，助力全民阅读深入开展。

集团参展的重点产品包括“北京文化书系”、《清风

北京：党史中的清廉故事》等精品主题类出版物，《北

上》《云中记》等近年来获得重大奖项的精品图书；《长

江运河图卷》《九边图》等精品古籍整理、传统文化普及

类图书；还有《西高地行记》《金墟》等各类新品力作。

在“线上书博”元宇宙数字展馆，展示叶广芩京味儿童

年三部曲“耗子丫丫的故事”、“共和国脊梁”系列等重

点品种50余种，以优质图书展销、精彩阅读活动为泉

城济南奉上京版书香。

主题出版高擎旗帜，获奖佳作重磅亮相。在书博会

“新时代 新经典 新征程”——学习贯彻习近平新时代中

国特色社会主义思想主题出版物展暨全国图书精品展”

中，北京出版集团《庆祝中华人民共和国成立70周年盛

典图册》《云中记》《西海固笔记》等入选展示推荐。

新书好书集中展销，京味书香氤氲泉城。北京出

版集团还集中展示展销了社科、古籍、少儿、艺术、生活

等各类精品佳作，为广大读者奉上充满文化内涵、京味

特色的阅读盛宴。

文化活动亮点纷呈，践行国企社会责任。书博会期

间，集团以线上、线下一体化的全媒体营销矩阵，聚焦图书

内容传播，全力打造有市场需求、有竞争优势、有头部效应

的“金品种”，邀请专家学者、资深出版人通过线上、线下组

织举办多场丰富多彩的特色阅读体验活动。 （穆宏志）

中国出版传媒商报讯 7月27日~31日，中国出版

集团参展第31届全国图书交易博览会。中国出版集

团有限公司董事长、党组书记，中国出版传媒股份有限

公司董事长黄志坚出席书博会开幕式。

围绕“深化引领全民阅读，彰显新时代中国出版

品牌”，集团 20 余家出版品牌单位共展出精品出版

物、融合出版物近 6000 种，4 万余册图书涵盖主题出

版、人文社科、文学艺术、少儿教育、科技经管等方

面。集团主活动区集中举办了 10 多场精彩纷呈、名

家荟聚的新书发布会、作家见面会。黄志坚和中国出

版集团有限公司党组成员、中国出版传媒股份有限公

司总经理李岩，中国出版集团有限公司党组成员、中

国出版传媒股份有限公司副总经理茅院生参观指导

集团展区，并出席相关新书发布会活动。

本次书博会，集团现场销售 2.7 万册，价值 166 万

元的图书。网上直播交易额77万元，观看量超10万人

次。各项数据再创新高，充分体现了新时代集团出版

“国家队”品牌新风貌。

书展期间，集团所属中华书局、生活·读书·新知三

联书店、中国民主法制出版社和华文出版社4家出版

单位，联合举办了“历史的智慧”阎崇年读者见面会，阎

崇年先生畅谈与中国出版集团多年的情谊，以及图书

出版的幕后故事。

人民文学出版社举办《我和我的角色》新书分

享会，北京人民艺术剧院演员、中国戏剧家协会主

席、国家一级演员濮存昕携新书与济南的读者们

见面。

在中国大百科全书出版社举办的“童心向国防，共

筑强军梦——《中国儿童军事百科全书》发行50万册

纪念暨陈洪教授军事科普讲座”上，空军指挥学院教

授、空军大校，《中国儿童军事百科全书》特邀军事顾问

陈洪做了军事主题科普讲座。

《中华文明的智慧结晶》《通向过去未来的电梯》

《小黄牛和野斑鸠》《中国崛起的经济学分析》《我是

技校生》《读书破内卷：整本读经典 1》《星星点灯》

“‘向组织报到’创作心谈”、“当科幻照进传统文化：

如何书写鲲鹏青少年科幻文学”等名家分享活动、新

书发布会吸引在场读者，多位作家与读者面对面交

流创作心得。 （靳艺昕）

中国出版集团
书香精品展文脉 名家荟聚润品牌

中原出版传媒集团
提升文化融合创新附加值

中国出版传媒商报讯 此次书博会上，中原出

版传媒集团携旗下11家出版社、河南省新华书店

发行集团参展，集中展示精品图书1600余种。同

时开展新书发布、阅读分享、名家座谈、红色教育

VR体验等10余场丰富多彩的文化活动，并创新参

展形式，打造“直播+阅读+互动”的宣传新模式，以

“山海经：中国神兽图鉴”元宇宙沉浸式体验活动

助力“数字书博”，进一步推动文化艺术产业链的

整体贯通运营，提升文化融合创新附加值，向广大

读者展现“书香河南”的独特魅力。

展会首日，中原出版传媒集团举办新书发布

会、分享会等5场文化活动。河南文艺出版社邀请

著名作家荣宏君携新作《翰墨传奇：张伯驹与故宫

国宝》亮相，与百万级畅销书作家岳南进行了一场

深度自由谈，讲述故宫国宝背后的故事。“命运的

责难与奖赏：科举失意的中国古代文豪 ——《不朽

的落魄》”分享会上，著名作家徐海蛟为生活在“内

卷”焦虑时代的人们，提供了一种极具高度、个性

的人生参照。河南科技出版社举办“中国超级工

程”丛书新书发布会，邀请韬奋基金会理事长聂震

宁和丛书主编分享超级工程建设过程中的科学故

事及图书创作心得。河南教育音像出版社的“用

影像讲好中国故事”分享会上，总编辑张瑞芳邀请

嘉宾一起探讨如何用更加新颖的影像形式，讲好

中国文化故事。大象出版社举办的“从三江源到

黄河口——我的国家公园大讲堂”活动吸引了众

多同行和观众驻足聆听。 （穆宏志）

长江出版传媒股份有限公司
感受明秀泉城 品读荆楚书韵

中国出版传媒商报讯 长江出版传媒股份有

限公司携旗下图书出版单位、数千种精品图书参

展，凸显荆楚文化的特色与魅力，为广大读者营造

出明亮温馨的阅读空间，助推书香社会建设。

书博会前夕，第八届中华优秀出版物奖颁奖

大会上，长江出版传媒9种出版物获奖，获奖数量

创公司历史新高，位居全国地方出版集团前列。

《“一带一路”大百科》《中国非物质文化遗产大辞

典》等作品在书博会展区展出。湖北教育社《长

江！长江！》、长江少儿社《大象班都拉》《冷湖上的

拥抱》、长江文艺社《树孩》等优秀童书入选第3届

少儿阅读节百种优秀童书。

长江传媒坚持贯彻落实“为人民出好书”的

理念，一方面立足自身特色，从专业板块入手，

着力攻坚优势领域，另一方面，从细分市场切

入，坚持做精做细做深，持之以恒打造和巩固出

版品牌，在出版主业上全面推进质的有效提升

和量的合理增长，实现了社会效益和经济效益

双丰收。

书博会现场，长江传媒在图书精准营销方面

紧跟潮流，旗下少儿集团和湖北省新华书店集团2

个直播团队全天候直播，带领读者线上参展、购

书。网红主播、AI数字人等形式的网络直播，使其

图书线上交易平台变得非常便民，一直维持热度，

吸引不少读者和客商关注并参与其中，为现场零

售、馆配和订货码洋提供了保障。 （穆宏志）

江西展团
“江西出版”展全新风貌

中国出版传媒商报讯 书博会上，江西出版

吸引着观展人潮不断涌入精品赣版好书区、

“赣鄱书云”展示区、文创产品销售区直播间和

打卡点。

精品荟萃，2000余种赣版好书琳琅满目。众

多精品赣书集中亮相，涵盖主题出版、文学、艺术、

历史、经济等众多板块。如《斯人此心：陆九渊心

学十二讲》《琵琶围》等赣版力作。江西出版还重

点展示了《江右文库·方志编·通志卷》，该书作为

《江右文库》编纂出版工程的首批成果，入选2022

年度全国古籍出版社百佳图书。

精美文创，数字出版成果齐齐亮相。“赣鄱书

云”平台、“寻赣记”数字文创赋予了传统书市另一

种乐趣与活力。

互动交流，首日文化活动精彩纷呈。书博会

首日，江西高校出版社举办了“‘曾巩研究书系’新

书推介活动”，江西人民出版社组织了“让阅读点

亮梦想——金朵儿系列童书分享会”和“《走近海

昏——南昌汉代海昏侯国遗址博物馆概览》读者

见面会”。江西省委宣传部副部长、江西省新闻出

版局（省版权局）局长黎隆武，江西出版传媒集团

党委书记、董事长凌卫等出席了书博会开幕式及

相关文化活动。

直播专场，带货现场增添活力。本届展会期

间，江西出版设立了2个直播间，7家出版单位开

启为期4天的不间断直播，集中推介赣版好书，利

用社交平台触达更多的网友和读者。

此外，书博会期间，中文传媒10种出版物入围

第八届中华优秀出版物奖，创历史最好成绩。国

家新闻出版署还授予江西新华印刷发展集团有限

公司“国家印刷示范企业”称号。 （穆宏志）

时隔2年，书博会再次落户泉城，来自全国1700多家出版印刷发行单位参展。谈到书展在当下的

意义和价值，人民教育出版社总编辑王日春提出，一年一度的全国书博会是集图书展销、信息交流、

行业研讨、推进全民阅读为一体的大型文化盛会，为出版单位提供了展示自我、寻求合作的平台。南

方出版传媒股份有限公司副总编辑兼出版部总监萧宿荣认为，书博会是响应党中央号召，深入推进

全民阅读、建设书香社会的重要平台、重要抓手。在如今数字技术推动出版生产力变革的新媒体时

代，出版集团更加需要借助书博会契机，做好纸质图书的整体展示和宣传推广。书博会搭建起来的

平台，让出版多维度多层面展示出版格局、图书品牌、整体形象，让读者更直观地了解出版集团、甄选

精品图书，让作者以多种形式与读者面对面分享写作历程和创作体验。

第31届书博会现场 /集团表现

（下转第4版）

中国出版传媒商报讯 河北出版传媒集

团组织 13 家出版传媒单位携 1500 余种冀

版精品出版物集中亮相书博会，充分展示

了河北出版近年来的丰硕成果。

今年的河北展馆以清新的蓝白为主色

调，整体设计巧妙融合燕赵地貌文化特色，完

美呼应“这么近，那么美，周末到河北”主题。

漫步其间，展馆上方和地面相对称的两条景

观飘带蜿蜒灵动，一本本张开的书如同一只

只海鸥翩然欲飞，引领读者走进知识的海洋。

展 台 上 ，《让 群 众 过 上 好 日 子 ——

习近平正定足迹》《〈共产党宣言〉与新时代》

等中宣部“五个一工程”奖获奖图书，以及

《从历史深处走来——马克思主义哲学谈话

录》《一个女孩朝前走》等历年“中国好书”，

《永恒的象征——人民英雄纪念碑研究》《中

国梆子》等荣获中华优秀出版物奖的图书，

以及《贾大山文学作品全集典藏版》《“诗人

散文”丛书》等一大批精品冀版出版物，受到

业内人士和广大读者的关注与好评。

河北展馆内多场精彩文化活动轮番上

演。花山文艺出版社为新书《路也自选集》

举办了签约仪式。河北少年儿童出版社“最

好的课堂在大自然”——彭绪洛读者分享会

吸引了众多小读者参与。在河北人民出版

社“《中华技艺书系》品读会”上，该书主编彭

秀良分享了图书背后的故事。在河北美术出版社

“时代记忆 传承经典——冀美连环画出版新篇章”活

动中，连环画收藏与研究者梁东方向读者倾情讲述

该社经典连环画的故事。

河北展馆特设领读·荐书直播区，集团优秀主播轮

番上阵，每天邀请知名文化学者进直播间对优秀冀版

图书进行推荐，进一步扩大品牌影响力。此举是河北

出版集团着力推进融合创新的重要举措，以打造具有

影响力的新媒体IP，构建起全媒体线上线下一体化的

传播营销渠道。 （穆宏志）
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