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（上接第1版）

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
古汉语常用字字典 （第5版）
新概念英语1 英语初阶 （智慧版）
现代汉语词典 （第7版）
新华字典 （第12版 单色本）
肖秀荣2024考研政治1000题 （全3册）
苏东坡传 （精装纪念典藏版）
新华字典 （第12版 双色本）
如果历史是一群喵12 元末明初篇
四级词汇周计划
新概念英语2 实践与进步 （智慧版）

版别
商务印书馆

外语教学与研究出版社
商务印书馆
商务印书馆

国家开放大学出版社
湖南文艺出版社

商务印书馆
广东旅游出版社

上海交通大学出版社
外语教学与研究出版社

出版时间
2016年6月
2022年7月
2016年9月
2020年6月
2023年5月
2018年1月
2020年7月
2023年4月
2018年7月
2022年7月

定价（元）
39.90
69.90
109.00
26.90
79.80
52.00
32.90
59.80
39.80
78.90

2023年7月下半月文化教育类图书销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
我与地坛 （纪念版）
红岩
活着
红楼梦 （上、下）
长安的荔枝
云边有个小卖部
百年孤独
红星照耀中国
鲜衣怒马少年时 （全2册）
古文观止 （全2册）

版别
人民文学出版社
中国青年出版社

北京十月文艺出版社
人民文学出版社
湖南文艺出版社
湖南文艺出版社
南海出版公司

人民文学出版社
湖南文艺出版社

岳麓书社

出版时间
2011年1月
2018年1月
2021年7月
2012年2月
2022年10月
2018年7月
2017年8月
2016年6月
2021年7月
2021年3月

定价（元）
29.00
36.00
45.00
59.70
45.00
42.00
55.00
43.00
98.00
78.00

2023年7月下半月文学艺术类图书销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
窗边的小豆豆
故宫博物院 孩子一定要去的博物馆
夏洛的网
中国神话传说
我爸爸 我妈妈 （全2册）
草房子
小王子
这才是孩子爱看的漫画数学 （全6册）
暖房子 屁屁侦探 消失的人气甜点
格林童话

版别
南海出版公司

北京联合出版公司
上海译文出版社
人民教育出版社
河北教育出版社

江苏凤凰少年儿童出版社
天津人民出版社
航空工业出版社

北京联合出版公司
人民教育出版社

出版时间
2018年5月
2023年6月
2014年8月
2019年8月
2019年9月
2016年4月
2013年1月
2022年1月
2016年10月
2019年8月

定价（元）
39.50
50.00
37.00
25.00
79.60
22.00
39.80
120.00
16.00
25.00

2023年7月下半月少儿读物销售排行榜

为了及时反映市场行情，为出版社、书店营销、选品提供参考，为读者阅读、购书提供指南，本报每半月刊出一次图书销售排行

榜，以服务业界与读者。半月图书销售排行基于“国家出版发行信息公共服务平台”的销售数据和商报·奥示“中国出版业市场监

测系统”线下ERP数据、线上监测数据，由全品类总榜和社会科学、文化教育、文学艺术、少儿读物、科技生活5个分类榜组成，均按

销量降序排列。（报载各榜TOP10；各榜TOP20见商报官微、官网）

单家机构损失约2亿元

京津冀暴雨近百家出版社库房被淹
中国出版传媒商报讯 近日，京津冀特大暴雨，

导致北京房山、门头沟，河北涿州等多地有不同程度

受灾。紧邻北京的河北涿州、廊坊等是出版业库房重

镇，多家机构只有涿州西南物流中心一处库房。由于

地势低洼、降水量较大，此次受灾直接影响了发货、物

流等业务运转。

记者从西南物流方面了解到，在园区租用库房的

图书公司都有不同程度的受损。西南物流中心占地

面积400亩，有近百家出版社、出版商及中盘的库房

安家于此处及周边地区。8月1日，时代华语、未读等

图书策划机构和中图网陆续发布致客户函表示，因库

房受灾严重，预计10~15天之内将无法发货。据记者

了解，漓江出版社、广西科学技术出版社、重庆大学出

版社、中国发展出版社、快读慢活、联合独创、人天兀

鲁思、国文润华、广西贝贝特、大有书局、有容书邦等

出版社和策划机构，库房也均在此处。

多数库房工作人员、出版机构工作人员等及时

转移，但也有部分人员被困。8 月 1 日晚，中图网近

百人被困在仓储中心办公楼，面临食物、水、干燥衣

物等物资短缺，以及通信失联等问题，且人身安全受

威胁。8月2日早，中图网被困人员已全部获救且健

康无异常。

时代华语总裁冉子健透露，由于连降大雨，时代

华语位于涿州码头镇西南物流东区的7500平方米仓

库全军覆没。库存书有 360 万册左右，损失预计约

2亿元。其他出版机构也都不同程度受损。未读表

示，具体损失金额很难准确估算，但保守估计至少是

千万级码洋、百万级实洋以上，包括大量高码洋的精

装书、图文书，以及大量文创产品和包装耗材。也有

出版社因为库房在二楼，幸免受损。截至记者发稿，

中图网、未读等已就受灾、重建情况向公众发出通告。

出版机构涿州库房受灾严重这一消息在行业受

到关注时，是否有保险等措施减少或避免损失成热议

话题。业内人士表示，大量图书公司、出版社的书未

投保。即便投保，也需要根据具体条款来认定，保险

公司赔付与否、赔付金额多少，现在无法定论。对多

家出版机构而言，此次涿州洪灾带来的损失目前来看

只能自己承担。 （张聪聪 孙 珏）
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中国出版传媒商报讯 7 月 28

日，化学工业出版社成立70周年暨

《化工学报》创刊百年作者大会在

京举行。第十届全国人大常委会

副委员长顾秀莲出席会议。中国

石油和化学工业联合会原会长、党

委书记李勇武，中国期刊协会会长

吴尚之，中央宣传部出版局二级巡

视员倪轶，中国石油和化学工业联

合会副会长周竹叶，中国化工学会

副理事长兼秘书长方向晨等出席

活动。

会议邀请包括中国工程院原

副院长谢克昌院士，中国科学院原

副院长李静海院士，清华大学教授

金涌院士，清华大学教授费维扬院

士，中国科学院过程工程研究所所

长、河南大学校长张锁江院士，贵

州大学校长宋宝安院士，天津大学

原副校长元英进院士等来自全国

的近 200 位专家学者，代表化工社

的书刊作者出席会议。参加会议的还有来自中国出

版协会科技工作委员会、11 家科技教育类出版社、

中国化工教育协会、中国石油和化工联合会系统兄

弟单位的领导，以及化工社退休老领导和化工社员

工代表。

会议总结了化工社成立70年来、《化工学报》创

刊100年来，立足科技出版取得的丰硕成果，围绕打

造主业竞争力强、文化影响力强、国际传播力强、综

合实力强的现代化出版企业主题展开会议议程。

中国出版协会理事长邬书林发表视频讲话指

出，化工社作为新中国最早成立的科技出版社之一，

70年来出版近6万种图书，对科技发展起到重要作用

和技术支撑，其专业、品牌、知名度、传播力在业界有

重要影响。

会上，《化工学报》主编李静海院士作创刊百年

纪念主题报告。化学工业出版社党委书记、董事长

兼总经理周伟斌回顾70年来化工社由小变大、由弱

到强、由专转广的发展历程。

大会向荣获“《化工学报》百年杰出贡献专家”荣

誉称号的谢克昌等10位院士、教授颁发证书；对化学

工业出版社成立70周年评选出的优秀图书作者、优

秀出版物、期刊百佳编委进行表彰。

此次大会专门设置学术报告环节，张锁江院士、

元英进院士分别作《碳中和：技术变革与系统重构》

《合成生物学及应用》2场学术报告。 （张馨宇）

人教社推介2023年重点产品
中国出版传媒商报讯 7月27日，人民教育出版

社在山东济南举办“担负文化使命 共筑书香中国

——2023 年重点产品推介暨零售渠道建设推进活

动”。人教社总编辑王日春，党委常务副书记王志刚，

副总编辑张廷凯、朱于国等出席活动。来自全国30

余个省、自治区、直辖市的出版集团、新华发行集团、

中心城市书城、书店及媒体记者等近 300 人参加活

动。活动由张廷凯主持。王日春和山东出版传媒股

份有限公司党委委员、副总经理杨文军致辞。

人教社发布了2023年重点产品，包括“主题出版”

板块《名家史学精讲——中国共产党历史》《学党史树理

想学生丛书》《红色经典阅读》等；“人教科普”板块《无处

不在的微生物》《生命安全与健康教育》《写给青少年的

“双碳”故事》等；“人教阅读”板块《课文作家作品系列》

《快乐桐桐幼儿成长系列》《中华经典诗词分级诵读》等。

活动特别邀请中央党校（国家行政学院）中共党史

教研部专家、博士生导师、新民主主义革命史教研室主

任张卫波现场讲解《名家史学精讲——中国共产党历

史》的出版历程。人教社主题出版研究开发中心、少儿

读物、学前教育、辞书等编辑室等有关负责人对主题出

版物、科普类图书、学习工具书等进行介绍。教材中心

总经理李志刚就人教社青少年阅读推广工作的实践与

思考作经验分享。

活动展示了“人教好读者”书评征集活动中的精彩

视频，回顾了往届“人教杯”诵读活动的难忘瞬间。国家

督学、中国传媒大学博士生导师、“人教杯”诵读活动往

届评委姚喜双携手济南市燕柳小学学生代表带来了诗

歌诵读表演“心有所依，情有所寄——走进苏轼《水调歌

头 明月几时有》”，并介绍了他与人教社、中国教育电视

台共同打造的《课本中的苏轼》系列节目。 （靳艺昕）

展台上好书溢彩，从弘扬中华优秀传统文化类

型的《中华传统文化经典百篇》《中国瓷鉴》，到童话

绘本《我有一盏小灯笼》《爱的川流不息》；从婉转吟

唱2000年文化历史的《丝绸之路》、体现晋陕黄河两

岸历史与人文的《出入龙门》《陟彼山河》，到流淌着

家国情怀的《中国北斗》《西迁大先生》等，展台上的

各类出版物争奇斗妍，在交流中传承文明脉络。畅

销书经典恒强效应愈加显著；名典名选丛书系列不

甘示弱，以丰厚的储备数量和长期积累的良好口碑

占据展台的“半壁江山”。

融入更多科技元素 联合直播成“香馍馍”

本届书博会不仅首次搭建了书博会元宇宙数字

馆，还在现场设立了数字出版体验空间。而直播作

为当下图书线上销售的重要一环，再次大规模上演，

预示着书博会全面进入了“+直播”时代。

本届书博会创新展会形式，注重数字赋能，突出

人工智能、互联网等新技术应用，搭建了元宇宙数字

馆“天空书城”，带给读者别样的逛展体验。在这个

可自由游览的3D元宇宙图书世界里，8个独特的元

宇宙小岛上分布着33个具有各地文化特色的图书展

馆。点击书架上的图书或“全部图书”按钮，可了解

相关图书信息，并试读、购买展馆空间中展出的近万

种图书，通过参展的400余家出版社的官方店铺可触

达20余万种图书。

山东出版集团特别设置了数字出版体验空间，

重点展出山东科学技术出版社的高等数学融合出版

项目、山东美术出版社的《国色》电子书、山东画报出

版社的老照片数字内容资源库等。“中国字 中国人主

题展——甲骨文中的汉字人间”也在书博会正式开

展。据山东友谊出版社社长何慧颖介绍，《中国字 中

国人》书中的107个汉字被做成了可看、可听、可旋转

的立体字模，观众可旋转翻阅字模了解从甲骨文到

汉字的演变，也可以扫描跳转至小程序里的有声书，

聆听文字背后的中国文化故事。

如果说北京图书订货会、北京国际图书博览会

等展会侧重图书的展览展示，缘起于全国书市的书

博会则更加关注在书展现场和网络直播平台的图书

销售功能。本届书博会，各出版机构的线上直播成

为“标配”。不少参展出版社相关负责人表示，此次

书博会的直播相比今年2月的北京图书订货会体量

更大，直播几乎已遍及各个展位，甚至部分出版社不

是一个账号在直播。

本届书博会不仅打造了“书博优选”直播专区、巨

量引擎图书生态区、直播间互动区等图书直播专区，

不少出版机构还“就地取材”，在展位开启直播。丰富

的图书品种、来往的展会读者，都成为直播间的重要

构图。人民文学出版社、江西人民出版社、中信出版

集团、浙江文艺出版社、中国科学技术出版社等多家

出版社书博会期间的直播，均取得了不菲业绩。

相关数据显示，本届书博会上，新华文轩直播带货

实现近700万码洋。岳麓书社相关负责人告诉记者，岳

麓书社抖音直播间在书博会期间总计曝光量近112万，

《聊斋志异》（全本全注全译彩图版）热销近1000套，其

中20%购买人群来自山东。岳麓书社抖音直播间总计

销售GMV24.99万，码洋近60万。此外，《史记》（全本

全注全译）、“四大名著”（名家批评本）、《封神演义》等每

种热销近100套，引起了经销商注意，达成合作意向，广

泛带动销售。

随着直播业务的精进，不少出版社的直播已开

始平台化运作，与其他出版机构合作。浙江古籍出

版社和岳麓书社作为同样深耕传统文化领域的出版

社，在图书品类上具有一定互补作用。此次浙江古

籍出版社就将岳麓书社的《古文观止》纳入自己的直

播间进行销售；岳麓书社与天地出版社展开合作，将

“马瑞芳品读聊斋系列”推荐给直播间观众，和该社

的《聊斋志异》互为补充。岳麓书社与浙江大学出版

社、大象出版社也开展了联合直播，实现互利共赢、

粉丝互关、货盘共享。“主播轮班间隙熟悉图书内容，

再上播时马上在直播间向大家推荐。”

出版社直播的另一好处是可以充分结合书博会

这一热点和展会场景，获得高于日常直播的流量。

据山东新华书店负责人介绍，书博会期间，山东新华

直播间的流量比日常流量翻了近10倍。很多展商不

限于在展位直播，游走于书博会各个场馆，邀请直播

间读者通过线上方式共赴这场盛会。

本届书博会期间，同步开展的少儿阅读节还联合

抖音、天猫、小红书等平台共同打造了“线上少儿阅读

节”，将展会现场的少儿出版热闹场景延至线上。

大咖云集 阅读之美 书香泉城

书博会是各家出版机构“招鸾引凤”，邀请名人

名家开展文化活动的重要平台。本届书博会主展场

及各分会场、分展场共举办750多场文化活动。

本届书博会突出山东全省联动、全民参与，掀起

全民阅读新热潮，浓郁书香溢满泉城。

聂震宁、阎崇年、曹文轩、赵德发、徐锦庚、濮存昕、

徐鲁、张炜、沈石溪、赵丽宏等名人名家，带着自己的作

品亮相，与观众交流互动。在中国言实出版社的《文学

的荣光：第八届鲁迅文学奖获奖作家对话录》读者分享

会上，全景式展现第八届鲁迅文学奖获奖作家风采。

蒋述卓、谭好哲、陈继会等多位学者参加了由山东城市

出版传媒集团济南出版社主办的《百年乡愁：中国乡土

小说经典大系》新书发布暨乡土文学研讨会。

开启创作生涯71年的阎崇年出现在书博会现场

“历史的智慧”读者见面会上，不少书友带着阎崇年

的著作排起长队等待签名，该活动由中华书局、生

活·读书·新知三联书店、中国民主法制出版社和华

文出版社联合举办。蒋子龙携新书《天下之大》登

场。徐锦庚的《行走的脊梁》新书分享会与有声书发

布仪式也备受关注。

书博会上还有许多身影忙碌的儿童文学作

家。曹文轩带着由吉林美术出版社出版的新书“致

少年”参加书博会。徐鲁的新书《奔腾的春溪》发布

会以及“新中国最美奋斗者”图画书系列分享会也

在书博会山东展区举办。明天出版社携手多家单

位为曹文轩、沈石溪、格日勒其木格·黑鹤举办读者

见面会。北京华景时代文化传媒有限公司邀赵丽

宏与读者分享阅读和写作心得，并介绍自选散文集

《江芦的咏叹》的创作背景、内容形式，以及文章背

后的故事。百花文艺出版社举办了“小百花”工作

室作家签约仪式。

书博会还举办了多种沉浸式体验活动，不仅有出

版机构打造的与书相关的山海经中国神兽图鉴元宇宙

沉浸式体验区、重庆出版集团的《太平门》“场景化阅读”

体验活动，更有近年来广受欢迎的汉服体验、电竞嘉年

华、开心麻花儿童剧、快班表演等体验活动，为参会观

众带来全新体验，也为书博会注入了新的理念。

在文化惠民便利方面，为方便市民购书，现场每

个展架和陈列柜都贴有明显的二维码标识，读者扫

码后登录“书博购”平台即可实现自助购书，方便快

捷。通过该平台读者还可以免费领取惠民购书券，

享受购书满减折扣。一位观众说，自己就住在展场

附近，在抖音上刷到了书博会相关内容，于是带孩子

来看一看。遇到心仪的书籍，直接扫描书上的条形

码，结账时再叠加优惠券使用，到手价格令人心动。

书业人汇聚在书的海洋中，座谈交流分享，希翼

搭乘着“出版+互联网+文化传承”这趟高速时代列

车，不断乘风破浪。

（张绮月、王新雪、王朵对本文亦有贡献）

出版机构强强联合 直播产品“多面开花”

本届书博会，大多数出版社直播间除了售卖本

社图书，也销售外社畅销书目。据了解，部分直播团

队在书博会前就多次开展合作。书博会提供了面对

面谈合作的机会，推动直播产品多样化。

只要产品过硬，多数出版社都愿意展开密切合

作，实现互利共赢。蒋莉表示：“我们也是偶然发现，

销售外社图书，不但能实现销售增量，还能开拓选题

思路。”岳麓书社主要选择与该社具有互补性或差异

性的图书，丰富自身产品线。浙江古籍出版社融合

发展中心唐敏介绍：“我们将岳麓书社的《古文观止》

纳入直播间销售，丰富了热爱中国古代历史文化的

读者的选择。”机械工业出版社直播间为读者提供多

种外社好书以供选择。广东人民出版社直播团队与

奎文阁、西泠印社等展开合作。

单明宇表示：“大象出版社直播间不局限本社图

书，而是志在为全国读者寻找好书，并受到广大同行合

作邀请。”山东新华直播团队下半年将继续通过参加书

展，到出版社库房开展直播等形式丰富合作内容。

综观本届书博会直播，直播体量变大，带货成效

超出预期是大部分受访者的感受。书博会不仅为读

者带来了精品好书，也为出版机构提供合作交流的

平台，从源头上推动出版业发展。

(上接第6版）（上接第1版）

2023年7月下半月社会科学类图书销售排行榜

排序
1
2
3
4

5
6
7
8
9
10

书名
中国共产党章程 （64开 口袋本）
习近平著作选读 第一卷 （普及本）
习近平著作选读 第二卷 （普及本）
高举中国特色社会主义伟大旗帜 为全面建设社会主义现代化国家而团结
奋斗——在中国共产党第二十次全国代表大会上的报告 （平装）
习近平新时代中国特色社会主义思想学习纲要 （2023年版）
党的二十大报告辅导读本 （平装）
中国共产党简史
习近平新时代中国特色社会主义思想学习问答
论中国共产党历史 （普及本）
毛泽东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编

版别
人民出版社
人民出版社
人民出版社
人民出版社

学习出版社 人民出版社
人民出版社

人民出版社/中共党史出版社
学习出版社 人民出版社

中央文献出版社
中央文献出版社

出版时间
2022年10月
2023年4月
2023年4月
2022年10月

2023年4月
2022年10月
2021年2月
2021年2月
2021年2月
2021年2月

定价（元）
4.00
35.00
34.00
6.00

16.00
38.00
42.00
29.00
26.00
16.00


