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88位营销编辑物料清单大揭秘位营销编辑物料清单大揭秘

周明明：保证渠道SKU的独特性
二十一世纪出版社集团北京出版中心营销编辑

最全营销资料清单有哪些？

以绘本为例，上架资料一般包括：

封面（平面封、立体封、透明底等）、版权

页（含商品条码）、详情页、电子征订单、

新书实拍图、新书内文页以及介绍视频

等。重点书的资料包内容会更丰富一

些。除了基本资料外，我们还会让编辑

做营销物料用于宣传推广。比如预告

海报、团文、编辑手记、译者后记等。

以我们最近的重点新书《阿莫的迟

到日》为例，它是2011年凯迪克金奖作

品《阿莫的生病日》的续集。从开机印

刷开始，编辑就在不断收集各种物料，

制作了开机视频、新书预告视频、编辑

们集体推荐的视频等物料，这些都为之

后的宣传提供了很大帮助；编辑还为这

本书写了长长的编辑手记，回顾了从

《阿莫的生病日》到《阿莫的迟到日》期

间发生的种种故事。

给渠道达人发资料有什么讲究？

虽然各渠道的特点不同，但给出

图书基础资料包（包含封面、版权页、

详情页、电子订单、实拍图、内文页及

介绍视频等）基本就够。我们为了渠

道差异化，在保证价格体系不受影响的

前提下，会考虑在赠品方面做区分：实

体店比较注重打印出来的宣传物料，比

如海报、展架、吊旗等，物料越独特越有

利于吸引读者，铺货也会更方便；线上

渠道比较在意宣传物料的独特性，比如

赠品、周边，这些都会在前期沟通时确

认好，确保各渠道的利益不受损，比如

“麦克米伦世纪大奖小说”（第二辑）发

售时给客户的基本资料是一样的，但我

们做了小本子、徽章等周边给不同的渠

道商，保证他们SKU的独特性。

落地活动物料清单

巡讲、进校园、进书店活动的本质

都是线下活动，基本物料“三件套”就

是宣传海报（A3 格式）、背景图（16∶9）

和易拉宝。海报主要用于活动前期

宣传预告。背景图用于作者讲课大

背景。易拉宝能否现场摆放会在活

动前期与主办方对接沟通是否可放，

得到允许确认会制作实体展架提前

拿到活动地点展示、预热。这也是活

动宣传预热的重要环节，在活动当中

有易拉宝比较有氛围，拍照合影留念

也方便。我们 4 月的重点书“永远长

不大的三老扁系列”在新书发布时邀

请作者来北京做了一系列活动，包括

但不限于印厂签书、书店故事会活

动、作者进校园分享活动、电台节目

采访录制等，这一系列的活动物料

用“三件套”基本就够。当然，我们

还会提供作者签名互动环节，如果

合作方希望有别的流程，也可以提

前沟通。

短直物料清单

自播时准备物料：直播设备、自播

预告海报、预告视频、直播样书、商品链

接（同时确认好链接等信息）、本场直播

福利等。达人专场直播要准备：直播背

景板、宣传海报、KT板（达人直播时需

要了解的商品很多，可以将书的卖点、

主题、赠品等制作成提示板，直播的时

候展示给读者）、直播样书、商品链接、

赠品等。

物料准备过程，如何避免踩坑？

第一重要的是物料内容的准确

性。物料是展示给读者的，我们要

确保她们看到的信息准确。在保证

准确性的同时，设计美观，容易吸引

读者。如果是实物物料，一定要盯

好颜色，如果产生色差处理起来会

很麻烦。

●

哈米：小红书运营+带货拓展
浦睿文化营销编辑

最全营销资料清单有哪些？

包括整体的营销方案PPT、基础图书

资料、网宣图、实拍图、图书亮点（推荐）文

案、金句摘录、试读片段、书讯、博主名单。

给渠道达人发资料有什么讲究？

渠道端是发行老师负责，针对博主

达人，主要是抓取图书亮点做针对性的

介绍。比如《我在北京送快递》这本书，

如果博主以往发布的内容以纯文学图

书为主，那就从文学性进行推荐；如果

博主更喜欢将图书与热点进行结合，那

就从书的内容角度进行推荐。

营销编辑工作项拓展了哪些？

除了对负责的图书进行宣传外，还

兼做小红书平台运营以及各平台博主/

中盘的带货拓展。

宋新颖：针对不同渠道做物料优化
接力出版社营销主理

最全营销资料清单有哪些？

新书介绍：含新书基础信息、卖点、营销

话术、详细介绍PPT、图书内文页等；营销文

案：营销软文、书评、名家推荐、编辑手记等；

上架资料：主图、详情页、版权页、新书实拍

图、上架视频等；视频物料：含上架视频，还

包含图书印制过程中的曝光视频、编辑、作

者开箱视频、推荐视频等。比如接力出版社

年度畅销书“好忙好忙小镇”系列，从选题策

划到下厂印制，编辑记录并曝光了图书出版

的整个过程和细节，并不断发布图书印制过

程中不同阶段的图文、视频物料，使图书在

上市前，话题热度就达到600万，实现了全流

程营销。

给渠道达人发资料有什么讲究？

以《小王子（图像小说）》为例，在图书策

划阶段我们和编辑确定了线上、线下整合营

销模式，并确定了营销话题#小王子出版80

周年、#这个世界上没有人不需要安慰。所

有的物料都围绕我们的营销话题制作。在

图书制作过程中，我们利用新媒体平台的种

草功能，将图书中的部分图片细节、参考封

面分别提供给了小红书、抖音、公众号和微

博渠道，在读者群体中发起了帮忙选封面的

活动。

图书上市后 ，我们为增强实体店中图

书与读者的互动，为实体店提供了围绕营销

话题制作的易拉宝展陈和其他展陈物料，并

在全国北京、广州、成都、青岛、三亚等15个

城市的100余家书店举办了主题为“小王子

出版80周年”的展陈活动，展陈物料包括IP

形象和场景KT版、背景墙、易拉宝、样书、赠

品、挂饰摆件等，并将线下展陈活动制作成

图文、云逛展视频，产出“身临其境般感受小

王子图像小说”“小王子图像小说读者party

来了”等内容，并在小红书、微博、视频号、抖

音号上传播。在小红书平台，我们的营销话

题热度达到了47余万。为最大限度吸引眼

球，我们还为传统电商的线上平台主页制作

了banner广告语，并为不同渠道定制了不同

的小王子周边赠品，如冰箱贴、钥匙扣等。

线下实体店的展陈活动图片，我们随时共享

新媒体渠道进行宣发。

与此同时，我们将样书寄送给各大博

主，邀请博主在小红书、抖音平台、B站自愿

发布读书图文笔记、视频推荐进行种草。在

收集了博主、读者反馈后，打包汇总，发布在

快团团渠道，丰富图书的上架信息。可以

说，在图书出版的不同阶段，我们针对不同

平台的特点，制作差异化的物料。但这些物

料并不是特定渠道独有的，为了高效传播，

有时候会转换呈现形式，分发在其他渠道，

也会收获不同凡响的效果。

落地活动物料清单

以“中华先锋人物故事汇”系列的物料

清单为例，包括活动方案：主题、时间、地点、

嘉宾、流程、具体分工、预算等；文字物料：宣

讲PPT、主持词、新闻通稿等；音视频物料：

宣传片、现场互动音乐等；其他物料：样书、

赠品等。

印象最深的一场“短直”实践？

印象最深的“短直”实践是今年 3 月~5

月，接力社抖音账号主播离职、新主播未到岗

期间，为了维护接力社抖音号粉丝、为读者提

供阅读服务、同时让抖音账号正常运营，营销

编辑轮番上阵，做起了接力抖音号兼职主播

工作。两个月时间，对于我们营销编辑来说，

可以说是本年度的“至暗时刻”，不仅不能耽

误日常营销工作，同时还要承担起大量图书

直播话术的整理。除了要了解日常推广的畅

销书、常销书，对于粉丝、读者感兴趣的部分

“冷门书”也要重新阅读学习，还要抵抗上镜

焦虑、做表情管理、语言管理，甚至工作中还

涉及售后问题，工作量相当大，压力也很大。

好在接力社品牌在粉丝心目中已经积累了一

定声誉，粉丝包容度很高，即使我们这些业余

选手直播，很多忠实粉丝依然会到直播间耐

心倾听，老粉丝还会义务为新粉丝在评论区

进行答疑，我们都很感动。

“至暗时刻”也存在“高光瞬间”。比如，通

过直播，我们与读者拉近了距离，能亲身感受

读者最需要的是什么、图书的哪些点可以瞬间

吸引用户，这对于营销人员来说，虽然压力很

大，但也是快速积累经验的好机会。

短直物料清单

自播物料：自播设备、样书、赠品、读书

笔记、营销话术、直播书目（包括重点图书信

息、价格、折扣、有无优惠等）、短视频（2~3

条）、开播画面等。达人直播物料：样书、图

书详细介绍 PPT、按照达人要求填写选品

表、准备直播手卡、制作主图。

物料准备过程，如何避免踩坑？

最重要的是要针对不同渠道、不同平台

提供符合渠道特质、平台特点的物料信息。

不能一个物料包同时群发给各个渠道，而不

做任何修改和优化。比如抖音平台节奏较

快，提供的视频物料不宜过长，必须瞬间抓住

用户痛点，不让用户划走。小红书平台用户

更期望获得干货内容，只要有干货输出，对于

视频物料的长度并不敏感，甚至图文干货内

容有时比视频效果还要好。如果要发布深度

剖析文章，一般情况下，传统媒体、公众号比

较适合。当然，这些也不是定式，具体还要根

据自己的用户去分析，然后发布相应内容。

土豆、弓青：“短直”赛道控价太重要
广东人民出版社营销编辑

最全营销资料清单有哪些？

我们的营销资料包名字很朴素，就叫某

某（书名）资料包，不同品类不同平台的物料

会有细微差别。比如最近的重点书《熊廷弼

之死》营销资料包括营销执行表、图书信息

表、立体封平面封、5篇书摘、3篇新闻稿、4篇

软文、条码、版权页、2套实拍图、各平台联系

话术、作者荐书视频、可复制的全文PDF、主

图和详情页等，基本囊括多个营销应用场

景。上市后会陆续增加物料，如豆瓣微博转

赠物料、新书摘、新软文、短视频脚本、金句整

理等，对于某些有话题或者尺度不好把握的

书，我们会与责编协商，另外准备新物料，比

如为《自我决定的孤独》《幕后之人》这两本书

准备了媒体参考手册，方便提高沟通效率。

给不同渠道达人发资料有什么讲究？

除了上面说的资料包物料外，实体店：

新书宣传海报、品牌海报、推荐卡片；传统

电商：主图、各种尺寸的banner图、详情页、

实拍图、荐书视频；公众号：软文、书摘、图

片；抖音：不同角度的短视频脚本、直播手

卡；小红书：美美的实拍图、笔记或直播要

点，具体包括合作方式、图书介绍、作者简

介、大咖推荐语、笔记方向、笔记话题参考、

题目参考、场景参考、金句书摘、阅读要点

标示、参考文案等。

印象最深的一场“短直”实践？

《熊廷弼之死》新书上市后，我们做了六

五折限价，有个达人刚讲完袁崇焕，所以打算

推一推，其间沟通了一个月，7月下旬发布短

视频，一两个小时就上千赞了。谁料达人在淘

宝上搜到低价链接，立马把视频隐藏并要求我

们提供解决方案。第二天与领导、发行同事协

商，紧急通知各渠道商调价或下架，并申请了

限时优惠和投流，数据和转化都不错。经此我

们深刻领悟到“短直”赛道控价的重要性，这需

要营销与发行密切配合，通力合作。

短直物料清单

配合达人直播，需要准备直播手卡

PPT，包括图书名称、市场价格、直播价格、

库存、发货时间、发货快递、赠品信息、产品

卖点、卖点举例、内容概述、产品照片、供应

商、适读人群、竞品及竞品分析等。

物料准备过程中，如何避免踩坑？

在整个物料准备过程中，最需要注意的

是图书内容与读者需求的契合程度，挖掘的

亮点是否能够切中读者需求，后续物料发布

能否跟上；在3个月的营销周期里，能否根据

读者反馈随时做调整，及时修改文案，这些都

很重要。

霍佳林：营销编辑是六边形战士
时代华语营销经理

最全营销资料清单有哪些？

每本新书上市我们都会针对各个

平台准备完备的物料，比如公众号需要

准备不同方向的推文、小红书贴士资

料、微博金句九宫格和实拍九宫格、新

闻稿、抖音参考脚本、单屏手机海报、策

划手记等。拿《爱、洋葱和惠特比》来

说，除了常规物料，我们准备了 1 篇卖

货文和两篇书评，包括编辑手记、金句

摘抄和精彩书摘。同时为配合微博宣

传我们还准备了很多实拍图。

给渠道达人发资料有什么讲究？

时代华语有非常完备的渠道体

系，地面店、传统电商、新媒体等都有

各自的操作流程，各自物料也有所不

同。传统电商和新媒体注重广告页、

宣传语、视频以及页面展示图片的质

量，对抖音博主来说最重要的物料是

为该书提供的爆款视频参考，爆款话

题收集，还有被验证过的爆款脚本。

对小红书博主来说参考标题、金句、实

拍图则更为重要。拿《牡蛎》来说，为

了满足渠道经销商、达人、博主不同需

求我们在物料上也做了区别。比如给

达人的媒体手册除了常规图书基本信

息外会着重突出传播度高的金句、参

考脚本、头部达人推荐视频、爆款话题

的收集和引导等，给小红书博主的贴

士资料着重强调图书定位关键词、角

度切入参考、标题参考、文末话题参

考、金句摘抄、实拍图等。

营销编辑技能拓展了哪些？

营销编辑常规的工作如物料准

备、达人沟通、项目节点把控、拓新

等早已不能满足市场要求，现在市

场需要的营销编辑是全面发展的六

边形战士。除了上述提到的基本工

作外还要保持热点话题的敏感性，

比如前段时间大火的电影《长安三

万里》，将唐诗再次带火，时代华语

的《大唐群星闪耀时》非常符合热点

话 题 ，我 们 迅 速 在 抖 音 渠 道 为 50~

100 位达人提供了营销物料。另外

一个重要技能是账号运营和社群运

营。账号运营需要有扎实的文字基

础和热点捕捉能力，并且有一定的

摄影技术和修图技术，另外平台的

运作逻辑和规则也是营销需要学习

的地方。社群运营非常考验主理人

的时间管理和话题引导能力，社群

运营大大提高了工作效率但社群活

跃度和认可度也需要下功夫，好的

社群是群主与组员的双向奔赴，不

是要求与被要求的关系而是需求承

接的关系。

短直物料清单

自播物料：手机支架、外置摄像头、

麦克风、补光灯、直播背景（场地、背景

板）、预告视频、样书、选品清单（售价、

佣金、直播价、品类区分、链接）。

配合达人直播物料：直播计划、预

告视频、网络情况、配合选品、样书、选

品清单（售价、佣金、直播价、品类区分、

链接）。

物料准备过程，如何避免踩坑？

对日常营销所需物料来说需要注

意找到每本书的营销点和侧重的打法

以及平台，物料力求短而精，能快速向

达人展示书的优势和卖点。切忌惯性

思维和一味贪多，有时候书做得多了被

所谓的经验左右，可能会错过一本书的

营销点；在物料准备上也不是越多越

好，而是要全而精，在最短时间内吸引

读者或达人注意。对短直来说需要特

别注意细节，物料准备上要着重把控直

播计划和选品清单。另外对于直播来

讲最重要的是网络稳定，尤其在户外或

仓库直播，网络稳定程度和直播效果有

着密切的关系。

●

韩蕊：小红书客户需要发送定向码
奇想国童书市场经理

最全营销资料清单有哪些？

以我们曾获得文津图书奖的重点

书《每个人都最重要》为例，营销资料包

里通常会包含：前期资料包、试读反馈、

名师大V测评推荐、漂流反馈等。

投放至不同渠道的营销资料，

有文案、视频、图片、名家推荐、首发

推文、不同角度的营销推广软文、创

作手记、编辑手记、小红书微博推广

文图包、宣传视频、详情海报、获奖

海报或图片、大 V 名师推荐、编辑精

读文图资料包、媒体电台宣推介绍

短文案。

活动物料包根据不同的书，具体

分为线上线下两种形式。包含策划

方案、活动表（含执行分工、物料设计

清单、合作外联名单等）、活动宣推

资料包等。这本书当时首发做了线

上的新书发布会以及展览，物料相

当丰富。

增值物料包是新书上市后，在持续

的营销过程中累积下来的内容，包含课

程、讲读方案包、阅读单、活动延伸、文

创周边、邮寄清单及反馈表等。

给渠道达人发资料有什么讲究？

为渠道经销商提供的通常是本月

重点新书推荐PPT，相对简单，重点品

会单独发送选题介绍资料包。

传统电商则提供基础上架资料，新

书资料卡、立体封（含场景化立体封）、

实拍图、详情页、内页图，天猫额外需要

ISBN条形码图片。后期会上传图书的

宣传视频，收集一些读者评论。

抖音、小红书、快团团等新渠道，大

多会发送图书资料包。快团团需额外

补充快团文、小红书分销客户为促成合

作，需要发送定向码。

落地活动物料清单

原创书的推广基本都会安排作者

活动，如进校园、图书馆、书店等讲

座，书展活动等。比如，《我们的一

天》上市初期，我们安排了作家巡讲

活动。活动物料包包括，讲读包、物

料包等，招募了 30 余家绘本馆开展

职业体验活动招募。《自古英才出少

年》班级漂流活动，全国 30 个班级首

站接漂并接力漂流。我们对往期的

增值内容做了体系化复盘，重新整合

推广使用。

●

●

●

●


