
中央编译出版社

“艾柯美学”系列 130000册
《君主论》 101000册
《爱因斯坦传》 64000册
“荣格心理学”系列 56000册
《基层治理之路》 24000册
《先知三部曲》 21000册
“世界神话与传说”丛书系列 18000册
《马克思传》 5000册
《煤炭战争》 2000册
《世界服饰史》 1000册

中国社会科学出版社

《大学生职业发展与就业创业指导》 6000册
《中华优秀传统文化精讲》 3500册
《卯兔时空之旅》 3000册
《温商精神导论》 2200册
《当代中国的中央地方关系（创新工程）》 2000册
《十件文物里的中国故事》 1800册
《后稷文化论集》 1700册
《博弈论基础》 1500册
《世界简史（人类文明的演进历程）》 1500册
《皇位传承与中古政治》 *1000册

中国言实出版社

《怎样搞好调查研究：认知与实践》 15000册
《公立医院一体推进“三不腐”机制研究》 8000册
《毛泽东的诗赋人生》 20000册
《文学的荣光：第八届鲁迅文学奖获奖作家对话录》7000册
《大先生于漪》 18000册
《家庭教育难题60解·中学卷》 10000册
《家庭教育难题60解·幼小卷》 10000册
《读懂新时代的中国》 15000册
《台城特支：中共第一个农村支部》 8000册
《东方智谋》 6000册

研究出版社

《中华文明的智慧结晶》 1758册
《晚夏殷商八百年》 1266册
《焦裕禄精神》 960册
《马克思主义与中华优秀传统文化相结合十讲》 797册
《超越乌托邦：〈社会主义从空想到科学〉义释》 *509册
《革命的火种：〈共产党宣言〉义释》 *506册
《创业韬略——退役军人企业家闪光足迹》 473册
《中国核桃产业发展蓝皮书》（2022年度） *456册
《中国南疆红枣产业发展蓝皮书》（2022年度） *440册
《中国村庄这十年》 *393册

接力出版社

“荒野求生”系列 111573册
“巴巴爸爸”系列 88291册
《中华先锋人物故事汇》 56788册
《尤斯伯恩看里面》 44215册
“怪物大师”系列 35838册
《奇妙发声书》 31309册
《好忙好忙小镇》 28126册
“科学之友”系列 25185册
“第一次发现”系列 22171册
“酷虫学校科普漫画”系列 21143册

二十一世纪出版社集团

《大中华寻宝系列 寻宝记神兽发电站12》 34672册
《大中华寻宝系列2 北京寻宝记》 19851册
《大中华寻宝系列29 北京寻宝记》 16547册
《大中华寻宝系列 秦朝寻宝记》 12641册
《爆笑小古文 注音版》（共3册） 10000册
《彩虹色的花》 9954册
《韩兴娥课内海量阅读丛书：成语儿歌100首》（2019年新版）9842册
《大中华寻宝系列 寻宝记神兽小剧场7》 8954册
《时代广场的蟋蟀》（麦克米伦世纪大奖小说典藏本） 8654册
《大中华寻宝记 神兽图鉴》 7684册

浙江教育出版集团

《小学英语词语学习手册》 20000册
《乐支点 古诗文素养阅读》 25000册
《New小学英语同步阅读》 25000册
《新编口算天天练》 30000册
《小学英语“单元+期末”特训》 25000册
“语文教材选篇作家作品深度阅读”系列 30000册
《高中化学方程式速查手册》 12000册
《元素周期表》 30000册
《乘法口诀表》 50000册

湖南教育出版社

《哈哈哈！有趣的动物》 7890册
《这样爱你刚刚好，我的一年级孩子》 7239册
《数学启蒙第一课》 4052册
《入学早知道》 3687册
《妈妈总是有办法》（升级版） 3028册
《识字小达人》 2703册
《这样爱你刚刚好，我的高三年级孩子》 2689册
《玩出专注力》 2421册

■中国出版传媒商报记者 王 霖/采写整理

我们社发得我们社发得
最好的书最好的书

2023年8月《周四推理俱乐部：消失的子弹》在探案中破解生命迷思
信息提供：接力出版社 宋新颖 直购通道：申 亮 010-65546561

重点荐书：《周四推理俱

乐部：消失的子弹》

适读人群：18岁及以上读者

推荐语：“周四推理俱乐

部”系列上市 30 个月，全球销

量突破 800 万册，版权输出到

43个国家和地区。书中，外号

“子弹”的前克格勃特工和他的

老对手金融掮客“维京人”，带

着他们的恩恩怨怨搅和进来。

罗恩怀疑新交的女朋友和贝萨

妮案有关；易卜拉欣的心理辅导对象，看

上去也难逃干系……被“子弹”和嫌疑犯

包围的周四推理俱乐部，如何破解尘封

10年的旧案？和案件一同被“埋葬”的贝

萨妮还有哪些深埋在时间里的秘密？

营销方向：通过微信公众号、直播、

媒体专访等推广图书。

主要渠道：电商

重点荐书：《寻找鲁冰花》

适读人群：5岁及以上读者

推荐语：30多幅童话般绚烂的鲁冰

花摄影大图，美丽而坚韧的生命绽放，幻

想 与 自 然 相 结 合 的 视 觉 盛

宴。作者彭懿屡次远赴新西

兰，历经艰辛完成了这本童话

般绚丽的摄影图画书，想告诉

小读者世界的美丽与生命的

坚韧。精美书衣、超感艺术纸

印刷，高度还原鲁冰花的唯

美，带给读者美的享受。

营销方向：通过微信公众

号、直播等推广图书。

主要渠道：电商

重点荐书：《想变成一棵树》

适读人群：8~12岁读者

推荐语：该书是金波多年创作的关

于“树”的唯一童诗自选集。全书以“树”

为“眼”，分“走进林中世界”“愿站成一棵

树”“绿叶的交响”“献给树的花环”4辑，

富有“树”的韵律，“树”的想象，“树”的视

野，引领读者跟随一棵棵“树”的畅想，发

现自然之美，体验自然之趣。

营销方向：通过微信公众号、直播等

推广图书。

主要渠道：电商
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中国社会科学出版社：《清代国家统一史》阐述清代国家统一历程
信息提供：中国社会科学出版社 姚成号 直购通道：梅 宁 13810938365

重点荐书：《清代国家统

一史》

适读人群：历史爱好者、

学者，普通读者等

推荐语：该书是中国历

史研究院成立后首批重大项

目和国家社会科学基金项目

“清代国家统一史”的最终成

果。从“国家统一”视角展

开，在充分吸收清史研究最

新成果的基础上，以丰富的历史资料为

基础，从时间、空间、制度等不同维度系

统阐述了清代国家实现统一，巩固和维

护统一的历程；从巩固和维护统一的视

角全面论述了清代治理边疆的史实，呈

现了清代国家统一的全貌；梳理了清代

经略边疆的过程，并对其得失作了客观

的评价。清代进一步巩固了多民族国家

中国的大一统格局，是多民族国家中国

疆域的定型时期，正确诠释清代统一多

民族国家形成与发展的历史具有重要的

学术价值和现实意义。

营销方向：通过新媒体、

书评书讯、发布会等推广图书。

主要渠道：馆配、电商

重点荐书：《惊奇之旅》

适读人群：世界历史爱好

者、文物爱好者、普通读者等

推荐语：开启这段惊奇

之旅，读者将看到远古世界

的雕像和壁画，前往许多时

常被遗忘的地方，重新游览

特洛伊、撒马尔罕和克里特岛；探寻神话

人物鲜为人知的一面，重新认识斯芬克

斯、奥德修斯和美狄亚；聆听历史伟人被

遗忘的故事，重新走近亚历山大大帝、奥

古斯都、提比略等名人。地中海是一片

摇篮，一个故事，更代表着一种联系：穿

越欧亚非大陆，穿越古今文明。收录在

书中的 30 件展品均来自意大利那不勒

斯国家考古博物馆。

营销方向：通过社群、新媒体等推广

图书。

主要渠道：电商

浙江教育出版集团：《赛事之城》深入阐释亚运会内核
信息提供：浙江教育出版集团营销二部 直购通道：周 磊 0571-88909710

重点荐书：《赛事之城》

适读人群：大众读者

推荐语：该书深入研究亚

运会的起源、多年的演变发

展，并对其进行全面概述。不

仅探讨了亚运会的历史，还展

望了奥林匹克运动的未来。该

书对这一亚洲多元体育赛事

的文化和体育意义进行了引

人入胜的探索。无论是对体

育爱好者，还是对亚洲文化感

兴趣的读者，该书都提供了了解亚运会

的内核与亚运世界富有价值的洞见。

重点荐书：《云端有个足

球场》

适读人群：少儿读者

推荐语：该书是一部体

育与乡村振兴题材相结合的

儿童文学作品。作品广泛书

写当下，通过描写彝乡足球

少年的善良本性和自强不

息、不懈追求的意志品质，体

现体育点燃梦想火焰、向阳

成长的主题内涵，更展现了

教育与人文关怀的浸润与交互，是一部

撼动人心的佳作。

《大中华寻宝系列 寻宝记神兽发电站12》让小读者了解生活“冷知识”
信息提供：二十一世纪出版社集团市场营销中心运营部 直购通道：0791-86520659

重点荐书：《大中华寻宝

系列寻宝记神兽发电站12》

适读人群：6~10岁读者

推荐语：在日常生活中，

常常有一些看似琐碎、平常的

事物，但追根溯源，却个个“大

有来头”。该书将这些不为人

知的趣味问题集合在一起，展

示了文化、历史、自然、科学、

人文、艺术等方方面面的杂学

“冷知识”，让小读者了解到有

趣又神奇的日常事物“背后的故事”。众

多神兽演绎的40个趣味漫画故事加上生

动易懂的知识讲解，可以让小读者在快

乐阅读中增长见识、开拓思维，激发宝贵

的求知欲和创新欲。

营销方向：通过举办知识挑战赛、推

文宣传、短视频、达人推荐等推广图书。

主要渠道：全渠道

重点荐书：《藏在万物里

的化学》

适读人群：小学中高年级

学生、初中学生群体

推荐语：化学从来不是一

门困在实验室里的科学。在

“化学”这门学科还没有出现

时，化学反应就早早出现了，

如今我们的生活更是处处离

不开化学，甚至每时每刻的呼

吸都蕴含着化学变化。化学

是神奇而又充满乐趣的，学习化学不只

是乏味地背诵原理公式。该书以轻松活

泼的文字、灵活多变的画面，引领孩子主

动思考一些问题，动手操作简单实验，在

不知不觉中走进千变万化的化学世界。

营销方向：通过推文宣传、图书特色

短视频等推广图书。

主要渠道：全渠道

研究出版社：《革命的火种：〈共产党宣言〉义释》探索新时代新课题
信息提供：研究出版社数媒部 直购通道：010-64217609

重点荐书：《革命的火种：

〈共产党宣言〉义释》

适读人群：哲学研究人

员、党政机关干部

推荐语：该书主要分为两

大部分，第一部分主要是对

《共产党宣言》的 4 个章节进

行义释，即对“资产者和无产

者”部分的义释，对“无产者

和共产党人”的义释，对“社

会主义的和共产主义的文

献”部分的义释和对“共产党人对各种

反对党派的态度”；第二部分主要是对

《共产党宣言》的 7 篇宣言进行义释。

目标是先将《宣言》读“厚”，再将《宣言》

读“薄”，在这个”一进一出”“一厚一薄”

的辩证过程中，深化对《宣言》的理解，

筑牢马克思主义理论的功底，领悟马克

思主义理论的魅力。在扎实彻底的理

论基础之上，以更宽广的视野、更长远

的眼光，更奋发的姿态，回答中国特色

社会主义实践探索中提出的

新问题和时代发展中面临的

新课题。

营销方向：通过线上线下

活动、新媒体等推广图书。

主要渠道：全渠道

重点荐书：《中国村庄这

十年：乡村振兴百村调研报告

选编》

适读人群：中央机关单

位、基层干部及专业研究人员

推荐语：该书以全面推进实施乡村

振兴战略为背景，以纪实的表现手法，全

方位展示改革开放以后特别是近 10 年

来我国村庄的发展变化。抓住了事物的

本质特征，突出了村庄发展的不同特色，

为不同地域、不同类型的村庄提供了可

资借鉴的鲜活范例。

营销方向：通过线上线下活动、新媒

体等推广图书。

主要渠道：全渠道

湖南教育出版社：《24堂男孩养育课》让家长找到适合的教育方式
信息提供：湖南教育出版社 陈慧娜 直购通道：王志荣 13707318757

重点荐书：《24堂男孩养

育课：男孩的优秀，需要父母

成就》

适读人群：0~12岁男孩

的父母

推荐语：该书从别忧虑男

孩太黏人，别担心男孩进步

慢，别发愁男孩太闹心，别放

纵男孩的习惯，别忽略男孩的

性教育，别用错父母陪伴男孩

的时间六个维度解释男孩的

独特性。通过“感同身受的案例分析+

简单可实操的理论方法”组合拳，让父母

找到适合的教育方式，培养出健康、自

信、有担当的男孩。

营销方向：通过线下讲座、抖音、微信

公众号推荐等推广图书。

主要渠道：京东、当当

重点荐书：《玛利娅·蒙台梭利：为孩

子服务的一生》

适读人群：大众读者

推荐语：这是一部与众不同的蒙台

梭利传记作品，深度再现了蒙台梭利的

传奇人生。作者通过阅读大

量史料档案和私人信件，阐释

了蒙台梭利鲜为人知的传奇

人生。它讲述的是人们刻板

印象之外的蒙台梭利，也是最

接近于真实的蒙台梭利。

营销方向：通过短视频、小

红书、行业媒体等推广图书。

重点荐书：《妈妈可以生气》

适读人群：0~12岁孩子

的父母

推荐语：妈妈不是圣母，不要再告诉

妈妈不可以生气了！妈妈需要的是理

解、共情以及方法。该书提出“萨提亚模

式×非暴力”的沟通方式，让妈妈摆脱

“白天发火、晚上后悔”的恶性循环。该

书提供给妈妈全流程的“生气”使用手

册，深入剖析 26 个家庭的个案，结合心

理学、教育学理论及 15 年育儿辅导经

验，提供实操路径及方法。

营销方向：通过小红书、达人带货等

推广图书。

主要渠道：京东、小红书、抖音

中央编译出版社：《马克思传》了解革命伟人波澜壮阔的一生
信息提供：中央编译出版社 直购渠道：刘向华 010-55627320

重点荐书：《马克思传》

适读人群：马克思主义研

究者，历史、社会学、哲学图书

爱好者

推荐语：该书是马克思女

儿劳拉认同的第一部系统研

究马克思生平的著作，畅销

100 多年、发行全球数十个国

家，是首个从德文翻译过来的

无删节版。在记录马克思生

平的众多尝试中，弗兰茨·梅

林的《马克思传》至今仍具有重要地位。

尤其是对于刚开始接触马克思主义的年

轻人来说，该传记体现了梅林杰出的专

业知识、伟大的艺术创造力和炽热的感

情，把马克思的形象立体地呈现于读者

面前。

营销方向：通过微信公众号、抖音、

小红书等推广图书。

主要渠道：新华书店、京东、当当等

重点荐书：“世界神话与

传说”丛书系列

适读人群：历史文化、民

俗爱好者及研究者

推荐语：这是一套充满

复古情怀的神话传说集，尽

管跨越百年，里面的故事在

今天看来仍充满奇思妙想。

该系列图书不仅具有趣味

性，给人轻松愉快的阅读体

验，对于历史文化、民俗爱好

者及研究者来说，也是不可多得的珍贵

材料，对于喜爱神奇故事的读者来说可

谓饕餮盛宴。书中保留了贯穿全文的

所有原书插图，并将彩图做成明信片，

方便收藏欣赏。

营销方向：通过微信公众号、抖音、

小红书、达人推荐等推广图书。

主要渠道：新华书店、全国各大经销

商、京东、当当、微店等

中国言实出版社：《杜甫这辈子——一览众山小》还原杜甫的人生本色
信息提供：中国言实出版社 陈春科 直购通道：13911142561

重点荐书：《杜甫这辈子

——一览众山小》

适读人群：大众读者

推荐语：侯海荣主讲的

《杜甫这辈子》在《百家讲坛》

播出后引起观众的广泛关

注。“杜甫这辈子”系列分为三

部，讲述杜甫在人生不同时期

的成长经历。《一览众山小》为

该系列的第一部，以讲稿为基

础，增加插图、注释等内容，使

书稿更加丰富。作者用极富东北地方特

色的语言演绎，以诗史结合方式系统介绍

了杜甫一生的人生道路与经典作品。

营销方向：通过微信公众号、抖音、

达人推荐等推广图书。

主要渠道：新华书店、馆配、经销商

以及京东、当当、抖音

重点荐书：《做我自己的律师:100

个真实案例教你“以法自护”》

适读人群：律师从业者、大众读者

推荐语：该书是“以案说法”的法律

普及作品，是中国言实出版社策划的“范

例100”丛书之一。内容包括民事篇、刑

事篇、行政篇三部分，涵盖劳动合同纠

纷、婚姻常见纠纷、继承纠纷、借款纠纷

等。该书由中国政法大学法硕学院专家

学者与知名律师事务所律师联袂创作，

选取100个真实典型案例，以

案说法，抽丝剥茧，可作为专

业人士的学习教材，也可以作

为大众读者提高法律素养的

教科书。

营销方向：通过微信公众

号、抖音、达人推荐等推广图书。

主要渠道：新华书店、馆

配、京东、当当、抖音

重点荐书：《大海港》

适读人群：大众读者

推荐语：作为“一带一路”题材的原

创长篇小说，该书讲述中国博海集团在

印度洋承包工程和经营海港时，与大西

洋集团、三丰集团开展国际竞争的故

事。书中，中国博海集团海外项目部的

经理孙跃民，反恐行动志愿者、民营企业

家戴旭东，与有大西洋集团背景的基金

代表舒卡拉及有东洋右翼背景的三丰集

团总裁桥本之间，围绕着达尔港的开发

建设权、经营权，锡卡的港口开发经营

权，开展了激烈、复杂的斗争。孙跃民、

戴旭东等精英，以高超的业务能力，勇敢

智慧的斗争精神，谱写了一曲21世纪的

海洋英雄交响乐。

营销方向：通过微信公众号、抖音、

达人推荐等推广图书。

主要渠道：新华书店、京东、当当、抖音

（标*的书为近期新出版图书）


