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“立足当代科学前沿，彰显当代科

技名家，绍介当代科学思潮，激扬科技

创新精神”是上海科技教育出版社（以

下简称“科教社”）品牌竞争力所在。

自 1990 年代开始，科教社将科普出版

作为重点产品线，经过 30 余年的不断

积累，在科普出版领域形成了自己的

品牌和特色，推出“哲人石”“数学桥”

“改变世界的科学”等诸多时代感强、

感染力深的科普精品，取得了良好的

社会效益和经济效益，荣获中国出版

政府奖、中华优秀出版物奖、“中国好

书”、中国科普作协全国优秀科普作品

奖（图书奖）金奖、上海市科技进步奖

二等奖、上海图书奖特等奖、文津图书

奖等诸多重大奖项。

多年来，科教社历任社长都十分重

视科普板块，始终在“大教育”的背景下

看待科普出版，专注而持续地做好“打

造科普精品”这项工作。

在机制保障方面，通过建章立制，

为科普项目尤其是大型重点项目的运

作提供充分保障，在编辑部门年度工作目标的制定、部

门两个效益的考核、个人的工作绩效考核中，将原创占

比逐步加大，对于列入重点图书项目的品种给予项目

补贴，并给予基金申请和报奖优先考虑，不断激励编辑

出好书。

以《科学编年史》一书为例。该出版项目主编为科

学史大家、中国科学院院士席泽宗先生。项目2004年

启动，不同学科领域的多位专家学者任该书编委，撰写

则由各领域的一线学者和科普专家担纲，作者逾百

人。该项目由社领导总体负责，从不同编辑部门抽调

编辑骨干组成出版小组，分学科跟踪进度和完成审稿、

编辑加工、读样等工作。本项目投入的文字编辑、美术

编辑、审稿人员多达40人。

在产品线定位方面，致力做好重点项目规划，关注

国家各项发展战略，对作者和选题资源持续进行挖掘

和跟踪，做好资源储备。近年来，在持续引进国外高水

平科普佳作的同时，我社进一步加大了原创选题的培

育和开拓，努力提炼品牌特色，提出原创科学人文读物

要体现“科学之美，人文之思”，青少年科普读物要突出

“乐享阅读，酷玩科学”，并围绕这一定位组织和策划一

批相关选题。我们约请多位兼具高深科研学术水准和

丰富科普创作经验的优秀科普作家，并与多个科普机

构保持密切合作，为打造原创精品奠定良好基础。

在队伍建设方面。一方面，关注国内外科学前沿

进展和重大科普活动，积极挖掘优秀作者资源。利用

研讨会、专业书展等方式和平台，努力为编辑和作者建

立沟通交流的渠道。另一方面，通过专业培训、业务交

流、项目合作等方式，不断提高人才队伍素质，逐步建

立了一支具有专业性、前瞻性、科学性、创新性和能动

性的复合型编辑人才队伍。

我们始终坚持内容质量第一，正确处理质量与规

模的关系，基本保持和控制年度出版规模品种；始终坚

守、继承和发扬多年来形成的出版特色，并将特色适时

地扩展延伸；形成了从引进为主逐步到引进和原创并

重，从成人中高端科普图书到成人与青少年科普图书

并重的出版格局。

除了根据时代需要和市场需要主动策划外，我们

还愿意花时间等待作者创作出高质量作品，有“十年磨

一剑”的恒心。好作品的出现，除了作者的创作水准高

以外，编辑也往往为此付出了非同一般的努力，帮助作

者提炼作品更多的价值，使作品更符合大众阅读趣味。

2023年2月习近平总书记在主持中共中央政治局

第三次集体学习时强调，“要加强国家科普能力建设，

深入实施全民科学素质提升行动，线上线下多渠道传

播科学知识、展示科技成就，树立热爱科学、崇尚科学

的社会风尚。”国家战略为科普出版的蓬勃发展提供了

大环境，在这样的大势之下，必将有更多出版社涉足科

普出版领域，形成百花齐放的大好局面。

科教社将在科普出版领域继续努力进取，精耕细

作。例如，重点开发“哲人石·科学四方书系”这一原创

科学人文精品系列以及做好“数学桥”品牌的开发和推

广工作；对重磅品种作融合出版开发，如《全媒体青少

年科技教育活动资源大全》已上线，《青少年创新思维

培养》《科学家讲科学》丛书将开发线上课程，《哲人石

丛书（珍藏版）》及《院士带你去探索》系列绘本正在录

制名家音频解读等。 （聂慧超 采写/整理）
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江苏凤凰科学技术出版社（以下简称“苏科社”）

从建社以来，就有良好的科普出版传统。近年来，国

家相继出台了一系列文件，鼓励和支持科普发展。苏

科社围绕科普出版精品化生产和品牌化建设，立足优

势领域，抢抓优质资源，挖掘原创选题，坚持走垂直

化、专业化、市场化的高端精品出版之路。

目前，苏科社科普出版板块取得了一些成绩，如

在2019~2022年，连续4年有科普图书入选年度“中国

好书”；策划出版的科普图书荣获各类国家级大奖，包

括国家科学技术进步二等奖、中国出版政府奖、中华

优秀出版物奖、国家图书馆文津奖、中国科普作家协

会科普图书奖、全国优秀科普作品、中国“最美的书”

等。在市场表现上，根据北京开卷的数据，苏科社科

普板块的零售开卷市场跃居前三名。

以此为基础，为适应时代所需，我们以一流品质

为目标，创新融合发展思路，推出“青鸟新知”科普品

牌及新媒体矩阵，助力科普出版更上一层楼。

说起“青鸟新知”，就不得不提苏科社在21世纪

初打造的一套科普丛书——“青鸟文丛”。“青鸟文丛”

主要聚焦生态文化，以关爱生命、绿色环保为主题，共

推出39种图书，其中引进版30种，原创9种。“青鸟文

丛”的定位是高端成人科普，在当时极具新锐之气。

文丛所收录的都是一流科学家的科普佳作，其中不乏

世界级科普大家的代表性作品，如史蒂芬·杰·古尔德

的《生命的壮阔》、理查德·道金斯的《祖先的故事》等

作品，即便在现在，这些作品都耳熟能详。而文丛中

所收录的几部原创作品，作者都是各领域的顶级专

家，如中国科学院周志炎院士、“大熊猫之父”胡锦矗、

滇金丝猴研究专家龙勇诚、“鹤爸”吕士成等，他们“大

家写小书”的科普作品，也引领了风气之先。这套文

丛塑造了以“传播科学新知”为理念的“青鸟”科普品

牌，启蒙了一代读者，获得了普遍的肯定与赞赏，至今

仍时有回响。

近年来，科普出版进入了新的发展时代。苏科

社决定赓续承载深厚人文思想的“青鸟文丛”，推出

旨在交汇科学与人文的人文科普文库“青鸟新知”，

注重科学思辨、人文思考、文学表达与审美呈现，以

交汇“科学·人文·艺术”为特点，着力打造具有“思

想·思考·启迪”价值的科普内容，感受人类为认识

世界而不断进行探索与自我反思的精神力量。在产

品规划上，原创与引进并举；在产品设计与视觉呈现

上，突出科学与人文交汇的气质，做大美且有温度的

科普。

“青鸟新知”在原创产品策划上，将人文与艺术完

美结合，出版了一系列双效收益的高端精品好书。如

《嘉卉：百年中国植物科学画》入选2019年度“中国好

书”、第五届中国出版政府奖装

帧设计奖、2022 年全国优秀科

普作品、2019 年中国“最美的

书”、2020年英国D&AD黄铅笔

奖等；《山川纪行——臧穆野外

日记》入选 2021 年度“中国好

书”、第十七届文津图书奖、第

七届中国科普作家协会科普图

书特别奖、“典赞·2022 科普中

国”年度科普作品、2022年全国

优秀科普作品等；《遗世独立：珍稀濒危植物手绘观察

笔记》荣获第六届中国科普作家协会优秀科普作品奖

（图书奖）银奖等。

陆续推出的“青鸟新知”科普文库 2023~2024 年

计划出版近20种图书，首批推出的图书包括《大自然

的恋人：玛丽安娜·诺斯的画旅人生》《植物艺术画的

瑰宝》《风中的丹顶鹤——相伴湿地仙子的日子》《归

来的呼啸——东北虎调查纪实》《寻踪国宝——走近

大熊猫家族》等。

2024年，“青鸟新知”将重点推出一批反映自然博

物之美、探寻珍稀动物、彰显科学精神的精品力作，如

《一生一事 为自然画像——曾孝濂自述》《道仙草》

《万物逆旅：环球植物考察的演化笔记》《探秘喀斯特

精灵——白头叶猴科考实录》《遗落的鲸灵——长江

瑰宝白鱀豚》《守望雪山精灵——滇金丝猴科考手记》

《森林不寂静》《恐龙的遗产》《章鱼的心灵》《詹姆斯·

索尔比：启蒙时代的博物学家》等。

（聂慧超 采写/整理）

从丛书到文库，聚焦生态文化推动科普出版进阶
■傅 梅（江苏凤凰科学技术出版社党委书记、社长）

科学出版社的前身可以追溯到1930年成立的龙

门书局，1954年与中国科学院编译局合并成立科学出

版社，因此在科技出版及科普出版方面都有着悠久的

历史。20世纪70年代末，全国科学大会之后，学习科

学技术成为风行全国的热潮，但当时与科学技术相关

的学习材料十分匮乏。科学出版社义不容辞地承担

起出版优秀科技作品的责任，不仅积极组织专家撰写

各类科普图书，还开创性地翻译出版了一大批世界著

名科普作品，形成新中国科普出版的第一个高峰，影

响了几代人的成长。

在严济慈、钱三强、陆学善、钱临照、周培源、谢希

德等老一辈物理学家的关心和支持下，科学出版社

1978年开始组织出版的“物理学基础知识丛书”，凝聚

了一大批优秀的物理学家，至1992年共出版了《漫谈

物理学和计算机》《相变和临界现象》等22种物理科

普图书，加上单独出版的《物候学》等一批原创科普作

品，在社会各界产生了持续而广泛的影响。同时，科

学出版社还先后翻译出版了《从一到无穷大》《物理世

界奇遇记》《黑猩猩在召唤》《寂静的春天》《科学研究

的艺术》《双螺旋》《飞向月球》《自私的基因》《最初三

分钟》等一大批世界级的优秀科普作品，掀起了科学

阅读的热潮。时至今日，这些科普著作仍是公认的经

典，很多科学工作者感叹，当年就是因为读了科学出

版社的科普图书而立志走上了科学道路。

多年来，我社始终非常重视科普工作，支持鼓励

全社所有学科编辑参与，越来越多的编辑积极策划出

版科普图书，特别是以我社科学人文分社为代表的出

版部门，长期以来坚持不懈，策划出版了多个系列项

目，以原创科普为主、以成人科普为主、以科学家科普

为主，形成了我社科普出版的鲜明特色。

我社还结合自身实际情况，高度重视社会效益，将

畅销书、基金书、获奖书等项目都纳入了社会效益考

核。在持续耕耘下，社里曾荣获几乎所有科普图书相关

荣誉，如多次荣获国家科技进步奖、中国出版政府奖图

书奖、中华优秀出版物奖、全国优秀科普作品、向全国青

少年推荐的百种优秀出版物等，有的甚至得过数十次。

21世纪以来，我们一直倡导新科普，即科普图书

应该超越传统的知识科普，更加强调科学知识与历

史、哲学、艺术、社会等内容的融合。目前，我社已培

育出一大批科普系列品牌，例如“20世纪科普经典特

藏丛书”“物理改变世界丛书”“好玩的数学丛书”“贪

玩的人类系列”“混沌沿岸”“生命奥秘丛书”“大学科

普丛书”“科学与未来：院士科普丛书”“中国科普图书

史丛书”，等等。出版科普图书上千种，动销品种始终

在100种以上，既有百万册以上的畅销品种，也有不

少10万册以上的长销品种。

在作者队伍和资源体系建设方面，我们非常重视

创作能力的培养和系列化项目的策划组织。例如，我

们积极参与各部委及相关单位组织的科普培训工作，

从编辑的角度提出创作建议；承办中国科普作家协会

等单位主办的科普创作培训班，培养青年创作人才；

通过对原创科普作品的反复打磨和沟通，帮助提升科

技工作者的创作

理念和能力。在

资源体系建设方

面，我们除了与各

个科普主管部门

及科研单位建立

长期合作关系，还

建设了数字化的

互动科普平台，希望今后能够形成更加立体的科普资

源服务体系，更好地支持科普创作和科学阅读。我们

也十分注重编辑的素质提升，通过培训和项目实践，

帮助编辑在与作者的沟通过程中可以更好地把握定

位和引导风格，兼顾科学性与可读性。

此外，在推动科普工作研究和科普人才培养方

面，我社还组织出版了《中国科学传播报告》、《中国科

普互联网数据报告》、《科学传播研究》等系列科普工

作研究成果及“科技工作者科学传播译丛”、“科学传

播人才培养译丛”、《科普演讲，你准备好了吗》等一系

列指导科技工作者做好科学传播的图书，希望有助于

我国科普事业夯实基础。

作为中国科学院的出版单位以及国家最大的科

技出版机构，我们深感科普工作责任重大。2023年，

我们会继续推动“科学与未来：院士科普丛书”“科学

走近公众：院士科普丛书”“大学科普丛书”“国防科普

大家小书系列”“科学与人生：中国科学院院士传记丛

书”“中国工程院院士传记丛书”“贪玩的人类系列”

“中国科普图书史丛书”等重点系列的出版工作。未

来，我们将更好地整合社内外优质资源，建设更加立

体多元的科学传播平台，为我国全民科学素质的提

升、为中国式现代化建设作出更大贡献。

（聂慧超 采写/整理）

倡导新科普，让科普品牌历久弥新
■侯俊琳（科学出版社科学人文分社社长）

中国科学技术出版社（科

学普及出版社）从1956年建立

以来，围绕国家大局实施精品

出版和融合出版计划，持续深

耕科普产品线，至今已有数十

年科普图书出版经验，先后出

版了《DK博物大百科》、“有趣

的科学”系列等一批优秀畅销

的科普读物。近年来，我社积

极构建科普产品研发体系，不

断扩大科普传播范围及影响力，加大优秀科普科幻作

品出版力度，打造了“中科书院”“中科羲和”“奇趣科

学馆”等品牌，还有以刘慈欣为代表的十余名科普作

家创作工作室。

截至目前，中国科学技术出版社科普产品线共有

300余种图书获得40余种国家级、省部级出版物奖项、

重点规划项目及资助项目，包括国家重点规划选题、国

家出版基金项目、“三个一百”原创图书出版工程奖、文

津图书奖、全国优秀科普作品、新闻出版总署向全国青

少年推荐百种优秀图书、中国童书金奖、中国金猴奖、

中国金龙奖、“原动力”中国原创动漫出版扶持项目、科

普中国创作出版扶持计划、“百班千人”等。

在内容资源构建方面，我们的科普产品线逐步建

立起以用户为核心、多媒介融合、全场景内容解决方

案的科学文化领域“融出版”生态圈，多维、生动地向

广大读者呈现优质科普内容。

判断科普选题是否出色，最重要的因素之一就是

“新”。这些年，我们不断开拓与海外知名出版机构的业

务交流合作，推动中国科普作品的国际化。日常工作中，

我社第一时间挖掘学界新动向，力求策划内容紧跟当代

科技发展的趋势，将最新最快的科普知识提供给读者。

积累选题的过程中，需要广泛涉猎。我社的科普

作品涉及多个方面，除了热门的医学、太空、互联网新

技术等选题，还包含数学、物理、农业等相对小众的选

题，从宏观到微观，都是我们选题积累的来源。在将

产品打造成精品的过程中，我们注重科学与人文的统

一，将科学的深邃尽可能转化为人文的表达，让普通

大众能够有机会读懂。这也是科普工作者的长期奋

斗目标，是“让公众理解科学”工作的重要组成部分。

我社产品方向不仅包括面向大众的通识性科普

知识，也包括面向科技工作者的专业科技知识的普

及。从科普发展需求来说，科技知识、科学教育、科学

生活、科学精神的普及更符合国家战略与时代需求。

出版人要坚守职责使命，从顶层设计出发，筛选前沿

性题材，不但要满足普适性更广的科学常识的介绍需

要，同时以当今世界科技前沿问题为重点，着重加强

对高科技知识的宣传普及同样重要。只要选题及后

续工作得当，此类选题通常都会收到良好的效果。

随着人们受教育水平不断提高，认知能力也在不

断提高，我们还需要打造出真正通俗易懂、活泼有趣

的科普图书，比如我社出版的《谁找到了薛定谔的

猫？》，作为介绍较为高深的量子力学的科普类选题读

物，就因其通俗易懂的举例和深入浅出的原理讲解，

受到了读者朋友的广泛喜爱。

普及科学知识，其表现形式在科普图书内容制作

方面有着举足轻重的作用。科普产品讲述的道理不

能是枯燥晦涩的，如果语言表达缺乏可读性、趣味性，

就不能吸引读者。我认为，创新和多样的表现形式有

利于科普图书的普及和传播。图书版式结构、语言的

风趣幽默、艺术与文字的结合、图书内容的设计、图表

漫画的综合运用等方面，都是编辑团队施展多样化创

新的“用武之地”。我社原创产品《小学生超喜爱的漫

画科学（全4册）》作为趣味知识型漫画，一经上市就

反响热烈，在开卷公布的2022年少儿类图书总榜中

位居第一。

接下来，我社将积极拓展弘扬科学家精神的重要

选题出版工作；继续完善自然博物类板块，加强原创

博物产品开发；完善“工业革命”系列图书，打造国内

优秀的展现工业革命历程和借鉴意义的系列出版物；

完善“国家公园”“国家自然保护区”系列图书和著名

科学家人物著作系列等图书。除此之外，我社也会稳

步推进数字产品建设，注重形式多样，充分发挥新媒

体重要作用，创造更多优秀的科普作品。

（聂慧超 采写/整理）

内外兼修，多维构建科普出版新生态
■申永刚（中国科学技术出版社副总编辑）

科普出版再次崛起，市场成熟尚待时日
编者按 2023年全国科普日活动将于9月17日~23日在全国各地集中开展，今年的主题为“提升全民科学素质，助力科技自立自强”。2023科普日来临之际，商报特别推出科普出版专题报道，

聚焦近年来这一冉冉升起的出版板块新秀，讲述不断涌现和持续“翻新”的新老科普出版品牌的故事。通过采访多家出版机构负责人，挖掘科普出版市场新趋势，分享各家选题策划、品牌强化、加

速融合等推动科普出版高质量发展的经验。

科普出版专题 /品牌


