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广西科学技术出版社

是广西出版传媒集团旗下

专业从事实用技术图书、医

药卫生图书、科教读物、科

普书刊、科学理论、学术著

作出版的出版社，是全国 64

家具备健康养生类图书出

版资质的出版社之一。广

西科学技术出版社每年出

版新书约 200 种，其中科普

类图书占比约25%。

广西科学技术出版社在

科普出版方面主要培育了 3

个品牌：“小秀美童书馆”“蜻

蜓心理学”“知了”。

“小秀美童书馆”品牌成

立于 2015 年，依托广西科学

技术出版社35年少儿科普出

版的积淀，以“为中国孩子提

供优秀、有创意、有启发的科

普作品”为理念，致力于出版

“人文+科普”特色的少儿科

普图书。2023年，“小秀美童

书馆”即将在原创少儿科普

图书上发力，推出“这就是中

国铁路”系列、“不可思议的

远古生物”系列图书。

“蜻蜓心理”品牌成立于

2017 年 ，依

托于广西科

学技术出版

社北京公司

心理学与生

活编辑部积

累超过10年

的 心 灵 成

长 、心 理 励

志类产品而

成立的品牌。

“知了”是广西科学技术出版社着力打

造的图书出版品牌，成立于2020年，名称以

鸣蝉喻指行业新声，同时亦含知道、了解之

意，致力于以新锐的品牌形象和新潮的选题

方向向广大读者推出具有独特性、趣味性和

开创性的优质出版物。2023年，“知了”旗下

“猛犸译丛”“巴别文丛”“赛思前沿”“知物丛

书”“知史丛书”“中国传统博物学研究文丛”

等陆续推出多部优秀原创及引进作品。此

外，“知了”品牌今年精心策划的原创科幻小

说系列——“星丛书系”也即将上线，年内将

推出《幻想的烂胡》《燃烧的妻子》《前往未知

之地》等5部本土新锐科幻作品。

在挖掘儿童科普选题方面，广西科学技术出

版社主要依据三条产品线进行开发。

一是“看世界”重点产品线。主要包括

《男孩的冒险书 2》、《女孩的大胆书》（计划

出版）、《去旅行》（中国版2）等。“看世界”重

点产品线在发展为优质特色版权书上具有

明显的优势，国内读者和家长渴望通过更

权威、更有本国特色的产品来了解世界，而

这一点是原创图书难以满足的，因此在“看

世界”产品线上，广西科学技术出版社将布

局更多融合文化、历史和科学知识的非虚

构选题。

二是科普百科特色优质产品线。主要

包括《去野外》、“哇！科学好简单”系列、

“万物小历史”系列等。其中《HOW&WHY

美国经典少儿百科全书》这样的权威百科

套系书目前表现出高码洋、大套系和新包

装的特点。而小的科普套系如已经上市试

水的“你好！历史”和“万物小历史”套系则

以满足低龄儿童的科普阅读需求为使命，

因此在阐述科学知识的同时注重低龄儿童

的接受度和图片的丰富性。综合来说，科

普百科特色优质产品线的发展趋势为大套

系更注重权威和全面，小套系更注重特色

和图画语言的设计。

三是博物馆原创精品产品线。主要包

括与中国古动物馆合作出版的《不可思议

的远古生物》系列、与中国铁道博物馆合作

出版的“这就是中国铁路”系列、与博物馆

教育达人合作的“去博物馆”系列、《会讲故

事的建筑》、《去太空》等。“小秀美童书馆”

的“不可思议的远古生物”系列前 2 册已经

上市，今年还会出版完整的套系，将古脊椎

动物从古鱼到古哺乳的完整演化过程以绘

本的形式呈现出来。综合来看，博物馆原

创产品线的发展趋势为内容上更大程度地

融合国内科技发展和文化历史遗产，图片

上更加注重细节和国际化的风格。

广西科学技术出版社今年 9 月将出版

“自然广西”丛书，该项目入选广西壮族自治

区党委宣传部贯彻落实党的二十大精神主题

出版项目。该项目以习近平生态文明思想为

指引，全面反映新时代中国特色壮美广西的

自然遗产和生态文明，分别介绍广西的山脉、

水系、岩溶、海洋、矿产、奇石、兽类、鸟类、昆

虫、古树、水底动物、野生植物、农业生态，丛

书共16个分册。

（聂慧超、实习记者管若潼采写/整理）

布
局
特
色
产
品
路
线

打
造
优
质
科
普
品
牌

■
王
艳
明
（
广
西
科
学
技
术
出
版
社
北
京
阳
光
秀
美
图
书
有
限
公
司
少
儿
科
普
部
主
任
）

深耕4条产品线，擦亮“妇”字号科普图书品牌
■应 莹（中国妇女出版社图书数字出版中心主任） 王 磊（中国妇女出版社融合发展部主任）

中国妇女出版社（以下简称“妇女社”）建社40多

年来，始终秉承满足妇女、儿童、家庭不断发展的美好

阅读需求，持续出版“讲科学、接地气、有趣味、受欢迎”

的科普图书产品。

妇女社的“科普基因”可以说是从建社之初就已经

埋下。1981年我社出版的第一本书是我国著名妇产

科专家林巧稚院士领衔北京协和医院妇产科团队撰写

的《生个健康聪明的孩子》，该书开启了我社与协和专

家长达40年的合作和友谊。

随着出版社不断聚焦妇女儿童的身心健康发展、

科学素养提升、家庭教育等阅读需求，我社打造了家庭

教育、孕产养育、女性读物、青少科普四大板块，培育出

多条特色产品线。

一是配合全国妇联“两癌”筛查工作，大力普及生

殖健康知识，组织北京协和妇产科、乳腺科专家策划

“协和名医”书系，其中郎景和院士主编的“妇科常见

病”系列和谭先杰教授的“宫颈健康”系列图书都是出

版10年以上并多次再版，黄汉源教授的“乳腺健康”相

关图书销量逾10万册，成为具有行业影响力的畅销长

销图书品牌。

二是关注社会热点和父母的急难愁盼，组织北京

儿童医院、首都儿科研究所、人民医院眼科等专业机构

的专家推出儿科医生健康小专题系列，主要包括关注

视力、身高、体重、牙齿等儿童健康热点问题的读物，

“1000天阅读效应”系列等关注亲子分级阅读的读物，

“和孩子谈谈性”、《如何远离校园欺凌》等关注儿童性

教育、儿童心理健康、安全教育、亲子沟通等图书，以及

关注早产儿、孤独症等特殊儿童群体的“最佳人生开

端”系列、“孤独症社会性教育”系列等图书，多种图书

持续再版加印，推动儿童家庭养护科学知识的普及。

三是坚持落实习近平总书记“对科学兴趣的引导

和培养要从娃娃抓起”的重要指示要求，以“家教＋科

普”为出版思路，发掘了一批国内外知名院校理工科青

年科研工作者组成儿童科学素养作者队伍，打造“中国

青年科学家爸爸”图书品牌，第一辑销量逾20万册；策

划的“最强大脑”“脑王之王”杨易数学脑科学系列销量

逾10万册，“俄罗斯科普大师趣味科学系列”销量逾300

万册。

在科普出版建设中，我社最大的“投入”可以说是

持续壮大科普作者队伍。包括以协和医院郎景和、朱

兰、谭先杰等为代表的女性健康科普作者；以张思莱、

王凯等为代表的儿童健康科普作者；以王荃、白璐等

为代表的促进儿童安全的科普作者；以知名青年专家

学者高庆一、张国强、张海阔、熊辉等为代表的儿童素

质教育科普专家；以鲍秀兰、戴淑凤、甄岳来等为代表

的特殊教育指导专家……创建了一个由百余位专家

组成、具有“妇”字特色、权威专业的科普专家库。同

时，我社也十分注重不断修炼科普出版“内功”，强化

编辑队伍科普专业素养提升和专业编辑选拔培养机

制，加强政策学习、专业培训、新媒体融合出版布局等

工作。

“中国青年科学家爸爸”系列是我社近年来比较具

有代表性的科普

书 系 。 2020 年

我们开始布局，

将这套书定位为

“家教＋科普”亲

子共读，汇集了一批国内知名院校青年学者“爸爸”作

者，内容包括基础学科、前沿科学、网络安全等，用3年

时间完成第一辑10种图书的出版。该系列对新生代

父母家庭育儿观产生积极的引领作用，在王芳直播间

实现30多万册的销量。2021年荣获科技部“全国优秀

科普读物”等多种科普奖项。

2023年我社进一步擦亮“妇”字号科普图书品牌，

围绕全国妇联巾帼科普行动（科技创新巾帼行动）要

求，聚焦前沿科学、重大战略领域，包括深海探测、航空

航天、卫星导航、生物医药等领域的杰出女性科技工作

者，推出一批包括“中国科学家妈妈书系”等面向女

性、儿童、家庭科学精神培养的优质原创科普图书；将

科普出版融入家庭家教家风建设，加强对于优秀中华

传统家风传承、科学育儿理念等名家作品的出版策

划；继续丰富完善女性全年龄段健康科普图书产品线，

以及0~18岁儿童各年龄段各专题科学养育图书产品；

优化科普服务供给，提升科普服务功能，策划开展丰富

多彩的科普实践活动，如参与策划“我和妈妈学科学”

等活动在全网推广，不断丰富拓展巾帼科普阵地, 助力

提升广大妇女儿童和家庭的科学素养，为构建大科普

格局作出积极贡献。 （聂慧超 采写/整理）

探索科学“原点”回应时代所需
■胡洪涛（清华大学出版科普编辑室主任）

清华大学出版社

成立于 1980 年，最初

以出版理工类图书起

家，这一背景为其出

版科普图书奠定了良

好基础。2000 年，清

华大学出版社推出了

一套具有广泛影响力的院士科普书系，这套书系共包

含100多种科普书，并于2005年获得了国家科技进步

奖二等奖。2012年后清华大学出版社开始与泛科普

文化平台果壳合作出版，并在市场意识、运作模式上等

方面受到果壳较大影响。

在与果壳的不断磨合中，清华大学出版社于2013

年成立了“原点阅读”科普图书品牌，将其明确定位为

中文原创科普，每本书封上都印有统一标识。取名“原

点”，意为“科学从这里发散”，出版理念是“科学，让个

人更智慧，让社会更理性”，品牌形象定位是中文原创、

清华背书、靠谱、通俗有趣，希望所属图书能够引导读

者了解科学、喜欢科学，进而科学生活；读者定位为热

爱科学、富有好奇心的青年以及青少年；内容定位为健

康生活、自然博物和天文、宇宙、数理化生等。

为了更好地发展图书品牌，清华大学出版社于

2016年成立了科普编辑室。编辑室最初合作的作者

大多来自高校和科研机构，因为大部分科普图书的市

场销量并不高，稿酬也很低，他们中大部分人都是出于

情怀而创作科普。之后编辑室合作更多的是年轻、网

络上更活跃的作者，他们的科普创作更加接地气，更受

读者欢迎，这部分作者目前也是其作者资源中的主要

力量。编辑室目前共有5名专职策划编辑，清华大学

出版社有明确的产品线规划，通过有组织的选题策划，

来寻找合适的作者去共同完成创作。平时每位编辑会

根据自己负责的选题方向，进行深入的市场调研并主

动策划选题，再从其作者资源库中物色合适的作者，或

者挖掘新的作者。同时编辑室会定期组织头脑风暴

会，每位编辑介绍近期选题，大家共同讨论选题是否有

出版的价值，怎么做可能会更有价值。

目前清华大学出版社约有230种动销科普图书，

累计实现销售码洋1.5亿，版权输出25种。并且已经

形成3条明显的产品线。第一个是生活家，主要聚焦

于与医学健康等息息相关的领域，产品定位是健康全

科，靠谱、实用、易读是这个方向产品的主要特征。第

二个是博物家，专注动植物、昆虫、微生物领域，读者

定位上逐步向青少年聚焦，瞄准青少年兴趣培养、视

野拓展等需求，产品方向是动植物自然观察、图鉴。

第三个是科学家，主要是数学、物理、化学、宇宙天文、

生命科学等领域。

清华大学出版社所出版的健康生活类图书《癌症

真相》累计畅销超过30万册，面向青少年的《清华附中

给孩子的通识课》出版半年畅销超过10万套，码洋近

2000万。成立10年来共获得近30项奖项，包括“中国

好书”、文津图书奖、科技部全国优秀科普作品奖等国

家级及省部级奖项。

近年来，市面上有影响力的科普出版品牌并不多，

发展不错的品牌一定是有明确的产品定位，有特色鲜

明的产品线，有持续不断的畅销品，有经典的畅销品。

原点阅读的竞争力与其形象定位息息相关，原点阅读

作为国内唯一一个定位为中文原创科普书的品牌，几

乎没有引进版，在这一过程中积累了丰富的本土优质

原创作者资源。同时清华大学的背书使人们增强了对

于原点阅读图书的信任感。

整体来看，科普图书出版市场竞争并不激烈，甚至

远没有成熟。从读者端来说，大众对科普图书的兴趣

并不强烈，统计显示每年每人平均图书阅读量很少，科

普图书更少。从供给端来说，科普图书出版机构并不

多，科普图书出版规模也不大，优秀的科普图书更少，

同时仍是以引进国外图书为主，中文原创科普比较

少。随着国家进一步支持原创科普事业，中文原创科

普出版会迎来新的发展机会。

未来在科普领域，清华大学出版社将从两个产品

方向进行布局，其一是面向青少年的学科教育、科学教

育、核心素养提升方面的科普书，比如“清华附中给孩子

的通识课”系列，“给孩子的数学故事书”系列等；其二是

面向大众的反映我国前沿科技研究成果和重大科技工

程的科普书。同时清华大学出版社将在青少年科普领

域做更多投入，由于青少科普注重趣味性、形式多样，清

华大学出版社未来会寻求更多外部合作，打磨内容，优

化形式，调整传播策略。

（聂慧超实习记者管若潼采写/整理）

从“第一推动”到“原力”湘科社恒心筑基
■李 蓓（湖南科学技术出版社科普图书事业部主任）

湖南科学技术出版社（以下简称“湘科社”）建社

40余年来，始终秉承“弘扬科学精神，推动科技发展”

的出版宗旨，自20世纪80年代末90年代初入局科普

出版，在1992年底推出“第一推动丛书”，引起了全社

会的极大关注。30年来，“第一推动丛书”不断推陈出

新，已经成为中国科普出版的标志性品牌。科普出版

也成为湘科社乃至中南传媒的品牌板块。

近年来，中南传媒、湘科社都对科普板块给予了很

大支持。湘科社以原有科普出版力量为基础，成立了

科普图书事业部，事业部在选题权、用人权等方面与传

统部室相比有了更大的灵活度。为支持版权书的引

进，中南传媒给予科普板块版税支持。2023年，“原力

科普图书品牌建设”项目获得了湖南省文化事业发展

专项资金的支持，充分体现了省委宣传部、中南传媒对

科普出版的重视。

目前，湘科社立足自身在科普出版和品牌运营

方面的资源与经验积累，以“第一推动丛书”为基础，

打造出全新的科普出版品牌“原力”。“原力”着眼于

“一流科学家的一流科普著作”，以经典、硬核的科学

理论和实用、创新的科技成果为基础，强调科学与人

文的兼容并蓄，探索当代年轻人喜闻乐见的表达方

式和传播手段。“原力”主要包括“国内原创科普”和

“国际一流科普”两条产品线：国内原创科普产品包

括汇聚国内优质科学家资源和科普创作者的重点图

书，国际一流科普产品包括对长销经典“第一推动丛

书”的继续扩展及深化、《爱因斯坦全集》继续出版、

“科学家传记”系列的扩充、专为Z世代打造的“奇异

科学”系列等。

40多年来，湘科社有约600种图书获得国家级、省

部级嘉奖及各种荣誉，如第一届国家图书奖、“五个一

工程”优秀作品奖、中国出版政府奖图书奖等。《消失的

微生物》《美丽之问：宇宙万物的大设计》《十问：霍金沉

思录》等科普图书佳作，先后获得国家图书馆文津奖等

重要奖项。近期出版的新作品包括响应当下热点话题

人工智能的《人机对齐》、原创科普“赛先生阅读”书系

中的《孟德尔传》《詹纳传》等。

经过30多年的深耕，湘科社已经形成了核心品牌

竞争力，主要表现在以下几个方面。一是已出版的“第

一推动丛书”和《爱因斯坦全集》《时间简史》等一大批

重点图书，受到学术界的广泛关注，收获了读者的大量

好评，为品牌锻造打下了深厚基础。二是拥有大批优

质作者，包括史蒂芬·霍金、丘成桐、基普·索恩等一流

科学家作者，其中有20余位诺贝尔奖得主，还有克拉

福德奖、菲尔兹奖、沃尔夫奖等奖项得主，同时与国内

科研机构、科普团体合作紧密，与智识学研社、中国科

学院物理研究所、美丽科学、科学声音等建立了合作关

系。三是在品牌运营方面始终积极探索传统出版与新

媒体的融合，积累了丰富的营销推广经验。

30年来，湘科社在科普编辑的培养上，一直坚持

“传、帮、带”的传统，年轻编辑能够得到快速成长，这样

就使优质图书得以不断焕发新的生命力，品牌图书规

模不断扩大。选题机制上鼓励年轻编辑开拓探索，老

编辑进行把关和指导，在将已有资源做深做透的同时

不断挖掘新资源。

优秀选题常有，精品图书不常有。一个好选题要

成为一本精品图书，不仅需要编辑在编、印、发全流程

上精心准备，更需要营

销、销售团队的通力合

作。在科普图书出版上，

我们始终注重渠道的反

馈，积极开拓新的营销模

式，适时调整人员结构，

以适应不断变化的市场。

早在2014年，湘科社

就在科普图书板块进行了融合发展的尝试，电子书、听

书、AR图书、视频书都有涉及。目前，我们正在尝试

自主创作、自运营新媒体账号，不断探索融合出版新的

可能性。

目前，湘科社已经与科学传播品牌“赛先生”合

作推出“赛先生阅读”系列，与“科学声音”团队合作

推出“科学盛宴”系列，与上海科技馆和美丽科学团

队合作推出“院士带你去探索”系列，这些合作促成

了大量优质原创科普图书的出版，开拓了原创科普

图书市场。

科普图书是市场集中度较高的板块，由于在整体

市场中占比较低，也是容易出现“黑马”的板块。与此

同时，科普出版门槛较高，想要持续、稳定地占据市场

份额，离不开长期深耕，我想市场会更青睐有恒心

者。2023年，我们将继续充实“第一推动丛书”，将出

版丘成桐的《万里长城与对撞机》、盖尔曼的《夸克与

美洲豹》；持续关注人工智能领域，推出“复杂”书系；

继续发展原创科普板块，“赛先生阅读”“科学与艺术”

系列都将是重点打造的产品线。

（聂慧超、实习记者管若潼采写/整理）

（上接第18版）
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