
互联网的普及和社交媒体的兴起，让人们获取科普知识的方式发生了巨大变革。科普出版品牌需要积极利用新的媒体平台，促进内容传

播，加强与读者互动。科普出版市场也呈现出数字化趋势。越来越多的科普作品将图文与音频、视频相结合，打造纸书、电子书、有声书、音视

频课程、专栏、讲座、直播等多种形态的产品矩阵。这一趋势加速了科普知识的传播，扩大了触达范围，同时也给科普作品的创作和发布提供了

更多可能性，从而以更多样化的内容类型满足不同读者的需求。另外，值得一提的是，图书如何能体现出不同于互联网信息的价值，才是科普

图书持续发展和发挥作用的关键。以下是多家出版社负责人为读者介绍自家探索科普出版融合发展的创新打法。
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科普作品怎么“融”能创造出版增量？
■中国出版传媒商报记者 聂慧超

中国妇女出版社：融合创造出版增量

中国妇女出版社从内容和产品、平台和运

营、资源和业态等方面不断进行融合，丰富了科

普出版板块内容生态，创造出版增量。在内容

和产品融合方面，推出了电子书、有声书、音视

频课程等。在平台和运营融合方面，以自有平

台+头部平台相结合的运营策略，比如通过各级

妇联走到基层，走进社区，为广大基层妇联干

部、妇女群众、儿童家长等提供优质科普讲座知

识服务；利用“两微一课”的方式，向公众传播

“家庭家教家风建设”“做儿童引路人守护人筑

梦人”“儿童安全自护直播季”等系列针对妇女

儿童家庭新需求的科普内容，全年直播 200 余

场，累计覆盖人数7000万。在资源和业态融合

方面，以读者/用户为中心，将作者、内容、产品、

渠道、平台、读者、技术等上下游资源进行高效

整合，通过专业策划制作和运营分发，丰富产品

形态，形成纸书、电子书、有声书、音视频课程、

专栏、讲座、直播等多种形态相辅相成的产品矩

阵和内容生态圈。

中国科学技术出版社：挖掘资源附加值

中国科学技术出版社全方位利用数字化技

术，对选题进行综合、深层、多元开发，最大限度

挖掘资源的附加值，形成了立体多元化多媒介

的融合出版产品。比如根据《中国古代重要科

技发明创造》图书，开发完成了电子绘本、动漫、

科普游戏、AR、APP，形成一个以“科技发明”为

主题的立体产品线。其代表作品《中国“酷”发

明——中国古代重要科技发明数字 APP》入选

2019 年度国家出版基金项目，《中国“酷”发明

——中国古代科技发明之旅》入选“十四五”国

家重点出版物出版规划，“中国酷发明——科学

与艺术互动体验展”以AR互动的形式在澳门科

技馆、深圳科技馆等展出。与中国集邮有限公

司、中国科学院科学传播局、国家科学传播中心

等权威单位合作，推出《中国古代重要科技发明

创造》科普项目纪念封。

江苏凤凰科技出版社：专注打造新媒体矩阵

2022年，江苏凤凰科技出版社开始打造以

短视频、公众号为主的“青鸟新知”新媒体矩阵，

以科普新知内容输出的方式，整合中国科学院

紫金山天文台、中国科学院南京地质古生物研

究所、江苏省中国科学院植物研究所等科研院

所优质内容资源、作者资源，打造内容创作平

台，营建私域流量，并取得较好成绩。经过一年

多的探索，目前“青鸟新知”全平台粉丝数累计

38 万人，实现305 条短视频、91 条长视频上线，

其中2条短视频播放量破千万，11条短视频播放

量突破 100 万，89 条播放量突破 10 万；在《2022

年度出版行业新媒体影响力榜单》中，“青鸟新

知”位列全国出版社微信视频号影响力榜单第

三、抖音影响力榜单第五；与中国科学院南京地

质古生物研究所合作的《奇形怪状的古生物》系

列中多个短视频荣获“2022年中国科学院科普

视频图片大赛”优秀奖；《发现·中国——古生物

大讲堂》系列视频入选国家“十四五”重点出版

物出版规划项目、江苏省优秀科普作品奖视频

类一等奖。微信公众号实现174篇推文上线，单

篇文章平均阅读量超过2000，积累了丰富的作

者资源，多位公众号作者的新作即将在“青鸟新

知”科普文库推出。

围绕“青鸟新知”科普文库以及其他科普图

书，苏科社进行了一系列特色直播、线上线下活

动。与中国科学院紫金山天文台、中国科学院

南京地质古生物研究所、江苏省中国科学院植

物研究所、中国科学院西双版纳热带植物园等

合作完成20余场科普直播，获得良好反响，并带

来用户的持续增长。

目前，“青鸟新知”已经形成了微信公众号、

微信视频号、线上直播、线下活动、图书出版有

机联动的多媒体出版平台，创新探索出一条融

合传统图书与新媒体内容生产、营销推广一体

化的融媒体出版之路。

北京大学出版社：数字化助力内容传播

北京大学出版社几乎所有纸质书都是同时

推出了电子版。对于一些经典产品，如“科学元

典丛书”的不同版本，都录制了系列课程，由相

关领域的专家进行讲解；书中还增加了二维码，

读者扫码即可收听音频和收看视频。

除了这些常规做法，北大社还与作者或者译

者合作，对作品内容在一些有影响的平台上进行

数字化传播。例如，帮助《物种起源》（“科学元典

丛书”之一）的译者舒德干院士在B站上设立“UP

主”账号，不定期上传舒院士关于达尔文进化论和

古生物学研究的科普短视频；协助拍摄了舒院士

团队主讲了“生命起源20讲”，并上传到B站科普

频道，这个系列课程讲述了很多《物种起源》中的

内容。舒德干院士作为“UP主”在B站上“火”了

以后，被多家媒体报道，还获得“感动中国”2022年

度人物称号。此后，舒院士在各种媒体作科普报

告时基本都会提到达尔文和《物种起源》对他的影

响，带动了更多读者阅读北大版《物种起源》。未

来随着人工智能机器人的高速“进化”，特别是

ChatGPT的广泛应用，图书的呈现方式和推广方

式必然还会发生重大变革。

广东新世纪出版社：线上平台带动图书推广

广东新世纪出版的《海洋学校》等多个品种

图书与喜马拉雅、掌阅、朗声等平台合作，制作

广播剧、有声书、电子书、VR产品，有效带动了

纸质书的销售。“古都”系列中的《写给孩子的古

都历史之旅》除了出版图书之外，还改编形成了

“游古都，听历史”广播剧，在喜马拉雅FM上线，

收听量超7万人次，获得了听众的好评。“让孩子

着迷的科学童话”系列广播剧入选全国有声读

物精品出版工程。

党的二十大报告提出：

“加强国家科普能力建设，

深化全民阅读活动。”科普

出版既是提升公众科学素

质、培养科技创新人才的重

要抓手，也是深化全民阅

读、建设书香社会的关键载

体，同时为青少年科学教育

提供了有力的内容支撑。

近年来，党和国家高度重视

科普工作和全民阅读建设，

强调加强新时代中小学科

学教育工作，“新发现·科普

出版联盟”正是在这样的大

背景下应运而生。该联盟

由中共上海市委宣传部（市

新闻出版局）和上海市科学

技术委员会发起倡议，由国

内知名科普出版机构与独

立出版品牌自主构建，所有

成员单位都是深耕科普出

版领域，所出版的科普图书

获得过业内知名奖项，在国

内科普出版领域有较高市

场影响力者。目前成员单

位 31 家，另有多家机构正

在申请加入。

今年年初，全国首个专

门评介科普图书的书单品

牌——“新发现·科普书单”

首期在上海发布。作为科

普出版联盟在出版圈打响

的“第一炮”，引起业内广泛

关注。在公益性、引导性、

分众性的导向引领下，科普

出版联盟秉承“科学照进未

来”的价值主张，倾力打造

专业、持续、高效的优秀科

普图书推介平台“新发现·

科普书单”。书单每年评选3次，

分“科学人文”“科学生活”“科学

少年”3个子书单，关照科普各个

层次的读者。除了定期评选、发

布科普书单，还以专门创立的微

信公众号为纽带，联合各大传统

媒体、新媒体、各类科普和阅读活

动平台，开展各种形式的推广活

动，努力成为读者与优秀科

普图书之间的桥梁。

科普出版联盟成立至

今，已评选发布了三期“新

发现·科普书单”，共有60种

图书入选。我们邀请周忠

和、钱旭红、褚君浩、马余

刚、汤涛等多位院士和诸多

著名科学家、科普达人、出

版人、阅读推广人等担任评

审专家，按照“专业、公平、

透明”的原则进行评选，并

开展广泛、多样的宣传活

动。首期科普书单于 2023

年元旦作为大型融媒体直

播活动“2023 日出东方 科

技追光”的重要板块发布，

直播及相关短视频的全网

传播量突破3000万次，活动

合作主媒体澎湃新闻同步

发布的视频总浏览量超过

70 万次。第二期书单于 5

月13日上海科技节“奇妙天

文之夜”活动启动仪式上揭

晓，并进行了现场展示活

动。在刚刚结束的 2023 上

海书展上，我们发布了第三

期书单，并开展了“在上海

书展遇见新发现”快闪活

动，受到读者的热烈欢迎。

当前，科普出版正处于

蓬勃发展的时期。在少儿出

版领域，少儿科普已经成为

第一大板块。然而，从整体

上看，科普出版市场仍有一

些问题，如内容质量良莠不

齐、传播手段相对单一、原创

优质精品数量有限等。在第

三期新发现·科普书单发布

仪式上，科普出版联盟成员单位发

起倡议，号召全国科普出版同仁做

真正的科普、负责任的科普；坚守

科学性、真实性，拒绝虚假科普，力

戒哗众取宠；做有温度的科普内

容、有新意的科普传播，营造良性

竞争氛围，切实提升我国的科普出

版水平。 （聂慧超 采写/整理）
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科普出版专题 /融合
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江苏科普创作出版扶持计划资助项目

《小粉尘 “爆”脾气》 《新金陵中医科普谈》 《雄丽南都：南京历代城池格局演变》

东
南
大
学
出
版
社

公
众
号
二
维
码

江苏省优秀科普作品奖

《新金陵中医科普谈》
（2023）

《阿尔茨海默病陪护手记和百问》
（2023）

《肺结节百问百答》
（第2版）（2023）

《胃肠道一本通》
（2023）

《量子计算：发展与未来》
（2022）

《人体使用说明书：健康长寿的
钥匙 》（2022）

《中医典籍与文化十讲》
（2021）

《区块链的未来：新技术的“希
望”还是“泡沫”》（2021）

《关节年轻人不老》
（2020）

《医心医意：杏林素问中医
健康科普》（2020）

《实用家庭卫生保健》
（2019）

《养老照护100问》
（2018）

连续出版 25 年 
目前品种已达

153 种 
立足当代科学前沿   彰显当代科技名家

绍介当代科学思潮   激扬科技创新精神

第五辑新品

数学是一种 科学，一种 语言，

一种 艺术，一种 思维方法

官方公众号 微信扫码购书 上海科技教育出版社

历年“中国好书”
一套面向大众的数学科普丛书

一堂给所有人的数学通识课

● 聚 焦


