
今年10月，第81届世界科幻大会首次在中国召开，一时间，

“科幻”再度成为热词，将科幻从小众类型文学引入大众文化视野，

也让举办地成都内在的“科幻气质”散发出更多元的魅力。
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继续抢滩！科幻出版蓄势求新
从 2015 年中国作家刘慈欣凭借

《三体》首次获雨果奖，到成都作为世界

科幻大会首个中国举办地，八光分文化

首席执行官（CEO）杨枫见证了中国科

幻文化积蓄力量、在全世界“破圈”的历

程。作为科幻大会的申办者、筹备者与

参与者，杨枫感触颇深：“本次大会最重

要的意义在于中国科幻整体力量的亮

相。多年来，中国科幻从业者通过很多

渠道打通东西方科幻文化之间的交流，

就是为了让整个世界看到中国科幻当

下的发展样貌，但之前的力量相对分

散，而此次展现的是整体的力量。另一

方面，全世界的科幻迷通过这一平台团

聚，进行各层次的文化交流，对于科幻

进一步发展的整体推动性非常强。”

此番破圈，并非偶然。近年来，中

国当代科幻文学、科幻影视及产业化

发展获得了大跨步、飞跃式的发展。

科幻原创新生力量不断涌现，科幻颁

奖与交流活动异彩纷呈，科幻出版也

成为图书市场的热点门类。

记者了解到，全国有200多家出版

社先后出版过科幻作品，包括小说、绘

本、画册、研究性文集等，入局者数量目

前仍持续增加。越来越多的出版社有

意识地将科幻作为重点出版方向，不断

加大力量和投入，一些出版社还成立了

分社或专门部门来负责科幻策划与出

版。民营策划公司也成为推动科幻出

版的一股重要力量，加强与出版社合

作，推动国产科幻出版的系列化和精品

化……种种迹象都显示出科幻出版在

中国的蓬勃前景。那么，这些乘风而起

的重要标志和阶段性成果背后，各家出

版策划机构如何明确自己的方向，又如

何将图书品牌嵌入到科幻生态中，对于

行业接下来在科幻领域继续布局甚为

重要。

找准比较优势 走好特色新路

科幻出版是科幻创作的源

头，是科幻产业的发展基础。大

部分出版机构聚焦经典科幻作

品，重点打造科幻名家名作和名

家研究类图书，对国际国内主流

科幻奖项获奖作品的追踪式译介

和出版也一直在进行。随着对技

术、商业进行哲学反思的新浪潮

时代和赛博朋克时代的到来，出

版机构将眼光投向科幻文学领域

的新锐作家，译介了众多具备市

场前瞻性的作品，为科幻出版市

场赋予更多新鲜活力。

今年，除了世界科幻大会首次落

地中国外，雨果奖也是首次在中国揭

晓与颁奖。中国作家海漄凭借《时空

画师》获得最佳短中篇小说奖，成为继

刘慈欣、郝景芳之后第 3 位获得雨果

奖殊荣的中国作家。《时空画师》发表

在《银河边缘009：时空画师》上，也可

以说，海漄是《银河边缘》平台发掘出

来的新作者。

八光分文化是 2016 年创立的新

兴科幻文化机构。2017年底，中国的

八 光 分 文 化 与 美 国 的 GALAXY’S
EDGE（美版《银河边缘》）杂志达成版

权合作，以中美双主编的形式合作《银

河边缘》科幻MOOK系列。

为了给中国的年轻作者提供一个

新的平台，八光分在项目引进过程中

格外在意“比例”问题，提出每期《银河

边缘》MOOK要按一定的比例刊登中

国原创小说。开始时，对方较为强势，

要求中国原创科幻内容占比不能超过

25%；到后期觉得八光分做的品质还不

错，同意将比例调到30%。该杂志目前

已出版了15期，而中国原创科幻内容

的比例已达到50%。

近年来，杨枫率领团队先后策划

了“光分科幻文库”“中国科幻佳作选”

并积极和英美知名科幻机构合作，出

品了“神秘博士”官方小说系列、“冷湖

科幻文学”系列，并持续挖掘本土科幻

作者,延续着杨枫在《科幻世界》工作

时的思路。 （下转第15版）

■中国出版传媒商报记者 聂慧超关键词 图书品牌 原创力量 科幻出版

中国出版传媒商报讯 近日，全国

哲学社会科学工作办公室就 2023 年

度国家社会科学基金重大项目招标工

作发布公告。公告显示，本批重大项

目包括基础理论研究、应用对策研究

和交叉学科研究，以基础理论研究为

主，共发布317个招标选题，涵盖国家

社科基金 23 个学科领域。每个招标

选题原则上只确立1项中标课题。资

助强度根据研究的实际需要确定，一

般为每项60 万~80 万元。如获中标，

将在立项 2 年后进行中期检查评估，

对研究进展顺利、阶段性成果丰硕且

后续研究中存在较大经费缺口的项目

择优予以滚动资助。国家社科基金重

大项目网络申报系统于11月5日~20

日开放。

公告要求，投标课题要突出研究

重点，体现有限目标，课题设计不宜

过于宽泛，避免大而全，子课题数量

一般不超过 5 个；大型文献典籍整

理、丛书编纂、数据库建设等规模较

大的课题，可根据实际需要设计子

课题数量。 （尧 雯）

2023年度国家社会科学基金重大项目招标

●中国好书

中国出版传媒商报讯 2023年9月“中国好书”月榜近日发布，16种入选

图书分别是：《永远的“毛泽东号”》（外文出版社）、《“一带一路”倡议：过

去、现在和未来》（中国社会科学出版社）、《党的出版故事》（春风文艺出版

社）、《潮起：中国创新型企业的诞生》（中国人民大学出版社）、《品读中国：

风物与人文》（中华书局、科学出版社）、《西迁大先生》（西安交通大学出版

社）、《健民的账本：1952—1993，一位老共产党员的数字人生》（社会科学文

献出版社）、《阿娜河畔》（北京十月文艺出版社、宁夏人民出版社）、《西藏妈

妈》（广东人民出版社）、《苏东坡和他的世界》（中华书局）、《濮存昕：我和我

的角色》（人民文学出版社）、《认识中国湖》（上海科技教育出版社）、《金唢

呐》（长江少年儿童出版社）、《万花筒》（安徽少年儿童出版社）、《云端有个

足球场》（浙江教育出版社）、《鄂伦春的熊》（接力出版社）。 （聂慧超）

9月“中国好书”发布
● 政经提示

● 商报专递

《2023全球出版50强报告》发布
中国4家出版集团入榜

中国出版传媒商报讯 10 月 18

日，第 75 届法兰克福书展举办全球

出版 50 强首席执行官对谈，并发布

了《2023 全球出版 50 强报告》（下简

称《报告》）。《报告》由中国百道网、

英国《书商》（The Bookseller）、德国

《图书报道》（Buchreport）、法国《书

业 周 刊》（Livres Hebdo）以 及 美 国

《出版商周刊》（Publishers Weekly）联

合发布。《报告》根据出版企业（集团

或部门）的 2022 年收入进行排位，位

列第一的是里德爱思唯尔出版集

团。今年的《报告》中共有 4 家来自

中国的出版集团入榜，江苏凤凰出

版传媒股份有限公司以 17.60 亿欧

元位列榜单第 10 位，中南出版传媒

集团股份有限公司以 12.04 亿欧元

位列榜单第 17 位，中国出版传媒股

份有限公司以 7.31 亿欧元收入位列

榜单第 27 位，中国科技出版传媒股

份有限公司以 3.73 亿欧元收入位列

第 39 名。

值得注意的是，近 10 年来，以自

出版和社交媒体等形式出现的“非传

统”出版模式愈发壮大，比如在国内发

展势头迅猛的网文就属于非传统的出

版模式，此次《报告》首次将中国的阅

文集团纳入了分析范畴，展现出“非传

统”出版业务已开始进入全球出版行

业考量的目光中。 （尧 雯）

中国出版传媒商报讯 近日，记者

从北京图书订货会组委会处获悉，由

中国出版协会、中国书刊发行业协会

主管主办，北京盛会文化交流有限公

司承办的2024北京图书订货会，将于

2024年1月11日~13日在中国国际展

览中心（朝阳馆）举办。

本届订货会共设 8 个展馆，根据

参展单位类别将展区划分为：省团展

区、集团展区、专业类出版单位展区

（社科、科技、少儿、经济、法律、文教、

古籍、美术）、中央部委出版社联合体

展区、民营书业展区、馆配展区、数字

出版产品展区、港澳台展区和相关产

业展区。本届订货会新增数字出版产

品展区，展示数字出版的新成就、新变

化、新亮点。目前，展会招商工作已正

式启动。 （伊 尹）

2024北京图书订货会将于明年1月中旬举办
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中国出版传媒商报讯 10月20日，“出版

视点”系列专题研讨会第九场活动在北京·新

华书店百年书房举行。此次研讨会主题为“深

入学习贯彻二十大精神 推动出版业高质量发

展——打造新时代少儿出版精品”。

生命树文化促进中心理事长、国际儿童

读物联盟原主席张明舟，四川少年儿童出版

社社长常青，湖南少年儿童出版社党总支书

记、执行董事刘星保，辽宁少年儿童出版社社

长、总编辑胡运江，二十一世纪出版社集团总

编辑王军，明天出版社总编辑徐迪南等6位嘉

宾立足打造新时代少儿出版精品，从不同角

度围绕主题展开深入研讨。

张明舟指出，少儿出版使命重大，主要表

现在：一是少儿出版是图书版权输出的主力

军；二是童书是促进国际理解的桥梁和纽带。

中国儿童图书精品既是国际关系的润滑剂，讲

好中国故事的重要途径，树立中国可信可敬可

亲的国家形象的重要媒介；也是从小培养各国

儿童对中国的认知和了解，培养各国儿童人类

命运共同体意识的可靠载体。

常青表示，少儿出版的高质量就是为孩

子提供健康有益、营养丰富的精神食粮。出

版彰显真善美优秀文化而又被小读者欢迎的

好书，必须坚持将社会效益置于首位的高质

量和双效益。少儿读物是基于儿童生理心理

发育特点策划的专业性较强的出版门类，似

浅非浅，它在内容上要适应儿童的年龄及认

知特点、保证其知识性、科学性、健康性的高

标准，还需承担文化传承的重任，向孩子们传

递新知识、正能量。10年来，川少社立志“品

牌立社、品牌兴社”，立足“精品出版”，坚持正

确导向，明确主攻方向，优化产品结构，聚焦

“种子”选题，突出内容特色，注重原创和单品

种效益，积累常销产品，形成了若干相辅相成

的优势板块。

刘星保认为，童书的编辑出版工作，必须

坚持儿童本位原则，坚守初心，呵护童心，设

身处地为孩子考虑，其内容与形式都要切中

孩子的年龄分层、契合孩子的心理特性，符合

孩子的审美趣味，让孩子们喜欢看、看得懂、

记得住，能产生愉悦的阅读视听体验。创作

和出版优质少儿图书离不开正确的儿童观，

即在尊重孩子阅读特性的前提下，将知识性、

思想性与生动性、启发性相结合，选择适合少

年儿童的呈现方式来表现主题，在图书内容

和形式上体现儿童性。事实上，越尊重孩子，

对孩子理解得越深刻，作品的儿童性就越能

彰显，越能深入人心，就越能吸引小读者，双

效俱佳的精品自然就越能呼之欲出，从而带

来积极的社会影响。

胡运江表示，少儿图书出版单位和从业者，肩负着弘

扬社会主义核心价值观、传承中华优秀传统文化和出书育

人的重要使命。出版的每一本书，都会在其传播范围内不

同程度影响少年儿童的成长，对当下及未来社会主义现代

化强国建设产生内在的辐射作用，应当说意义十分重大。

多年来，辽少社始终坚持正确导向、以社会效益为首，聚焦

主责主业，围绕高质量发展，深入研究少儿出版市场发展

趋势，结合单位特色优势，不断深化管理体制机制改革，加

快产业结构优化调整，积极思考破局之路，为推动高质量

发展，争创“两个效益”不断进行探索与实践。

王军认为，少儿图书的精品化战略既是出版专业化

的重要体现，也是少儿出版高质量发展的重要组成部

分。二十一世纪出版社集团始终坚持正确出版导向，强

化政治担当，深入践行社会主义核心价值观，守正创新，

不断探索构建儿童文学高质量发展机制，推出了《一百个

孩子的中国梦》《建座瓷窑送给你》《巴颜喀拉山的孩子》

《逐光的孩子》《三江源的扎西德勒》等一大批讲述中国童

年故事、弘扬中国精神的儿童文学力作，在做优做强江西

童书出版品牌、助推少儿出版高质量发展的同时，进一步

落实培根铸魂、立德树人的出版使命。

徐迪南表示，儿童文学在经历了本世纪初井喷似的

发展后，创作与出版都应回到初心，回到原点：儿童文学

是孩子们在生命之初最早接触到的文学样式，所以她首

先是语言的艺术，理应是给孩子提供高质量母语学习机

会的最好文学样式；同时，儿童文学要有追寻永恒的文学

品质，在不断探索和自我超越中生长。唯有如此，新时代

的儿童文学才能真正成为孩子们童年记忆中不灭的火

种，照亮孩子们的一生和民族的未来，进一步实现高质量

发展，生产出更多优秀作品。

北京出版集团、二十一世纪出版社集团、中国妇女出

版社、教育科学出版社、现代教育出版社、北京科学技术

出版社、北京时代华文书局、金盾出版社等全国部分出版

机构的近百位代表参加研讨会。 （王 霖）


