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全国宣传部长会议 1 月 3 日在京召

开。中共中央政治局常委、中央书记处书

记蔡奇出席会议并讲话。他强调，要以

习近平新时代中国特色社会主义思想为

指导，全面贯彻落实党的二十大和二十届

二中全会精神，深入学习贯彻习近平文化

思想，深刻领悟“两个确立”的决定性意

义，增强“四个意识”、坚定“四个自信”、做

到“两个维护”，紧紧围绕推进中国式现代

化这个最大的政治，牢牢把握新时代新的

文化使命，聚焦聚力用党的创新理论武装

全党、教育人民的首要政治任务，发展壮

大主流价值、主流舆论、主流文化，为全面

推进强国建设、民族复兴伟业提供坚强思

想保证、强大精神力量、有利文化条件。

蔡奇指出，党的二十大以来，习近平

总书记对做好新时代新征程宣传思想文

化工作作出一系列新的重要论述，进一步

回答了宣传思想文化工作一系列方向性、

根本性、战略性重大问题，为我们做好宣

传思想文化工作指明了方向。党中央召

开全国宣传思想文化工作会议，会议正式

提出习近平文化思想，在新征程上高举起

我们党的文化旗帜。要坚持以习近平文

化思想为引领，准确把握新的形势和任

务，不断开创宣传思想文化工作新局面。

蔡奇强调，要巩固拓展主题教育成

果，在真学真懂真信真用、深化内化转化

上持续用力，不断把习近平新时代中国特

色社会主义思想学习宣传贯彻引向深

入。要围绕增强信心、凝聚共识构筑主流

舆论新态势，持续加强正面宣传和舆论引

导，唱响中国经济光明论。要广泛践行社

会主义核心价值观，推进思想道德和精神

文明建设，更好培育时代新风新貌。要加

强文化精品创作生产和文化遗产保护传

承，推动文化事业和文化产业高质量发展。要深化文明交流

互鉴，提升国际传播效能。要坚持党的文化领导权，确保党

的宣传思想文化工作始终沿着正确方向前进。

中共中央政治局委员、中宣部部长李书磊主持会议并作

工作布置，强调要深入学习实践习近平文化思想，推动理论

武装工作走深走实，提高舆论引导能力，深化社会主义核心

价值观建设，繁荣文化创作生产，加强文化遗产保护传承，加

快构建中国特色哲学社会科学，全面增强国际传播效能，有

效防范化解意识形态风险，建设高水平文化人才队伍。要深

刻领悟“两个确立”的决定性意义、坚决做到“两个维护”，以

高度政治自觉、饱满精神状态、顽强斗争意志、科学思路方法

做好工作，努力推动宣传思想文化工作展现新气象新作为。

全国人大常委会副委员长铁凝、国务委员谌贻琴出席会议。

（据新华社）
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2023年度全国经销商优秀合作伙伴
2023年三联书店通过创新图书营销模式、深化社店合作关系、强化重点图书品种推广力度等举措，与全国经销商开展了共商共进共享共赢的合作。在他们的大

力支持下，2023年三联书店的业务经营工作也逆势而上超额完成了预期任务，品牌影响力有了更进一步的提升。为更好地推进我店业务经营工作的创新发展，进一步

加强并深化与各经销商的互动与合作，生活·读书·新知三联书店从全国数百家合作经销商中评选出“年度最佳合作伙伴”“年度最佳馆配经销商”“年度最佳品牌

推广书店”“年度最佳贡献奖”“年度十佳品牌推广人”“年度最佳新媒体推广奖”等6个奖项，予以表彰，兹致谢忱！

年度最佳合作伙伴

新华文轩出版传媒股份有限公司

浙江省新华书店集团有限公司

当当网

山东新华书店集团有限公司

江苏凤凰新华书店集团有限公司

年度最佳馆配经销商

浙江省新华书店集团

馆藏图书有限公司

广东新华发行集团股份有限公司

山东新华书店集团有限公司

济南分公司

湖北三新文化传媒有限公司

北京百万庄图书大厦有限公司北京百万庄图书大厦有限公司

年度最佳品牌推广书店

北京图书大厦有限责任公司

文轩BOOKS九方店

宁波书城

温州书城

深圳书城中心城

南京先锋书店  

无锡图书中心门店无锡图书中心门店

山东书城

青岛书城

不吝书店

年度最佳贡献奖

安徽新华传媒股份有限公司

博库数字出版传媒集团有限公司

湖南新华书店集团

北京台湖出版物会展贸易中心

有限责任公司

重庆西西弗文化传播有限公司

年度十佳品牌推广人

安徽新华传媒股份有限公司 席绪超

当当网  周伟

湖南新华书店集团 胡婷婷

湖北省新华书店（集团）有限公司 陈慧

江苏凤凰新华书店集团有限公司 谢子炜

青岛新华书店有限责任公司 岳兆兴

山东新华书店集团有限公司 山东新华书店集团有限公司 李少府

山东新华书店集团有限公司济南分公司 吴宁

四川文轩在线电子商务有限公司 刘刚

浙江省新华书店集团有限公司电商事业部 冯超

年度最佳新媒体推广奖

钱文忠

吴主任

爱买书的果子

小迪和小明

大刘读书

                                                        有限公司

二O二四年一月

寻找出版市场新逻辑

2023年注定是一个特殊的年

份。从远视角来看，我们正处在一

个百年未有的变局时代。3年疫情

解封，以房地产为龙头的20年经济

发展模式终结使命，金融业新秩序

重新建立，教育、医疗行业洗牌

…… 高质量发展模式来临，时代变

化是如此之迅猛。其情形有点类似

于5.18亿年前，“寒武纪生命大爆

发”的感觉。

未来如何，以目前我们仅有的

智慧，还难以预判。但可以肯定的

是，这是一个充满不确定性的时

代。所幸，中国抓住了第三次工业

革命的尾巴，并与大多数国家站在

同一起跑线上，共同面对、迎接第四

次工业革命。但有一点必须引起我

们足够的重视，就是这次的工业革

命，与过去三次革命大不同。在维

度方面，在文明发展速度方面，呈几

何级数跃迁迭代。如AI语言大模型

算力的演变，几周、几个月就会出现

翻天覆地的变化，很多变化都超出

了我们人类既有的知识体系。因

此，未来既是挑战，又是机遇。我们

被时代裹挟其中，个人、企业甚至国

家而言，无不如此。

把镜头转向出版行业。大环境

的变化对出版业的影响要比以往更

为深刻。当下中国人口结构发生了

不可思议的变化：新生儿出生率锐

减，老年人占比逐年递增，单身人口

率增多。此外，人力、房租水电、纸

张印刷、营销推广、渠道的成本，无

一不在上扬途中，利润空间日益逼

仄，钱越来越难赚。

堤外损失堤内补，出版业提高

图书定价一招，实属无奈之举。现

在市场上一本图书的平均价格，动

辄七八十元。而图书价格上涨，反

过来抑制了读者的购书意愿，并在

出版链形成了反噬机制。2023年

图书零售市场整体状况未达预期，

少儿读物销售往日风光不再，这与

人口红利终止，以及复杂的经济环

境等诸多因素密切相关。

行业渠道越来越脆弱。渠道

是图书产品变现的通道，今天行业

渠道的变化，让从业者多少有点无

所适从。以前书企机构只要有产

品，就知道接下来的运营路径，甚

至能预测收成；只要去找主渠

道、二渠道、去找平台电商，努力

营销即可。现在，产品从印厂出

炉之后，发现没有一个靠谱、可

依赖的渠道，甚至都不知道到底

该去找谁。拔剑四顾心茫然，

这正是不少出版从业者当下

的心态。

很多出版机构负责人，几十

年来第一次发现，自己居然会

产生手足无措的感觉。茫然

四顾之下，突然凭空杀出一个

陌生且充满野性的“新物

种”——短视频、直播带货。

它的出场，让之前的所有的

渠道，纷纷让路。唯见

“新物种”高昂着傲骄的

头颅。 （下转第2版）
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