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礼盒名称：“光亨贞吉：中华书局2024新年礼盒”

礼盒物品：对联、福字、红包、窗花、万年历和书签

礼盒定价：119.00元

销售渠道：“中华书局官方文创”微信小程序、

“中华书局观物文创”小红书店铺

本版编辑：王霖
E-mail：250648392@qq.com

排版：姚志英

《龙佑盛世》甲辰龙年迎春年礼

在“喜气年味全家欢”中感受新春
■蒙 戈（商务印书馆文创经理）

礼盒名称：《龙佑盛世》甲辰龙年迎春年礼

礼盒物品：日历、春联、门神、财神、灶神、福字、红包、围裙、袖套等

礼盒定价：满堂春（不含凤围裙）364.00元、喜盈门（不含日历）196.00元

销售渠道：涵芬楼书店、商务印书馆天猫店、微店，邮政网厅，摩点众筹等

《龙佑盛世》甲辰龙年迎春年礼是商务印书馆

“涵芬文创”推出的2024新年文创产品，该年礼蕴藏

了龙文化、节气文化、杨柳青年画非遗、集邮文化等，

创意满满又兼具实用价值。

人们常说：“生活好了，年味淡了。”因此，“喜气

年味全家欢”成为我们今年策划的着眼点。龙是中

华民族的象征，寓意吉祥如意、生生不息。2024年

是甲辰龙年，龙当之无愧地成为年礼的设计主元素，

“心想事成，有龙则灵”成为策划主题。

春联、福字、红包、门神、财神、灶神是春节习俗

的主旋律，产品策划必不可少，重点是在形式、材料、

工艺上下功夫。请书法家写春联、福字，将杨柳青年

画和邮票结合以及新材料结合，将美好寓意融入日

常生活成为创新的落脚点。仅有这些，好像还不够，

我们将目光又回到了龙的身上。龙在古代是帝王的

象征，只有皇帝才可以用有龙形图案的物品，今天，

我们也可以穿上它，感受一下“君临天下”的感觉，龙

袍围裙的概念跳入我们的视野之中，进而又扩大到

凤袍围裙，设计出来后，我们发现，好有喜气感。于

是，年礼产品组成就定了下来，包括春联、5个福字

（寓意五福临门），5 个红包（寓意福禄寿喜财），门

神、财神、灶神（寓意平安幸福）、龙凤围裙（寓意祥和

喜庆），再配上丰富的年夜饭菜单，新的一年一定“顺

顺利利，心想事成。”

在我们看来，新年礼盒的受众人群非常广泛，包

括但不限于以下几个方面。一是家庭消费者：新年

是家庭团聚的时刻，许多家庭会购买新年礼盒来庆

祝节日，走亲访友。二是企业客户：企业常常购买新

年礼盒作为员工福利或送给合作伙伴，以加强关

系。三是礼品市场：新年礼盒也是礼品市场上的热

门商品，许多消费者会购买新年礼盒作为礼品赠

送。为此，我们对接了多个销售渠道，包括线上商务

印书馆微店、摩点众筹，线下在涵芬楼书店等实体店

销售，并通过企业采购平台或直接联系企业寻求团

购销售。

光亨贞吉：中华书局2024新年礼盒

套系主打有文化 突出内容格调
■赵一然（中华书局营销专员）

今年，中华书局第一次尝试打造新年礼盒产

品，名为“光亨贞吉·中华书局2024新年礼盒”。礼

盒中除了对联、福字、红包、静电吸附窗花等常规

产品外，还搭配了书签和滑片万年历两款特别产

品。考虑该款新年礼盒为出版社推出，为了鼓励

读者在新年里多读书、读好书，我们搭配了一个华

丽的黄铜书签。而设置万年历产品则是希望延长

日历这个产品的使用寿命，同时也可以增加一点

互动感。

从设计上来说，礼盒中对联的上下联文本出自

《大学》与《中庸》，横批文本出自《周易》。这些文字

并非简单地摘抄，而是让这些经典著作中的语句彼

此关联，产生奇妙共鸣，令人体会到中华传统文化的

美妙之处。对联甲骨文装饰字形出自《甲骨文合

集》，福字字形出自容庚《〈金文编〉稿本》，套内产品

全部装饰图样均出自6种瑞兽图样，分别是凤凰、孔

雀、仙鹤、狮子、麒麟、飞马，印于红包之上，错彩镂

金，华丽典雅。这些图书都是中华书局的经典产品，

整个套系主打有文化。

其实，市面上新年礼盒类产品种类丰富，中华书

局的礼盒侧重内容，希望能给喜爱传统文化的朋友

们提供一个体现格调的选择。

■中国出版传媒商报记者 王 霖 王双双

元旦已过，农历新年不远。对中国人来说，春节

是大家最重视的节日，为此都会早早为过年做准备，

新年礼盒的购买也不例外。对出版机构来说，新年

礼盒的推出是每年的重头戏，如何把文化与文创更

好地结合起来，如何让产品更实用又有创意，如何在

新年礼盒的一片“红海”中“杀”出重围？这是对出版

机构文化“内功”的特殊考量。

春联、门神、福字……传统的产品，不传统的创

意。贴春联是中国人过春节不可或缺的文化习俗。

作为过年的必需品，春联、福字、门神等喜庆用品成

为不少出版机构新春礼盒的核心产品。人民文学出

版社推出的“文心雕龙·2024甲辰龙年新年礼盒”，

包含对联、红包、窗花、福字等产品，以文心雕龙为主

题，以实用的新年产品为载体，呈现中国文学的发展

之路，致敬中国历代文学经典与文化成就。值得关

注的是，礼盒包含门把手装饰、冰箱贴等更具装饰性

的产品，加上特别设计的DIY拉花龙，在传统产品的

形式上进行创新。商务印书馆推出的《龙佑盛世》甲

辰龙年迎春年礼以“心想事成，有龙则灵”为主题，产

品包含日历、春联、门神、财神、灶神、福字、红包等产

品，重点在形式、材料、工艺上下功夫，请书法家写春

联、福字，将杨柳青年画和邮票结合，设计龙袍、凤袍

围裙，将美好寓意融入日常生活成为创新的落脚

点。中华书局推出的“光亨贞吉·中华书局2024新

年礼盒”中，除对联、福字、红包、静电吸附窗花等常

规产品外，还搭配了书签和滑片万年历两款特别的

产品。《人民喜乐》新春套装是上海人民出版社首次

推出的新年礼盒文创产品，以红色为主色调，邀请名

家写福字、春联，将红包设计为一个活动抽屉，在拉

开红包的同时，一副卷轴样式的祝福语徐徐呈现在

眼前，让人眼前一亮。山东美术出版社推出的《琼华

春韵·贺岁礼盒》中包含周历、便签本、红包、福字、春

联一副、门神、春条、窗花等产品，为让礼盒与众不

同，通过独特的包装设计将礼盒变成一个储物盒，更

方便实用。

赋予新年礼盒更多文化属性和内在精神价

值。出版机构作为文化企业，本身就具有深厚的文

化属性和品牌认知度，为新年礼盒注入更多的文化

内涵。刘运来工作室深挖宋朝关于新年风俗习惯、

风土人情的记载记录，连续 3 年推出“宋·礼”新春

年礼系列产品，2024新春礼盒为“大宋的颜色”，展

现河南本地丰富的宋文化资源，包含飞机盒、“打卡

《千里江山图》”笔记本、“宋词·China 色”台历、“人

长久”“人长健”“趁年华”主题红包、“马上鞭·秦琼

敬德门神”“天官赐福”年画、苏轼字体五福、春联等

产品。五洲传播出版社的 2024 新年礼盒“春归”，

由该社与网红 IP 唐风肉肉合作推出，以大红、祥

云、龙形为封面构图元素，代表着“欢聚”主题，一改

往年大红色的主色调，盒面选用了代表“春归”的绿

色，不仅寓意好，在色调上也更加靓丽，礼盒产品包

括《四时》手账、骨瓷咖啡杯以及紫檀祥云挂坠。领

读文化推出的娄子匡《新年风俗志》“新年风俗”礼

盒，以图书为主产品，为其设计了精装刷边本，封面

整体采用鲜艳的红、黄、绿配色，书口刷边增添新年

元素，凸显新年的欢乐气氛。同时，周边产品包括

春联、福字、门神，其中门神选择了隋代的门神并选

用传统木刻版画手工拓印的制作方式，增加互动，

为礼盒增添趣味。朝华出版社的2024新春礼盒是

专为小朋友、篮球爱好者推出的，以“美猴王”IP为

核心，设计创作了包括“龙王”“如来”“浮尘”“征途”

4 个主题篮球，搭配了篮球配件（打气筒、气针、网

兜）、美猴王明信片等产品。广西师范大学出版社

每年都会推出一款新年礼盒回馈超级会员，2024年

的定制款礼盒为“皆得所愿”，内含“藏书过万，逢考

必过，遥遥领先，皆得所愿”4 款书签，包含了对广

大读者的新年祝愿。

本期，我们采访了 10家出版机构推出的新年文

创礼盒，多维度了解礼盒背后的设计思路和产品，还

未入年礼？那就快快行动吧！

实用、创意、有内涵

这些出版机构的新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒新年礼盒，值得入！
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礼盒名称：文心雕龙·2024 甲辰龙年新

年礼盒

礼盒产品：红包、春条、福字、对联、Mini

贴纸、门神年画、财神年画、灶神冰箱贴、门

把手装饰、窗花以及拉花龙

礼盒定价：128.00元

销售渠道：线下朝花夕拾文创咖啡供销

社、线上人民文学出版社天猫旗舰店等

中华文脉灿若星辰，也是我们民族

的瑰宝。2024年适逢甲辰龙年，人文之

宝新年礼盒以文学理论经典《文心雕

龙》破题，以由《诗经》开启、历经汉赋、

唐诗、宋词、元曲、明清小说这一中国传

统文脉线索作为文化内核，呈现中国文

学的发展之路，致敬中国历代文学经典

与文化成就。同时，辅以中国书法艺术

与历代华美龙纹，典雅大气。

文心雕龙·2024甲辰龙年新年礼盒

内含6个红包、6张春条、5张福字、1副

对联、9张Mini贴纸、2张门神年画、1张

财神年画、1份灶神冰箱贴、4个门把手装饰、2张窗花和1

个拉花龙。这些产品大部分是新年时家家户户都需要

准备的产品，因此我们从实用性的角度出发，选择了对

联、红包、窗花、福字等产品，让消费者购入后便可使

用。同时，礼盒中包含门把手装饰、冰箱贴等更具装饰

性的产品，加上特别设计的DIY拉花龙，丰富了产品的

形态但在设计上又不脱离龙年主题。

这款礼盒主题为“文心雕龙”，实际上展示的是中国

文化的“龙脉”，每个时代都有自己独特突出的文学成

就，也是一次文学的科普。这与人文社的文化属性相关

联，通过更深层地挖掘中国传统文化，将文学与新年礼

盒的产品及内容进行深度融合，推出更为实用且文化价

值相对更高的产品，与出版机构的图书出版这一主业相

呼应，对传播优质的大众文化有所裨益。

“文心雕龙·2024甲辰龙年”新年礼盒文学价值高，

适用于所有人。目前除了人文社自营天猫渠道外，主要

在两个渠道重点发力：一个对接头部主播带货，二是企

业定制，发挥礼盒既实用又有年味的特点。目前，我们

已经通过线上线下相结合的方式进行宣传，线下主要依

托朝花夕拾文创咖啡供销社进行宣传推广；线上通过直

播、小红书、抖音等渠道进行多方位推广。
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礼盒名称：阅·见2024“皆得所愿”新春

礼盒

礼盒产品：4款黄铜书签

礼盒定价：59.80元/超级会员积分兑换

销售渠道：广西师范大学出版社集团

自营微店、天猫店、小红书店、抖音店等

“藏书过万，逢考必过，遥遥领先，皆得所愿”等，都是

耳熟能详的话语，包含了广西师范大学出版社对书友尤

其是超级会员的新春祝愿。每年我们都会做一款新春礼

盒回馈超级会员，为此，我们定制了 2024 年会员家“皆得

所愿”礼盒，内含“藏书过万，逢考必过，遥遥领先，皆得所

愿”4 款书签，甄选优质黄铜材质，高档特种纸礼盒，超级

会员可通过自营微店、天猫店、小红书店以及抖音店兑换

购买。

（下转第10版）

美猴王正版国潮篮球

重温经典 一起化身球场上的美猴王
■蔡 超（朝华出版社融创中心主任、北京西游灵境科技发展有限公司总经理）

美猴王正版国潮篮球是朝华出版社2024年推

出的新春礼盒，是新春佳节送孩子、亲朋好友的别

致礼物选择。

美猴王正版国潮篮球礼盒以美猴王系列丛书

的2000多张原画为素材蓝本，设计创作了包括“龙

王”“如来”“浮尘”“征途”4个主题的篮球。其中“龙

王”是龙年限定款，原图出自《变法斗三仙》，截取车

迟国斗法中的故事情节，以四海龙王行云布雨的画

面为主题进行创作。该礼盒的亮点主要有三个。

一是好看有趣有情怀：人人心中都有一个美猴王，

朝华社美猴王是大家记忆中最经典的版本和形

象。产品设计精巧，把绘本上的国风美图和硬派篮

球底色完美结合，酷炫不凡。二是篮球品质过硬。

此次选择与“超能熊”品牌工厂合作，比赛级标准用

球，可看可玩可用。三是礼盒包装颜值“炸裂”：4款

篮球配套3D立体纸雕包装盒，精选了4幅原画进行

镂空立体设计，盒子本身就是一件艺术品，使得整

个礼盒充满灵动的文化气息。

美猴王正版国潮篮球于 2023 年 12 月 3 日在

摩点上线众筹，除篮球外，还搭配了篮球配件（打

气筒、气针、网兜）、美猴王明信片、艺术家刘积崑

签名装饰画（众筹独享）等产品，目前已达成众筹

目标。1月3日众筹结束后，该款产品在合作的线

下卖场、美猴王奇趣屋等场地上架。线上抖店、

小红书店、私域社群同步上线，并将与篮球类自

媒体联合开售。

礼盒名称：美猴王正版国潮篮球

礼盒物品：“龙王”“如来”“浮尘”“征途”4个主题篮球

礼盒定价：268.00元

销售渠道：摩点众筹首发，抖音、小红书以及私域社

群等渠道
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