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成立时间：2023年4月

成员：26人

业绩：打造中小学教辅，2023年截至11

月，教辅发行码洋达7亿。
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山东教育出版社教辅中心
持续优化创新 服务教育教学

山东教育出版社教辅中心是一支年

轻的队伍。其年轻一方面体现在团队成

员年轻，大多为“85后”，朝气蓬勃、勇于

创新、敢于担当；另一方面则体现在中心

成立时间较晚。根据山东出版集团“三

三一”战略，山东教育出版社深入分析研

究了资源优势和发展短板，用体制机制

保障教辅出版高质量发展，2023年4月重

组教辅中心，把原具有单一编辑职能的

教辅出版中心，重组为策划、编辑、印刷

调控、推广发行、培训服务为一体的教辅

中心。

教辅中心根据山东教育社“服务教

育教学”的出版定位，将为教育“赋能”作

为教辅出版理念，通过“质量+服务”的双

轮驱动，取得了较好成绩。

牢牢守住红线。教辅编辑横跨教育

和出版两个领域，更要始终坚持正确的

政治方向和出版导向，落实立德树人根

本任务。教辅中心严格落实意识形态工

作责任制，将意识形态工作作为目标管

理、考核管理的重要内容。通过多层级

培训、专题学习，特别是创新意识形态风

险点定期总结、定期集中学习和内训师

制度，提升编辑的意识形态学习能力、思

考能力和鉴别能力。工作中严格落实选

题论证、重大选题备案、三审三校等制

度。同时做好作者审查遴选制度建设，

定期对教辅品种进行全面自查整改。牢

牢守住红线，守护教育安全，落实立德树

人根本任务。

持续优化创新。为推动教辅出版高

质量发展，在内容质量方面，中心以读者

需求为导向，健全调研制度，优化调研流

程：认真研读国家和当地教育政策；深入

研究课程标准、教育教学最新成果、课堂

教学模式和中高考命题趋势；深入教育

教学部门、深入师生、深入市场，调研真

实需求。真正做到选题准、调查实、论证

透，不断创新优化产品，提升教辅内容与

教育教学的契合度。根据调研情况，

2023年对高中160多个教辅品种进行了

全新改版。根据新形势新需求，创新教

辅培训业务，提供差异化服务，增强教育

用户黏性，不断提高服务教育教学的水

平。截至2023年11月，教辅中心组织参

与地市调研、业务交流30余场，完成教辅

推介会20场、教辅培训会16场。

社会效益优先。地区间教育水平的

不同产生了差异化、个性化的教辅需求，

山东教育社推出了满足不同地区教学需

求的一系列教辅产品。有些教辅产品用

数较少，出版该类教辅既增加出版成本，

也占用较多资源，但山东教育社基于教

学需求和“服务教育教学”的宗旨，依然

高标准严要求，保证“课前到书”。除传

统教辅出版外，团队还认真研究、及时跟

进国家教育政策，在心理健康教育、体育

健康教育、劳动教育、安全教育、文明礼

仪教育、全民阅读书香校园建设等方面，

根据教育教学需求，推出了一系列新产

品。如根据教育部2022年工作重点中的

“健康第一”理念，推出了《体育与健康》

《心理健康教育》两套产品；根据《义务教

育课程方案（2022 年版）》中的跨学科主

题学习要求，推出了“跨学科阅读”系列。

经济效益突出。2023 年，教辅中心

不断巩固原有市场，不断开发新品种，开

拓新市场。截至 11 月，出版教辅图书

1500 余种，发行码洋 7 亿。新增教辅选

题“跨学科阅读”“生命安全与健康教

育”“阅读成长”等 7 套 100 多种。其中

“书法练习手册”发行2万多套，“跨学科

阅读”发行 1 万多套，“生命安全与健康

教育”小学、初中发行 1 万多套，高中发

行3万多套。

融合出版发力。数字融合创新是出

版业发展的未来。山东教育社立足教

育，内容为本，科技赋能，多元融合，一体

化创新发展，全面推进纸电、纸网融合出

版体系建设。现正积极建设五四智慧教

育云平台，构建以数字教材为核心的服

务教育新业态。山东教育社小荷网、小

荷评测等，推动智能化平台和传统出版

内容融合，赋能传统教育出版。

展望未来，教辅中心将进一步增强

“服务教育教学”的自觉和担当，在为教育

教学提供高质量差异化产品和服务上重

点发力，助力实现教辅出版高质量发展。

成立时间：2006年

成员：7人

业绩：打造“福建省高等学校计算机

规划教材”等高等教育教材及学术

专著。2023年实现销售码洋超1500

万元，重印率50%以上。
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厦门大学出版社理工医学编辑室成

立于2006年10月，秉承厦门大学出版社

“学术为主，教材优先”的宗旨，专注于理

工大类以及医学教材、学术专著的出

版。编辑室以教材出版为主，学术出版

为辅，适量出版大众类产品。

编辑室是福建省计算机类书籍的出

版重镇，出版了大量计算机类图书。其

中，“福建省高等学校计算机规划教材”

是厦门大学出版社的一个子品牌。该规

划教材系列从1995年开始策划、出版，不

断更新换代，至今包括20多个品种，保持

旺盛的生命力，对福建省高等院校计算

机教育的发展作出贡献。

构建完整教材产品线。编辑室动销

教材几十个系列，上百个品种。产品层次

方面，既有“十一五”“十二五”本科教育国

家规划教材，如《物理化学》《公共卫生学》

等，“十四五”职业教育国家规划教材，如

《水质监测与调控技术》《电气工程概论》

等，也有福建省规划教材，如“福建省高职

高专土建大类‘十三五’规划教材”和“福建

省高职高专农林牧渔大类‘十三五’规划教

材”等。产品线方面，从中等职业教育教材

到高等职业教育教材，再到本科和研究生

教育教材，提供丰富完整的产品。产品类

别方面，涵盖理、工、农、林、医各类。

精雕细琢，打造学术出版精品。编辑

室出版了一大批学术精品。比如，《闽南

传统建筑》是第一部从建筑技术与建筑文

化的角度全面研究闽南传统建筑的著作,

填补了中国建筑历史研究的空白,获第七

届中华优秀出版物（图书）奖。《南方滨海

沙生植物资源及沙地植被修复》是国内第

一部关于滨海沙地修复技术和沙生植物

资源图谱专著，获得国家出版基金资助。

《肿瘤微创手术学》《中国西北地区实用中

医肿瘤内科学》获国家科学技术学术著作

出版基金资助。《台湾海峡常见鱼类图谱》

入选原国家新闻出版广电总局第四届“三

个一百”原创图书出版工程。《前生源化学

条件下磷对生命物质的催化与调控》获评

全国“第十八届输出版优秀图书”，等等。

理工医学编辑室是一个朝气蓬勃的

团队，善于打硬仗和打胜仗的团队。编

辑室以老带新，对每名编辑进行全流程

培养，使其成为从选题策划、组稿到图书

营销各方面都擅长的多面手，让每一个

人成长为一支队伍。2021年厦门大学百

年校庆，短时间要出版大量理工类图书，

在时间紧、出版任务重的情况下，编辑室

按时保质完成任务，团队因此获得“召之

即来，使命必达”的美誉。

未来，团队将继续立足福建、放眼全

国，在教材出版方面做出效益、形成品牌，

在学术出版方面做出质量、形成口碑。

厦门大学出版社理工医学编辑室
打造教材出版高地 立足福建放眼全国

成立时间：2022年10月 成员：6人

业绩：2023年，团队策划选题70余种。

图书总销售码洋约1800 万元，实洋约

1100万元，预计总创利350万元。团队

打造产品获评“十三五”江苏省重点教

材2项、“十四五”江苏省职业教育规划

教材1项、“十四五”职业教育国家规划

教材1项。
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苏州大学出版社高等教育编辑部一部
以优质产品助力高等教育发展

2022 年 10 月 8 日，苏州大学出版社

高等教育编辑部一部组建，由2名具有丰

富选题策划经验的副高职称老编辑和4

名年轻编辑组成。

城市轨道交通“英”系列教材、“慧”系

列教材，是团队2023年打造的代表性产

品。当前，城轨交通正在迈入智能化的新

时代。如何切实保障城市轨道交通安全

运行、如何提升轨道交通的服务质量和客

户满意度、如何助推交通强国建设，是摆

在城市建设管理者面前的重要任务。

苏州是我国开通轨道交通的首个地

级市，多年来，苏州轨道交通集团坚持以

习近平新时代中国特色社会主义思想为

指导，坚持“为苏州加速，让城市精彩”的

使命，深入践行“建城市就是建地铁”的发

展理念，坚持深化改革和推动高质量发展

两手抓，在长三角一体化发展、四网融合、

区域协调发展等“国之大者”中认真谋划

布局苏州地铁事业，助推“区域融合”，建

立沪苏锡便捷式、多通道轨道联系。截至

2023年，6条线路开通运营，运营里程突破

250千米，同时8条线路如期开工，建设总

里程达210千米。“十四五”时期是苏州轨

道交通发展的关键期，面对一体化发展、

面对人民群众的期盼，轨道交通事业面临

各种挑战和机遇，对人才队伍的专业技能

和整体素质也提出了更高要求。因此，为

加快人才培养和高素质人才队伍建设，苏

州市轨道交通集团在苏州大学出版社副

编审施小占的策划下，组建了由苏州大学

商学院和轨道学院相关专业教师，以及苏

州市轨道交通集团管理人员、工程师组成

的高水平编写队伍，经过近一年的努力，

特别推出了“慧”系列管理教材和“英”系

列技能教材。

2022年11月8日，该项目启动，组建

编写团队。2023 年 2 月底，该项目 10 册

书稿初稿完成，并分别开了初稿论证会，

提出具体修改意见。2023 年 3 月底至 4

月上旬，10册书稿陆续到齐，进入出版流

程。2023年6月2日上午，由中国轨道协

会主办、苏州轨道承办的《城市轨道交通

企业培训师系列统编培训教材》编写研

讨会在苏州召开。协会培训部与来自20

个城市、35家城市轨道建设单位的近80

位代表共聚一堂。研讨会重点推介了这

两套教材，取得良好的宣传效果。2023

年 7 月~9 月，10 册书稿陆续完成出版。

2023 年 9 月~11 月底，该系列教材销售

6000余册。

未来，团队将立足苏州，聚焦苏州大

学品牌专业和苏州地方优势产业，打造

更多校企合作品牌教材。

西南大学出版社编校中心于 2015 年

成立，目前部门有 22 人，其中 4 人具有高

级职称，14 人具有中级职称。作为西南

大学出版社的图书生产部门、新编辑培

养基地，中心的工作包括推动图书生产、

新人业务培训、策划组稿等几方面。在

重点图书生产方面，参与了“中国现代教

育社团史”系列图书、《民国乡村建设：晏

阳初华西实验区档案选编》、《民国璧山

司法档案案卷提要》、《黄希庭心理学文

集》等国家级、市级出版基金项目，取得

了良好的社会效益。每年为分社消化大

量的急件，2022 年承担全社 30%以上的

新书生产任务。

构建全方位人才培养体系。在新人

培训方面，构建了系列化、体系化的编辑

培训课程，采用理论与实践相结合、手把

手地教、新编辑改稿案例总结、知识拓展

阅读等多种方式，夯实编辑业务基础、提

升其文化素养与业务技能，取得明显效

果。2022 年，在中心培训的新编辑全部

通过编辑中级资格考试。鼓励编辑走上

讲台，向专家型编辑发展，做技能全面的

多面手。2022 年，备受关注的北碚山火

之后，部门迅速行动，策划了《缙云之巅

——8·21山火扑灭记》，并承担了该书的

写作、编辑任务，该书从选题策划到出版

上市，仅用了短短 3 个月时间，赢得读者

赞誉。该书不到一年时间重印 4 次，并

被译为英文参加法兰克福书展，入选《中

国出版传媒商报》“2023 第一季度影响力

图书”。

近年来，在部门领导的带领与鼓励

下，编辑踊跃参与各项业务技能比赛活

动，撰写书评论文，获得多个奖项。2023

年，部门有两位编辑出版个人专著。

服务地方政府，关注社会焦点。依

托身处重庆直辖市的地理位置，西南大

学出版社编校中心为重庆市政府相关机

构提供了优质的出版服务。围绕重庆的

产业经济发展，连续 8 年与重庆市生产

力发展中心合作推出了“智库丛书”40余

本，其中《成渝地区双城经济圈背景下的

重庆城市体系研究》《成渝地区比较分析

与发展指数研究》《成渝地区数字产业的

发展定位与协同布局》等入选了重庆市

“十四五”重点出版物出版项目规划，

《PPP 项目难点及风险控制研究》获得重

庆市发展研究奖。

西南大学出版社编校中心积极与地

方文化机构合作，打造地域文化精品，传

承重庆传统文化。比如与重庆市文化和

旅游研究院合作多年，共同打造了“重庆

文化研究”丛书20余种，围绕政策研究、文

艺评论等七个板块呈现重庆的城市风

貌。参与出版重庆市出版专项资金资助

项目“巴渝仪式戏剧通览”丛书，从重庆地

区仪式戏剧的演变和发展来突显重庆的

文化风俗。

秉持西南大学出版社“政治导向、改

革聚力、人才支撑，教材为本、学术强基、

艺术特色”的发展理念，编校中心将继续

加强自身编辑技能、培养新编辑、服务读

者、注重出版质量，在图书出版道路上奋

勇向前。

西南大学出版社编校中心
强化编辑力量 致力文化传承

江西高校出版社北京分社编辑部，是

一支创意丰富、协作紧密的编辑团队。人

是做书之本，编辑部成员来自数学、文学、

计算机、艺术、英语等多个专业，多元背景

的组合为团队带来了无限的创意和思维碰

撞。数学编辑的逻辑思维、文学编辑的文

字功底、计算机编辑的科技视角，以及艺术

编辑的艺术感悟，每个成员都为团队的创

新注入了独特力量。这让团队能够不断挖

掘选题独特的功能和价值，并秉承着为孩

子们提供高质量、实用性强的出版物的宗

旨，创造出一系列令人惊艳的童书。

深入市场，定位需求是做书之前提。

数字化时代，团队深知童书市场的变化之

快，通过大量市场调研和数据分析，准确

把握读者需求，与时俱进，及时推陈出

新。团队更注重线上平台的拓展，通过互

联网思维与传统图书结合，为读者提供全

方位的服务。

坚持守正为本、创新为要是做书之

道。北京分社编辑部多年来积极打造具

有文化价值、艺术价值、实用价值以及市

场价值的好书。一方面充分利用、耐心打

磨社内现有出版资源，推出学前板块的

“学前必备”系列、“1280题”系列等，科普

漫画板块的《德国手绘儿童百科全书》《拉

鲁斯万物小百科》《捂着门牙学历史》等，

图画书板块的《小猫汤米》《淘气包明一》

《生命的故事》《蒙蒙熊情绪管理绘本》等

优秀作品。另一方面勇于创新，本着“IP

赋能传统出版，营造基于内容的产品生

态”的思想，从2018年开始，原创了面向0~

3 岁儿童的双效俱佳的产品——“小猫汤

米”系列绘本。

“小猫汤米”从项目设立之初就带有

IP 化思路，注重塑造其独特的文化、艺术

和市场价值。内容策划上，团队对小猫汤

米项目进行了全面的市场调研，分析了目

标受众的需求和喜好，以确保塑造的角色

能够深刻地触动目标受众的心弦。从形

象设计到故事情节，团队都注入了丰富的

内涵和创意元素，旨在打造一个引人入

胜、富有情感共鸣的IP产品。在时间的沉

淀和市场的检验下，如今的“小猫汤米”已

经构筑起以图书为中心（拥有4个套系，共

30个品种），还包括服饰、书包、文具、消费

电子和动画剧集等周边产品的庞大而丰

富的“小猫汤米”宇宙。

“小猫汤米”IP离不开营销过程中的团

队协作能力和营销活动上的创新能力。在

产品上市前，我们采用了多元化的营销手

段。通过社交媒体的推广、短视频投放与

播出动画剧集，以及线上线下的互动活动

的全线发力，累计观看量早已突破千万级，

成功打造了小猫汤米的IP形象，同时也巩

固了我们在童书领域的品牌形象。

通过“小猫汤米”的成功案例，团队总

结出许多经验教训；首先，紧跟市场，保持

敏锐，不断创新；其次，团队协作，鼓励分

享，形成共同成长的氛围；最后，要在营销

中注重整合社会各方资源，充分发挥团队

的综合实力。

未来，团队将继续保持高效能编辑

团队的工作状态，不断挖掘市场需求，推

陈出新，为读者提供更多有价值的图书

产品。

（下转第16版）

江西高校出版社北京分社编辑部
IP赋能，营造基于内容的产品生态

成立年代：2015年 成员：22人

业绩：打造“中国现代教育社团史”丛书、

“智库丛书”等重点产品。培养新编辑骨

干十数人，多项产品获得国家相关奖励。

团
队
档
案

成员：7人

业绩：打造“小猫汤米绘本系列”等，孵

化“小猫汤米”IP。

团
队
档
案


