
新年伊始，出版人已铆足干劲，准备从出版系列优质图书、打造出版社品牌影响力、深耕渠道营销等多维度、全方位冲刺2024年。在刚刚结束的2024北京图书订货会现场，中国出版传媒商报报道组邀请19家出

版机构负责人，聊聊2024年出版工作怎么干？

◆ 6位受访者提到2024年的关键词是“品牌”，着力打造出版社的品牌影响力，让品牌服务读者，形成品牌效应和规模效应，用丰富的新媒体方式提高品牌曝光度。

◆ 6位受访者提到“融合”“数字化”，依托传统纸书做数字化项目，创新内容呈现传播方式，研发有声读物、微信及短视频融合服务等。

◆ 6位受访者提到“主题出版”，做好读好看、贴近大众的主题出版，持续拓展出版社特色方向的主题类图书选题。

◆ 5位提到“系列”，各家出版社将结合自身优势，以系列选题为抓手，通过打造文化、古籍、少儿、农业、科技、经济金融等类别的精品书系，不断强化系列图书的集群效应。

◆ 3位提到“传统文化”，从中华优秀传统文化中汲取图书策划和出版的思路，通过传统文化普及类图书推进全民阅读。

◆ 3位提到“文创”，围绕“图书+”打造的精美文创产品，加深了出版机构在读者群体中的辨识度，反哺图书销售。

◆ 3位提到“走出去”，在文明交流互鉴中推介优质图书，增加多元主题和领域图书的版权输出，持续突破“走出去”图书的出版和海外发行数量。

◆ 2位提到“新/全媒体”“直播”，重点加强抖音、B站、小红书、豆瓣等新媒体平台的图书营销渠道推广，建立全媒体传播矩阵，把主播图书带货固定化、常态化。

2024怎么干？19家出版机构负责人划重点
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文创开发的最终目的是带动图书销售

2024 年，我们将继续做大做

强主题出版领域。首先要更贴近

大众，提升讲故事的能力，这与理

论呈现同样重要。在选题策划方

面，除了围绕人权主题策划出版

系列图书外，还将结合中国式现

代化、中华优秀传统文化等热点

策划相关选题。同时，配合出版

主题加强文创开发。文创开发是

围绕图书主题的一种综合性开

发，不只是销售文创，最终目的是

为更好带动图书销售。

■郗卫东（中央编译出版社社长）

希望“花山”上总有花开

2024 年，花山文艺出版社将

继续着力打造品牌影响力，放眼

全国文学发展，汇拢名家名作。

只有把出版内容和渠道的“高速

路”修好、“高架桥”搭好，才能为

塑造出版社的“金字招牌”打好基

础。无论寒冬腊月，还是春暖花

开，希望“花山”上总有花开，让文

学批评、小说、散文、诗歌等各种

题材的花朵傲然绽放。

花山文艺出版社将聚焦名家

文学原创作品，推出“文学名家对

话录”丛书（10册）、“巨擘叙事诗”

丛书（9册）、“拇指丛书”第二季（5

册）、“原上丛书”第二季（10 册）、

“大吕丛书”（6册）、“河北四侠”自

选集（4册）、“路也自选集”（4册）

“河北中青年文艺名家”书系（5

册）、“六棱石”丛书（6 册）、“四叶

草”论丛（6 册）等文学类系列图

书；聚焦学术出版，推出作家兼批

评家李浩的“匠人坊”系列；聚焦

中学生文学创作启蒙，精选清华

大学附中、北京大学附中、北师大

附中等全国知名中学学生作品，

推出“独抒性灵”的文学作品集

“文学常青藤”丛书。花山文艺社

将继续以系列选题为抓手，不断

扩大作者队伍，通过打造各种题

材精品书系，强化系列图书的集

群效应，提升编校队伍水平与编

印发各环节契合度，积累作者资

源与选题资源，持续扩大花山文

艺出版社的社会及行业影响力。

■郝建国（花山文艺出版社社长）

主题出版、学术出版、走出去齐发力

今年我们主要从三方面发

力，一是主题出版，将继续策划

“西迁精神”系列图书，做好主题

图书出版工作。二是学术出版，

今年我们会推出两个比较成规模

的系列，一个是“元济译丛”，因为

张元济先生创办的南洋公学是西

安交通大学的前身，所以我们打

造了“元济译丛”这个人文社科类

的高端学术品牌，还有一个理工

医学类的学术品牌，叫南洋公学

译书院。三是“一带一路”走出

去，我们牵头成立了“一带一路”

文化传播与出版联盟，今年4月将

到中亚五国拜访，建立全方位的

合作关系，在文明交流互鉴中，一

方面把我们具有优势的科技类、

教材类著作“推出去”，另一方面

也把中亚地区优秀的出版物“引

进来”。

■李 重（西安交通大学出版社社长）

■中国出版传媒商报记者 渠竞帆靳艺昕聂慧超张馨宇管若潼

从单本书突破古籍融合出版

中州古籍出版社作为一家地

方性专业古籍出版社，2024 年将

承上启下、继往开来，重点抓好专

业图书和普及类图书出版，在活

化古籍出版方面下功夫。

专业出版方面，我社近期发

布了中原文库工程的第一期出

版物《玄奘全集》，全集共 53 册，

近两千万字，是大型的传世文献

整理。2024 年及今后一段时期，

我们会在河南省委宣传部和集

团公司的指引下，继续做好《中

原文库》这一古籍整理项目的出

版。河南是文化大省，也是文物

大省、考古大省，我们也会加强

文博考古方向的图书出版。普

及类图书板块是我们持续发力

的重要方向。

古籍活化方面，我们坚持融

合出版的思路，经过持续探索，初

步建立了全媒体传播矩阵，也尝

试从单本书突破。比如我社去年

在全国书博会上推出的《山海经

中国神兽图鉴》一书，该书是用

AR 技术解读上古经典。我们还

打造了一体化的元宇宙展演，在

展会（本届订货会）上反响非常

好。今年，我们还会基于《西游

记》等其他题材做深度挖掘，争取

总结出经验，形成成熟的模式。

■许绍山（中州古籍出版社社长）

主抓古籍、国学普及本与融合出版

2024 年，我社业务主要聚焦

三个方向，一是继续做好古籍

文史类图书出版。我们将聚焦

周秦汉唐，在古籍整理、文物考

古、地方史志，以及中华优秀传

统文化等方面发力。二是将继

续策划出版国学普及本，今年

我们规划了 28 种精品，很快将

开 始 启 动 。 三 是 做 好 融 合 出

版，依托传统纸媒做数字化项

目，借力文化产业资金实现新

突破。

■支旭仲（陕西三秦出版社社长）

年轻的大学出版社如何打造品牌？

2024年是燕山大学出版社成

立的第 13 个年头，我们是中国最

年轻的大学出版社。这些年燕大

社的发展可以用几个词概括：守

正创新，打造品牌。从去年开始，

疫情影响消减，我们也振作精神，

跟上图书市场回暖的步伐。

今年我社将依托学术出版、长

城文化和地域文化三大品牌做好

工作。尤其是长城文化方面，从

2020年开始，我们集中打造长城文

化产品线，培育了燕山大学中国长

城文化研究与传播中心，不仅整合

校内资源，还把校外的、本地的、研

学的资源和保护长城的志愿者都

聚集起来，并联合长城沿线11所高

校成立长城研究的学术机构，今年

计划与居庸关合作成立长城学研

究中心、长城学文献中心，举办第

二届长城学论坛。

我们还将与兰州大学出版社

合作推出长城学术研究发展出版

工程，立足挖掘有深度、有高度的

资源，在此基础上，争取从国家层

面立项。去年“世界读书日”，燕山

大学长城书店创建，这个书店被列

为河北省长城十大摄影打卡地。

下一步我们计划在山海关长城博

物馆内建一个“读懂长城”书吧，让

这个品牌在立足高校服务师生的

基础上，也服务于游客和市民，将

来还会向长城沿线地区拓展。

此外，在数字化方面，我社今

年将在电子书方面有所突破，依托

我们有网络出版资质的优势，同步

制作和发行。在数字营销方面，我

们将把长城文化做成年轻人容易

接受的数字形式，对外推广。

■陈 玉（燕山大学出版社社长）

四项重点工作有序开展

2024 年，河北科学技术出版

社将认真贯彻落实集团公司“三

稳三新五提升”的工作布局，从以

下四方面重点开展工作。一是延

伸《劳动实践》产品线，完善劳动

实践基地，服务河北省劳动实践

课程建设；二是加大融合出版推

进力度，外拓内联，实践“云中医”

项目；三是聚焦大科普IP，打造科

技社科普图书品牌；四是探索发

展新路径，努力打造新模式、新业

态，培育新的经济增长点。

■魏文起（河北科学技术出版社社长）

“图书+”创新营收已超全社收入一半

对中国经济出版社来说，调

结构是今年很重要的发力方向，

规模扩张的道路是不能持续的。

调结构方面，要把有优势的经济

类专业图书作为长板“做长”。比

如我社推出的有关国有企业改革

发展的图书，在细分领域很有优

势；投资理财类和精品高端学术

类图书，也是我社的强项，要继续

加强相关选题的布局。

此外，我社还将新增文化类

的名家佳作系列等，继续创新“图

书+”产品线，对于一些成绩比较

好的图书，结合图书内容做文创，

以及培训和会议论坛等。我社的

创新业务，或者说图书以外的业

务，2023 年占比已经超过全社年

度总营收的一半。

总的来说，2024年，我社要在

进一步做好结构调整的基础上，

争取高质量发展。提升单品种效

益，以及对作者的服务水平和能

力，或是我们接下来的一项重点

工作。 （下转第7版）

■毛增余（中国经济出版社有限公司党委副书记、总经理）

聚焦财政、税收、会计类精品力作

2024年，经济科学出版社将继

续主抓重点图书的出版。其中《新

中国经济简史（1949~2024）》是庆

祝中华人民共和国成立75周年的

主题类图书，还包括《马克思主义

的中国辉煌》《新时代中国政治经

济学》《新时代中国社会保障》等主

题类重点项目。同时，我社将聚焦

中心任务，宣传服务财政，策划出

版一批财政、税收、会计类的精品

力作。此外，要做好“十四五”重点

出版物出版规划第二批增补项目、

国家出版基金项目等的策划组稿

和申报。

我们还有一项重要任务，就

是推进学术出版。学术出版是经

科社的鲜明特色，相关重点品种

也比较丰富，比如 2022 年我社有

32个品种入选国家社会科学基金

后期资助项目；2023 年有 35 种入

选，占到了所有经管类学科资助

项目的 20%。今年要重点做好这

些品种的出版。

图书“走出去”方面，近年来我

社有 100 余个品种签订了版权输

出协议，除已完成的数十种外，其

他品种今年会按计划加紧布置和

落实。具体项目包括《现代中国经

济学大典》（英文版），这是我国第

一本向国外输出的经济学词典。

教材、市场化图书、融合出版

等工作也在紧锣密鼓地推进中。

■陈迈利（经济科学出版社总编辑）

古籍图书的粉丝群垂直且黏性强

浙江古籍出版社有三条产品

线，一是以《浙江文丛》为代表的

文献整理类图书，以及古籍善本

的高清影印复制。二是学术研究

类图书，比如今年推出的研究明

代服饰的《煌煌大明：考古、服饰、

礼制》、研究唐代丝织业的《寻找

缭绫：白居易〈缭绫〉诗与唐代丝

绸》等。三是针对学生读者的文

化普及类图书。

浙古社目前正在着手《浙江

文丛》第三辑的内容，2024 年不

仅将继续完成《浙江文丛》工作，

还要规划其第四辑的内容。此

外，浙古社还有一些重点学术出

版物要出版，如《杨树达日记》

《〈原本玉篇残卷〉校证》等冷门

绝学范畴的书，还有浙江省石窟

寺专项调查保护相关内容。此

外，有关敦煌的图书也是一项重

点，浙古社会推出敦煌学研究的

相关书籍，包括和敦煌研究院合

作的，由敦煌研究院党委书记、

研究馆员、学术委员会主任委员

赵声良主编的《敦煌绘画精品

——大英博物馆卷》。

在营销方面，2023年浙古社开

始着手经营直播，本届订货会期

间，浙古社的直播团队就在现场直

播卖书，虽然人数不是很多，但好

在粉丝比较垂直，黏性也很强，我

觉得是一条比较新的路。

■钱之江（浙江古籍出版社总编辑）

关注岭南本土现实题材少儿出版

今年我社的重点工作仍是立

足主业、做好出版，主要关注主题出

版、儿童文学、绘本和科普几个方

向。2024年，我社的主题出版会从

少儿喜欢的角度切入，主题出版做

到不缺位，也不能够泛滥；儿童文学

方面，我们会更关注现实题材，特别

是岭南本土的现实题材，给孩子讲

好我们广东的故事，希望提高广东

的文化传播力；绘本方面，我们会根

据不同年龄段孩子的需求搭建绘本

生产线，比如低年龄段以认知绘本

为主，中年龄段以习惯养成为主，高

龄段以科普绘本为主。此外，我社

还会重点关注阅读板块，希望提供

给孩子更多形式丰富的阅读产品。

■翁 容（广东新世纪出版社总编辑）

2024年度关键词：形塑与建构

中信出版一直致力于打造世

界一流的出版集团，成为引领中

国大众出版方向的旗舰企业。用

三个词来概括中信出版的认知和

做法：“内容创新”“数智赋能”“渠

道共创”。

2024年，中信出版将以“形塑

与建构”为年度关键词，从中华文

化的主体性出发进行开拓和创新，

出版业作为知识与思想的媒介与

传递者，推动人文知识传播和普

及、启迪民智、真实地形塑与影响

着社会。以倡导“新主流”，彰显新

力量，关注新状态，拥抱新技术，培

育新动能，服务新读者为六大方法

论；重点发起两大关键动作。一

是，中信童书将致力于搭建科学

的、开放的阅读体系，从单一图书

产品转向内容服务一体化，为用户

提供阅读整体解决方案。二是，中

信出版动漫版图将进一步拓展，成

立独立动漫公司，与头部动漫机构

战略性合作，持续推动这一板块的

拓展。期待与所有出版行业同仁、

合作伙伴、作者、读者朋友一起，共

创全新未来。

■陈 炜（中信出版集团党委副书记、总经理）
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