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特别策划

2024春节假期编辑们打算怎么过？

——相亲？旅行？阅读？研究一项新技能？ P17~19

■中国出版传媒商报记者 孙 珏

以童书之名为一生伏笔 几乎每个人的

阅读都是由一本童话开启的。只是长大以

后，再度回首那些曾经温暖与丰盛过我们童

年的诸多读物，却唯有温存，唯有纪念。而

“哈利·波特”却以对人生各个阶段的审视与

参透力托举着我们一路成长。

第一，“哈利·波特”的故事由童年起

步，但并未止于童年。魔法世界的故事是

从婴儿期的小哈利被托孤开始的，在前三

部中，他同任何一位同年龄的孩子一样，

经历着进入小学、结交朋友、感受同学的

善意与恶意、接受感兴趣和不感兴趣的课

程……这一阶段的“哈利·波特”是名副其

实的儿童读物。当进入第四部，我们发现

崭新的成长图景已然打开，在世界魁地奇

球赛中感受恐惧、参加圣诞舞会所萌生出

异性意识、在三强争霸赛中见证死亡，以

及亲历伏地魔的再次复型，均为哈利·波

特从童年走向成熟打下伏笔。在最后三

部中，哈利·波特既完成了由见证使命、执

行使命到最终完成使命的蜕变，更在斯内

普、邓布利多等人的最终抉择中体悟了人

性的复杂，在送孩子们踏上魔法之旅的九

又四分之三站台上感受魔法的轮回……这

时的“哈利·波特”也由儿童文学晋升至观

照一生的纯文学经典佳作。第二，“哈利·波特”的主要

人物涵盖了各个年龄阶段，亦有各自的完整命运展示。

魔法世界既写霍格沃茨的孩子们，也写了人到中年的斯

内普、卢平教授们，还有已至暮年的麦格、邓布利多，甚

至还有依赖魔法石走过 600 多年的尼可·勒梅以及那些

已经逝去的幽灵们。特别可贵的是，罗琳对这些人物的

描摹均并未停留在当下，而是以情节入手发起多维度的

时空连接，串联起了到他们的完整命运轨迹。第三，“哈

利·波特”的影响力需要用成长来更新。在哈利·波特文

化对读者的诸多影响中，最深刻的莫非学院品质与人性

认知。

用魔法想象演绎生活真相 罗琳讲述了一个我们再为

熟悉不过的世界，而与此同时，这个世界因为魔法的介入而

令人步步惊奇，叹为观止。正如儿童文学研究专家张国龙

所言：罗琳用无限的魔法想象升华了有限的现实空间。

第一，魔法世界具有对现实的强大复制力。在纵贯线

上，哈利·波特们纷纷经历了入学、考试、早恋、假期、恋爱、

选择、奋斗；而在横贯线上，又引出了成长的烦恼、恋爱的

纠结、家庭的矛盾、理想的抉择等等因素，这与现实世界中

的经历别无二致。但是，孩子们收到录取通知书、购买学

习用品、入学分班、学习课程、度过假期等等现实因素都是

由猫头鹰、对角巷、魔杖、九又四分之三等等魔法因素完

成，赫敏在恋爱中的嫉妒心也可以被一句“万弹齐发”的咒

语演绎得淋漓尽致。第二，魔法世界具有直击生命真相的

力量。一部文学作品能够撼动人心，注定具有直视生命的

勇气。罗琳打捞起人可能面临的最重要阻碍，即出身的不

幸、内心的恐惧与外界的恶意，并用哈利的闪电疤痕所存

储的爱的力量对抗其孤儿的身世与不快乐的童年，将内心

的恐惧、抑郁、懦弱等情绪以摄魂怪、卢平先生衣柜里的博

格特等形象化解，更展示出面对丽塔·斯基特、乌姆·里奇

等人的恶意时应有的态度。第三，魔法世界具有对心灵的

治愈力量。罗琳的魔法的可贵之处在于拥有温暖的治愈

能力。人最无奈莫过于生命的消逝和亲人的逝去，而魔法

世界以多种方式构建了与这些值得纪念的人们与时光再

度相见的途径。

纯文学经典，亦是艺术大师集成之作“哈利·波特”堪

当纯文学经典，除去纯熟的写作技巧、深刻的道德力量与

天马星空的想象之外，还在于它独创的文学性，许多西方

经典文学如罗马史诗、希腊神话等代表性元素都创造性地

“转化”为这部小说的组合件。作为一部书籍，强大的出版

团队亦功不可没，以中文简体版本为例，拥有近50年编辑

经验的中国著名童书编辑王瑞琴与代表作为“安妮·普鲁

文集”的资深编辑翟灿担任责编，翻译家马爱农担任译者，

同时有中国著名插画师李旻绘制中国版封面，中国特色的

再创作赋予了中国读者更舒适的审美与文化体验。

在文学领域之外，亦有诸多艺术大师共同托举起了

“哈利·波特”的文化表达，无论是吉姆·凯的插画创作，还

是斯蒂夫·科洛夫斯基的剧本创作，以及华纳兄弟影业公

司的电影团队与环球影城设计者的智识，都为“哈利·波

特”走向远方提供助力。
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2000年，英国女作家J.K.罗琳以超乎寻常的魔法想象

为世界读者展开了一片叫作魔法世界的领地，在这片领地

中，读者的阅读热情一次次被点燃，儿童文学的销售奇迹

一次次被刷新，魔法飓风席卷全球。而今，当最初的小读

者已经长大成人，他们却发现“呼神护卫”的咒语在成长中

从未走远，更在每每重要的时刻，召唤他们重回魔法世界，

被赋予爱与勇气的能量。20多年过去了，“哈利·波特”在

以怎样的力量激活与点亮着阅读者的成长？

中国出版传媒商报讯 1月18日，信用监管

十年成果回顾暨首部《中国企业信用年鉴》出版

发布会在北京举办。国家市场监管总局党组成

员、副局长，国家认监委主任蒲淳出席并讲话。

《中国企业信用年鉴》编纂出版，是深入学

习贯彻习近平总书记关于信用建设重要论述，

进一步深刻领悟践行习近平新时代中国特色社

会主义思想的具体体现，展示了中国特色信用

制度的先进性和优越性。首部年鉴从信用监管

进步发展视角，对2013年以来经营主体信用体

系建设规律和根本性经验进行了全方位反映和

展现，是认识和理解我国信用建设的重要工具

书，为新时期我国信用建设提供理论铺垫和创

新基础。

首部《中国企业信用年鉴》以习近平新时代

中国特色社会主义思想为指导，充分体现新时代

以来的信用监管创新成果，反映市场监管部门着

力推动经营主体信用体系建设的改革实践。通

过全方位展现信用监管在推动经营主体信用体

系建设中的成效，充分反映企业综合信用状况，

为社会各界理解支持经营主体信用体系建设、推

进社会共治提供全面系统的资料信息服务，引导

全社会关注信用建设、参与信用建设，提升全社

会的信用意识和信用水平，推动高质量发展。年

鉴由中国工商出版社出版，共9编，合计93.5万

字，共收录图片及表格108个。其中开设两个特

色专题，分别收录了全国企业信用状况分析和中

外企业信用监管制度比较研究。

信用是市场经济的基石、社会的通行证，关

系经济社会高质量发展。出版方表示，要以首

部《中国企业信用年鉴》出版为契机，进一步贯

彻落实习近平总书记关于信用建设重要指示批

示精神，着力推进新时代信用建设。要推动成

果转换，进一步树立信用是更高水平更深层次

高质量发展的工作理念，充分挖掘信用监管在

提升市场效率、促进市场健康发展和资源有效

配置中的作用，防范风险和维护市场秩序，提升

国际竞争力，促进合作互利共赢，推动共建共治

共享，在更大范围、更广领域、更高层次推动我

国经济社会可持续和高质量发展。要加大宣传

推广力度，进一步在全社会营造信用建设浓厚

氛围。要不断提升编纂质量，进一步做好年鉴

的持续出版工作。

市场监管总局有关司局、直属单位负责同

志，信用领域专家学者和企业信用同盟企业代

表参加发布会。 （林 致）

信用监管十年成果回顾
首部《中国企业信用年鉴》新书发布会在京举办

2024春节假期编辑们打算怎么过？
——相亲？旅行？阅读？研究一项新技能？

前不久，2024年的北京图书订货会结束，喧嚣归于平

静。奋战在一线的编辑们，对2023年有哪些深切的感受，在

会上有哪些新鲜的观察和体悟？2024年的春节假期即将到

来，“才华横溢”的编辑们打算怎么过？有哪些好玩、有趣的跟

阅读相关的事情会发生？另外，大家的年终奖打算怎么花？

看看大家精彩的回答吧。

去浪漫的哈尔滨故地重游
■董彦祖（北京新华先锋出版市场和营销负责人）

A1：订货会参展，和同行讨论最多的，还是市

场的“畸形”化。特别是去年下半年以来，图书带货

渠道涌现了很多非专业的读书博主，追求高佣金，

制作浅显粗糙的内容。即便粉丝量不高，外联交流

的时候也时常被对方“狮子大开口”，30%的佣金率

都没有动力，动辄50%以上。确实很少有人愿意为

爱发光，一直坚持图书的质量输出是比较困难的一

件事，但好的产品需要通过优质解读才能真正对得

起读者。本来现在阅读的时间就被压榨了，如果过

分追求利益化，抵达读者手中的是价值含量低的产

品，那么图书行业就会更加难做。

A2：去年过年是在董宇辉老师的指引下，阅读

了历届茅奖作品。今年对古代诗词、大家传记兴趣

浓厚，所以过年时候预计会读读辛弃疾、李清照等

历史人物传记和诗词解读。

A3：图书的宣传销售近两年经历了视频、直播、

图文等形式，下一个重大风口在哪里目前还没有显

著苗头，除了与众多达人、渠道外联，出版公司也不

要忘记自己的团队也是重要生产力，休假期间或许

会在拜访亲朋好友的过程中，聊聊他们阅读的渠道，

对什么类型的图书宣传方式有兴趣。最后在脑子里

消化一下，来年带团队找新的路子。

A4：在哈尔滨上大学的时候，班里有个女孩非

常漂亮。幸运的是，她现在是我的妻子，一个月前

刚领证，现在东北太火了，过年准备回母校看看，算

故地重游。谢谢这个成全了我浪漫的城市，又浪漫

地接待了全国游客。

A5：常规工作还是有的，能自己处理的就自己

处理，尽量不给手下员工添麻烦，大家忙碌了一整

年，过年应该给她们充足的时间休息、陪家人、约好

友；休息好，年后才有更好的凝聚力和战斗力。

A6：年终奖公司还在统计计算，应该很快就发

了，这笔钱肯定要给家人添置东西，双方家长都要

备一份新年礼物。 （下转第18版）
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A1：2023 年听到最多的话题是

“销量下降”“日子不好过”“书太难卖

了”，感受到的常见状态是低沉、迷

茫。这次全国出版社和各类编辑聚

在首都，希望可以提振士气，让大家

都有更清晰的方向。我和同事作为

“心 空间”图书品牌的代表，参加订货

会系列文化活动——数据洞察与品

牌发展研讨会（文学艺术&人文社科

分会场），次日参加一年一度的北京

订货会，重点观察了各个品牌展出的

图书以及各个出版社的重点产品。

会后有了一些粗浅感受：一是优质内

容是王道，出版社要做内容提供商，

依旧是所有人内在一致的理念。只

是对于什么是优质内容，大家各自有

判断。二是品牌更注重用户画像，营

销更有针对性。头部品牌做营销的

方法非常多样，背后有自己的方法

论。三是头部品牌越来越凶猛，所占

份额越来越大。四是普遍焦虑，其中

民营小品牌可能最焦虑。订货会现场密密麻麻的

图书，到处都是直播，竞争白热化，但感觉大家没一

个放弃，都在努力。

A2：2023年，在微信读书上读完了36本书，有

100 多本书待读……有一些书准备 2024 年读完。

其中有韩炳哲的书，2023年年底读了他的《倦怠社

会》，觉得他对当代社会颇有洞察，2024年想读完他

的其他著作。还有余光中的《翻译乃大道》和一些

讲述写作技巧的书，算是一种业务学习，可以更好

地理解写作乃至如何改稿。此外，有一些小说或传

记，如《我该走了吗》《一句顶一万句》《奥本海默传》

等，都是之前放到书架上没读的书。

A3：过年期间，乃至整个2024年，想研究一下

视频剪辑技术，让自己能完成写脚本、搜集素材和

视频剪辑等工作。2023年述职的时候，本来希望可

以将全年工作内容剪成一个短视频，结果因为素材

不够（没注意收集）和剪辑水平不行，剪出来的视频

不如人意，最后还是作了PPT汇报。希望再次述职

时，可以用视频代我说话。

A4：春节期间准备一个人出行！已经申请到

去德国的签证，要抛家弃子地出去玩了！过了很多

个守在一起吃吃喝喝的春节，这次想过不一样的假

期，给自己安排了独自一人的旅行。

A5：过年期间，对于工作，领导虽不会明示，但

会暗示……

A6：今年应该有年终奖吧！不可能没有啊，如

果没有，就……号啕大哭一场。哪能这样呢？不能

又累还又穷呀，至少给点吧。拿到钱就用来玩，疗

愈身心。

Q
Q1：这次订货会的参展感受。比如，跟同行聊天及聚会，了解到哪些内幕？有哪些印象深刻的事件、细节？

哪些振奋的消息或依然低迷的情绪？

Q2：今年过年准备读什么书？比如，存了好久没有机会读，一直想读的书？

Q3：过年休假期间，有打算钻研下直播带货、制作短视频，或其他新技能吗？

Q4：有好玩的安排吗？比如，陪孩子阅读、打扫、去旅行、当铲屎官、陪父母干一件有趣的事情、相亲拒绝相亲……

Q5：过年期间，领导有安排跟工作相关的事情吗？

Q6：今年有发年终奖金吗？打算用这笔钱来干什么？
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