
海南出版社

《苏东坡大传》

《爱的勇气》

《生命的醒觉》

《信念的魔力》

《禅的黄金时代》

《星空的琴弦：天文学史话》

《工业革命400年》

《中国思想：朱熹与王阳明》

陕西人民出版社

《大陕北》

《没人能是旁观者：十四个拷问人心的生命伦理难题》

《寻迹西安》

《世家记——中国历史上的家族兴衰》

《元祐大时代——从庙堂博弈看北宋转衰之路》

《大西洋战争：从15世纪到革命时代》

《中国共产党文化理论建构》

《读写宝鉴：红楼梦笔法六十种》

天津人民出版社

《中国古代文化常识》（全新补订版）

《诗词格律》插图版

《王安石传》

《诗词格律十讲》（插图版）

《历史中的战略行为：一个战略思维教程》（修订版）

《年与酒的时光印记：中国白酒首届年文化论坛论文集》

《多元文化形态的比较研究》

《我观现代文坛：陈漱渝近作选》

■中国出版传媒商报见习记者王新雪/采写整理
（标*的书为近期新出版图书）

我们社发得我们社发得
最好的书最好的书
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中国少年儿童新闻出版总社

“猫武士”系列

“丁丁历险记”系列

“林格伦儿童文学作品选集”系列

《植物大战僵尸2·武器秘密之你问我答科学漫画》

“罗大里儿童文学全集·洋葱头历险记”等

“中国科普名家名作”系列

“中国历史故事集（修订版）”系列

“最能打动孩子心灵的经典”系列

《中国古典文学名著》

广东人民出版社

《漫画中小学生自我管理》

《Excel数据处理与分析》

《问道江南西》*

《漫画智慧奇书：素书》

《焚身以火：第四次中东战争与莱昂纳德·科恩的救赎》（万有引力书系）*

《财务报表分析从入门到精通》

《漫画小学生心理》

《我们还没走完这一代》*

浙江少年儿童出版社

《中国古代寓言故事》*

《伊索寓言》*

《没头脑和不高兴》

《鲁滨逊漂流记》

《动物小说大王沈石溪·品藏书系·狼王梦》

《郑渊洁四大名传·皮皮鲁传》

《漫画中国古典名著》

《动物小说大王沈石溪·品藏书系·斑羚飞渡》

《风暴侦探犬小五8 雪山巅的双重暗影》*

《海豚三重奏》*

四川人民出版社

《寻秦迹：透过秦俑看秦朝》

《全国博物馆通识系列·一本博物馆·湖南博物院》

《植物学前史：欧洲草药志的起源与演变（1470—1670）》

《我决定给自己一点时间》

《富爸爸穷爸爸》

《熊猫花花》

《熊猫萌兰》

《我也曾像你一样迷茫过》

接力出版社

“怪物大师”系列
“巴巴爸爸”系列
《小牛顿科学馆》

“中华先锋人物故事汇”系列
“奇妙发声书”系列

“尤斯伯恩看里面”系列
《好忙好忙小镇》
“14只老鼠”系列
《儿童哲学智慧书》
“荒野求生”系列

广东人民出版社：《问道江南西》反映时代变迁下的理想主义
信息提供：广东人民出版社图书批销中心 直购通道：020-87716172

重点荐书：《问道江南西》

适读人群：大众读者

推荐语：这是一本中国人

的问道之书，当不得不忍受庸

常的生活之时，我们如何从土

里抔得那一捧真金？该书是

青年作家阿痴的首部小说作

品，刻画了一位在江西下放的

上海知青老叶的形象，在《繁

花》里吃到改革红利的“宝总”

背后，以老叶为代表一代知

青，才是被时代被遗忘的大多数，反映

了现代人普遍的意义困境。

营销方式：上市初期，联动华语文

学爱好者以及文学评论家和作家推荐

图书。以豆瓣平台为基础，通过一众读

者对新书的阅读、推荐，吸引更多关注。

重点荐书：《夜奔》

适读人群：大众读者

推荐语：该书是一部当代

中国戏曲艺术的史诗，是四代

女性京剧艺人在时代洪流中的

心灵史和生命之书，更是传统

中国文化筋骨在 80 年变迁中

百折不挠的精神传承。书写了

几代女性在时代推动下自我生

命的觉醒和人生选择。

营销方式：一是通过在正

式上市前，邮寄新书给媒体和读者，收

获一部分中肯推荐，运用在上市后的推

广中。二是通过寻找关键的KOL领读

或共读三卷本的《夜奔》，提升读者对图

书的兴趣。

主要渠道：线上网店、线下实体书店

四川人民出版社：《植物学前史》探寻欧洲草药志出版兴衰
信息提供：四川人民出版社营销中心 直购通道：王 蕾 18482192381

重点荐书：《植物学前

史：欧洲草药志的起源与演

变1470—1670》

适读人群：植物学、欧洲

史、草药志印刷史、书籍史爱

好者

推荐语：该 书 是 英 国

皇家学会首位植物学女院

士 ——艾格尼丝·阿尔伯毕

生代表作，是欧洲植物学史

开先河之作，草药志印刷出

版的百年经典之作，并因其卓越影响力

入选《剑桥文丛》。该著作问世百年后，

首次推出中文版，邀请多位植物学专家

审读学术把关，补录、修复稀见插图超

260幅，以16开全彩印刷高度还原植物

古籍实貌。

重点荐书：《全国博物馆通识系

列·一本博物馆·湖南博物院》

适读人群：对历史文化、考古、文博

感兴趣者，湖湘文化或楚文化爱好者、

研究者等

推荐语：该书精选 200 余件精美文

物，展示了几千年来湖南人凝结的精神

内核，是了解湖湘文明和楚文化的一把

钥匙。该书在组稿中得到了

湖南博物院官方授权的一手

资料，考据翔实，数据精准。

随书附赠精美全彩集章册，

读者足不出户就能领略文物

之美及其背后的文化内涵。

重点荐书：《寻秦迹：透

过秦俑看秦朝》

适读人群：30~55岁男性

读者，初高中、大学学生群

体，历史、文博爱好者等

推荐语：该书由秦始皇陵兵马俑一

号坑第三次发掘领队、秦都咸阳城大遗

址项目考古领队许卫红，联手《中国考

古大会》十佳选手、全国第一位中学小

学博物馆专职教师申珅倾力打造。结

合近年秦汉考古重大发现，呈现考古

现场一手资料，收录大量珍贵文物照

片及专业考古绘图，直面大秦王朝历史

本真。

营销方式：线上通过微信公众号、

发布书评、联系媒体报道等推广图书。

线下通过实体书店展台、地面阅读活

动、新书发布会等推广图书。

主要渠道：全渠道

《纹画中国》展现传统纹样中的华夏美学
信息提供：浙江少年儿童出版社 许 婧 直购通道：何倩云 0571-85170300

重点荐书：《纹画中国》

适读人群：大众读者

推荐语：该书由纹样

学者黄清穗携其团队匠

心打造，是一本中国传统

纹样填色书，以纹样对话

历史，开启华夏美学之旅。

营销方式：以小红

书、豆瓣等新媒体平台

为基础，一方面在小红

书邀请文化类博主开展“以纹会友”漂

流瓶活动；另一方面邀请生活、图书类

博主进行视频软植入以及直播带货推

广图书。

主要渠道：新媒体渠道首发

重点荐书：《四季里的中国节》

适读人群：7~10岁读者

推荐语：该书以 24 篇名家力作，为

孩子提供优秀的节日作文范本；48个节

日常识，全面拓展课本中的节日知识；74

首中华诗词，提高国学素养，培养孩子

成为诗词小达人；59 个节日游戏，满满

仪式感，让孩子动手参与

知识学习。

营销方式：一是在套

装设计上，更具整体性与

中国味，并附赠“四季转

盘”，提升图书的趣味性

和互动性。二是通过达

人种草、带货增加图书的

曝光度。

主要渠道：全渠道

重点荐书：《创意玩转三点半》

适读人群：7~10岁读者

推荐语：该套书将课堂知识和趣味

游戏、创意手工、自主探究相结合，帮助

学生巩固基础，提升综合能力和学习兴

趣。既可配合学校课堂使用，也为晚

托、拓展课提供全学科素养提升方案。

营销方式：借力作者的名师优势，

通过作者在全国各地的公开课、讲座、

培训中宣传该书及其理念，吸引更多教

师和学校领导关注。

主要渠道：全渠道

“百角文库”丛书关注少年儿童健康成长
信息提供：中国少年儿童新闻出版总社 李利宏 直购通道：李利宏 010-57526588

重 点 荐 书 ：

“百角文库”丛书

适读人群：中

小学生

推荐语：该丛

书 首 批 出 版 60

种 ，主 要 包 括 科

普、历史、人文等三大板块，涉及少年

儿童健康成长的关键领域。丛书根据

少年儿童的阅读习惯、认知特点、接受

方式等，通俗化讲述相关知识，不以培

养“小专家”“小行家”为出版追求，而

是将激发少年儿

童的兴趣、学会正

确的思考方法作

为重要目标，做到

了经典和未来共

存，是少年儿童案

头必备书。

营销方式：通过新书发布会、公益

活动、书讯书评、专家推荐、直播带货、

短视频策划以及类型丰富的阅读活动

宣传推广图书。

主要渠道：全渠道
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排版：彭庆伟

《小年糕，过大年》让孩子在美食中爱上传统文化
信息提供：接力出版社 宋新颖 直购通道：申 亮 010-65546561

重点荐书：《小年

糕，过大年》

适读人群：2~6 岁

读者

推荐语：该书用拟

人化的节日美食作为主

角，以轻巧幽默的小故

事和温馨可爱的画风，

带领孩子认识传统节

日，加深孩子对节日美

食的喜爱，在潜移默化

中培养孩子的节日仪式感，帮助孩子

从小树立文化自信。

营销方式：一是与作家已出版的

图书联合，组成“中华好美味节日绘本

大礼盒”。二是上市前与渠道充分沟

通，做好图书种草、APP 开屏、图书预

售等预热工作。三是充分调动作家积

极性，通过其视频号和小红书账号宣

传，开展图书分享活动，保持曝光度。

四是利用春节节点，结合书中的节日

美食和春节氛围广泛宣传。

重点荐书：《阅读是最美的礼

物——0~6 岁亲子阅读指南》

适读人群：18岁及以上读者

推荐语：该书由知名儿童文学作

家、儿童阅读专家赵霞和方卫平共同

创作，全书以问答方式，针对家长、幼

儿园教师及各类早教机构在0~6岁儿

童早期阅读中存在的常

见困惑予以专业、细致

的解答和富有针对性的

指导。

营销方式：一是录

制宣传视频，在视频号、

抖音、小红书等新媒体平

台全面开花。二是邀请

作家走进阅读推广人、读

书博主直播间互动。三

是通过线下书展、大型图

书博览会、教师大会等推广图书。

重点荐书：《伊莫的心灵感冒：101

个治郁处方》

适读人群：18岁及以上读者

推荐语：该书是百万粉丝心理健

康大V、“抑郁研究所”所长任有病全新

心理学童话。该书以一年为周期，展

现了主角伊莫完整的心理康复历程。

让读者通过体验101 个行动处方的使

用场景和疗效，突破心理困境，实现心

理自信，对生活充满希望。

营销方式：一是线下邀请知名心

理咨询师、教育专家出席新书分享会，

联合高校和书店，持续开展地面活动，

拉动新书销售。二是充分利用作者朋

友圈，线上邀请国内心理学大 V 直播

对谈，持续提升新书曝光度。

主要渠道：直播平台、实体书店

天津人民出版社
《谜式寓意：杨柳青年画中的多重世界》兼具阅读和收藏价值

信息提供：天津人民出版社 乔 悦 直购通道：乔 悦 18920022860

重点荐书：《谜式寓意：

杨柳青年画中的多重世界》

适读人群：对传统文

化、非遗文化、年画艺术感

兴趣者

推荐语：该书既是一本

年画观看指南，也是一本吉

祥图案大赏。书中收录的84

幅年画作品，一部分为王树

村先生旧藏，另一部分主要

来自上海、山东和天津的藏

家之手，每一幅都是收藏级精品。通

过左文右图的排版形式，每幅年画与

每段图版说明相对应，由表及里阐释

年画寓意。此外，该书精选带有涂层

的雅感纸印刷，纸质细腻，色彩高度还

原，超近距离观看珍稀年画，

把展览馆搬回家！

营销方式：一是通过摩

点众筹的形式，打开与年轻

人的对话框。众筹文创中的

“喜悦筒”精选8幅书中年画

用宣纸打印，寓意与年轻读

者的工作、生活相关，书边采

用“刷金+喷绘”的双重工

艺，书的两角设计小蝙蝠，寓

意“开卷有福”，把寓意文化

体现在书里书外。二是精准投放，通

过深耕传统文化类领域的优秀达人的

讲述，达到事半功倍的宣传效果。

主要渠道：新华书店、线上传统电

商、抖音、小红书等

陕西人民出版社：《元祐大时代》还原北宋中晚期朝局变化
信息提供：陕西人民出版社 张继全 直购通道：耿 振 029-87205094

重点荐书：《元祐大时

代——从庙堂博弈看北宋

转衰之路》

适读人群：大众读者

推荐语：该书透过大时

代的人物群像，展现元祐朝

精英的庙堂博弈，愈演愈烈

的党争闹剧里，埋伏着北宋

滑向衰败的巨大隐患。书中

精彩还原了波谲云诡的朝局

走向、起落浮沉的人物命运、

错综复杂的君臣关系、唇枪舌剑的新

旧党争，一窥北宋中晚期的政治风气

与内外困境。

营销方式：一是线下在书店举办

读者交流分享会，与宋史爱好者面对

面现场互动。二是线上通过抖音、小

红书、自媒体视频直播、社群等平台定

向投放，积累曝光度，并邀请著名历史

学者推荐、发布书评等推广图书。

重点荐书：《世家记——中国历史

上的家族兴衰》

适读人群：大众读者

推荐语：无论王朝更替、时代变

迁，大家族的存续往往跨越百年，但也

在历史的洪流中几经颠簸、

消散无形。华南师范大学

教授唐昊在该书中，通过梳

理中国历代世家大族的历

史脉络，向读者呈现了世家

大族传承影响至今的重要

因素——家族智慧，以及中

国古代世家对子弟培养教

育的核心价值。

营销方式：通过微博、微

信、公众号、小红书等新媒体

宣传推广图书。

重点荐书：《大西洋战争：从15世

纪到革命时代》

适读人群：大众读者

推荐语：该书系沃尔夫森历史奖

获奖作品，被《美国历史》《选择》联袂

推荐，全景式讲述了15~18世纪在大西

洋两岸历经几个世纪的诸多著名战

争，详细展示了海上战争和陆地战争

对大西洋世界的深刻影响。

营销方式：通过微博、微信、公众

号、党建媒体等宣传推广图书。

主要渠道：新华书店及各大网络

销售平台

中国中国出版营销出版营销周报周报
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行情报告Z4

重点荐书：《大唐狄公案》

适读人群：大众读者、文

学和推理爱好者

推荐语：由荷兰汉学家高

罗佩以英文写作的中国公案

小说，以唐代宰相狄仁杰为主

人公，高罗佩笔下的狄公迥异

于传统公案小说中“青天大老

爷”，具有独到的办案风格，深

受推理迷喜爱。译文别具古典文学语

言之美，展现了公案小说的文化韵味。

营销方式：一是通过重点打造的装

帧设计，营造氛围感。二是在同名影视

剧热播之际出版，通过公众号、微博等

进行宣传，增加图书曝光度。

重点荐书：《生命的醒觉》

适读人群：大众读者、对身心灵和

心灵疗愈感兴趣的读者

推荐语：5000万册畅销书作家再现

自爱真谛！晚醒的人如何认识自己、修炼

自己、善待自己？该书与作者成名代表作

《生命的重建》内容主旨一致，

并加入镜子练习、内在小孩、原

生家庭、宽恕的力量等内容。

营销方式：通过联动推荐

过《生命的重建》一书的公众

号、抖音达人、视频号等共同

宣传推广图书。

重点荐书：《爱的勇气》

适读人群：大众读者、对

心理治疗感兴趣者

推荐语：艾瑞克森嫡传弟子、斯坦

福大学心理学博士、世界催眠大师斯蒂

芬·吉利根的思想巅峰之作。所有情绪

和症状背后都隐藏着无限资源。将生

命抛给你的挑战转化为资源，活出智慧

高能的人生。

营销方式：通过积极联合如武志

红、黄仕明、孙瑞雪等心理学专家以及

具有影响力的公众号、抖音号、视频号

等推广图书。

主要渠道：全渠道

海南出版社：《大唐狄公案》演绎公案小说独特韵味
信息提供：海南出版社 直购通道：张老师 18612357735


