
“童话中国”系列
把握“新中式”赛道的需求和消费热点

◎孟丽丽（明天出版社少儿文学读物第一编辑部主任）

2024 年，明天出版社少儿文学读物编辑部计划

推出具有中华优秀传统文化特色的童书“童话中

国”系列。

用童书体现国风国潮之美。

无论是最近家装和服饰行业中“新中式”风格的

流行，还是今年央视春晚中《年锦》《山河诗长安》等饱

含中华优秀传统文化特色的节目的出圈，都彰显出目

前国人对国风国潮的文化之美和艺术之美的喜爱和

认可。作为童书编辑，我也一直非常关注中华优秀传

统文化在童书领域的呈现。之前，我策划编辑过一套

“双创”主题的“双效”童书——“童话山海经”系列，该

套书呼应了对中华优秀传统文化进行创造性转化和

创新性发展的时代需求，出版后取得良好的社会效益

和经济效益，不仅获得了中华优秀出版物奖等重要奖

项，累计销量也达百万册。2024年即将推出的“童话

中国”系列延续这一策划思路，约请4位原创儿童文学

领域的优秀作家——萧袤、赵卯卯、黄文军和黄颖曌，

用不同文学风格的童话作品诠释他们对中华优秀传

统文化的理解和创新。

萧袤的《昆仑山下的八分先生》延续作者独特的

幽默风格和脑洞大开的想象力，昆仑山下的这位“八

分先生”用自己独特的中国哲学智慧，阐释了“人生不

必苛求十分的完美，做一个快乐的八分先生，世界都

会变得美好和可爱起来”的哲理。赵卯卯的《欢喜的

森林》从唐代志怪小说《酉阳杂俎》中汲取创作灵感，

一位遭遇成长困境的女孩来到森林中，与中国神话传

说中的狐狸、风狸等一起解锁森林中的一个个秘密，

最终学会了信任、原谅与接纳。黄文军的《小墨匠》将

人生设定为一块写满既定规则的“人生墨”，人生可以

入墨，命运可以成规，宿命难道不可违抗？小墨匠惊

心动魄的成长历程背后，饱含着对世俗桎梏的反抗和

对自由精神的追求。黄颖曌的《月亮是只猫》，运用了

中国传统文化中“圆魄”的传说，将月亮这个被古人寄

予了诸多神奇而又美好的幻想的意象，用现代童话的

方式进行了全新阐释。

这四部童话作品，不仅具有中华优秀传统文化的

内核和意象，引领当代儿童体悟中华优秀传统文化的

魅力，更可贵的是作家们立足时代，进行了创造性的

转化和创新性的发展，寻找到与当代儿童的成长经历

和阅读兴趣相契合的点，是真正能引起当下儿童读者

情感共鸣的童话作品。

为寻找和作品风格相匹配的插图，我们在小红书

等平台上联系到一些年轻人特别喜爱的新国潮风格

的插画师，比如，《欢喜的森林》约请“90后”插画师巴

鲁配图，她擅长运用中国传统水墨画的技法，并在人

物造型和气质上进行创新，又潮又萌，符合年轻人的

审美。《小墨匠》约请擅长中国水墨、水彩和色粉画的

杨伟佳配图，他的人物造型非常灵动，尤其贴合作品

中人物的性格特质。

后期的宣传推广上，我们会把握住“新中式”赛道

的消费热点，在线下、新媒体平台上，通过多种方式推

广这套书。

对“小读者”有“大尊重”。

目前童书市场上，新书的宣传推广是有挑战性

的。短视频平台的兴

起，虽然扩大了图书

宣传的受众面，提高

了信息传播效率，但

同时也带来了很多问

题，比如对读者注意

力的碎片化分解，对

图书成本控制的苛求

和利润空间的挤压，

使得一些品质很高但

渠道利润空间低的优

质童书的传播渠道变

窄了，用户触达率降

低了。

“童话中国”这套书，编辑团队和作者、插画师从

每一个故事大纲、每一幅草图开始，就反复沟通、修

改、磨合，我们不会为了迎合销售渠道、降低成本而牺

牲作品的品质。每一个潜心创作的故事，每一幅用心

打磨的图画，都体现着作家、艺术家和出版人为中华

优秀传统文化推陈出新所作出的努力，体现着儿童文

学作家对“小读者”的“大尊重”。我们也希望，通过努

力，这套富有传统文化特色和审美魅力的童话故事

集，能被更多家长、老师了解，被更多的阅读推广人看

到，能真正走入孩子的心灵深处。
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安少社在40年发展历程中，一直深耕卡通动漫

板块，以原创为主，引进为辅，先后打造了“虹猫蓝

兔”、《淘气包马小跳（漫画版）》、“小猪佩奇”等超级

畅销书，成就了安少社的持续辉煌。2022年初，安

少社引进出版“奥特曼”主题图书《奥特曼系列视觉

志·55周年纪念版》，实现多重创新、全程营销，切实

做好引进版图书的本土化，树立了品牌，赢得了市

场。2024年，该书姊妹篇·怪兽系列写真集《奥特曼

系列视觉志·怪兽印象》、国内首款奥特曼原声原画

发声书《奥特曼对决：原声原画发声书》将依托安少

社“四位一体”的营销渠道、新媒体营销矩阵，继续

引爆动漫市场。

《奥特曼对决：原声原画发声书》是以奥特曼系

列作品为素材的图鉴类按压发声书，收录了从平成

时代到新生代的18位高人气奥特英雄。该书以图

文形式结合按压发声，介绍了各位奥特英雄的形态

特征、战斗技能、变身道具、经典战斗等方面，以及

对应的怪兽、宇宙人相关信息。

该书2024年1月底上市，在抖音平台等线上渠

道的热推下，迅速崭露头角。寒假、春节销售旺季

期间，该书凭借其独特的创意和趣味性，位列抖音

商城幼儿玩具爆款榜第2名。

新形式赋能经典IP。

该选题源于我们对市场趋势的敏锐洞察和对

奥特曼IP的深厚情感。作为一个历经50多年仍然

备受欢迎的现象级IP，奥特曼在孩子们心中有着不

可替代的地位。同时，随着发声书市场的兴起，我

们意识到将奥特曼与发声书相结合将是一个富有

创意和市场潜力的选题。

《奥特曼对决：原声原画发声书》的选题可行性

主要基于以下两点：一是近几年发声书异军突起，

均使用充电按压模式，内容多是认知学习类，市场

反应不错；二是安少社2022年打造了亿元超级畅销

书《奥特曼系列视觉志·55周年纪念版》，奥特曼历

久弥新，仍是少年儿童喜爱的超级流量IP。在此基

础上，编辑多次走访客户，走进幼儿园、社区，进行

了充分的市场调研，最终果断决策，娱乐型的奥特

曼发声书具有很大的市场前景。

突出原声原画，保障供应链。

该书策划过程中，团队遇到了相当多的困难，

首先是如何在众多的奥特曼形象中选择最具代表

性的角色，并确保内容的准确性和完整性。为此，

我们多次与版权方沟通，深入研究奥特曼的历史和

背景，内容选择从单一形象到图鉴再到对战，三次

做出重大调整，最终确定了以平成时代到新生代的

18位高人气奥特英雄为主角的内容框架，就是为了

更好地突出原声原画的作用。

其次，该书推进过程中的难题是成本控制和制

作周期。考虑到当前发声书售价不断走低，价格

竞争日趋激烈，如何平衡线上高额的营销推广成

本与图书成本问题。同时，我们还要充分考虑推

爆之后生产供应问题。吸收借鉴超级畅销书《奥

特曼系列视觉志·55 周年纪念版》的经验，提前一

年赴广东等地印厂实地考察，一起讨论修改工艺

流程，相互配合，最大限度降低成本，综合考量后，

选择了目前国内最具实力的三家印厂担纲印刷，

保障图书质量与交货周期。同时，在装帧设计和

内容编排上，我们也力求创新，使得图书在呈现奥

特曼世界的同时，也能满足孩子们的互动需求和

审美趣味。

线上发挥新媒体营销优势，线下以展览带销售。

针对《奥特曼对决：原声原画发声书》，安少社

市场营销部吸收借鉴2022年《奥特曼系列视觉志·

55周年纪念版》的爆款打造经验，与新媒体客户强

强联手，形成合力，根据图书特性，确定了营销打

法：短视频挂小黄车密集投流、投放+直播达人带

货+各大平台承接流量分销。目前该书甫一上市，

就登上了抖音平台幼儿玩具爆款榜第2位，并在腾

讯视频、今日头条、墨迹天气等平台多次曝光资源

页广告，成为淘宝精选产品、抖音爆款，为奥迷们在

春节、寒假期间增添了很多快乐。

在线下，我们将与各地奥特曼展览形成联动效

应，在西西弗等各大线下门店进行主题陈展和特色

促销活动。此外，在寒暑假等节点我们还会开展奥

特曼系列主题活动以吸引更多消费者关注和购买

该书。通过这些举措，《奥特曼对决：原声原画发声

书》在上市初期就表现突出并持续畅销。

爆款图书打造需要细致经营。

打造爆款图书不是偶然，只有选题策划、装帧

设计、宣传营销、售后服务等每个出版发行环节都

细致经营，真正吸引读者，树立品牌，才能赢得市

场，持续畅销。首先，要深入了解市场需求和消费

者心理。在选题策划阶段就要对市场进行充分调

研和分析，确保选题符合市场需求并具有创新性；

其次，要注重装帧设计和内容编排的创新性和趣味

性，满足孩子审美需求和互动需求；再次，要与渠道

方建立良好的合作关系，确保图书的顺利推广和销

售；最后，要注重品牌建设和口碑营销，提升图书的

知名度和美誉度，从而吸引更多消费者购买并形成

良好的口碑效应。同时，面对未来童书市场的挑

战，我们也需要保持敏锐的市场洞察力和创新能

力。只有不断创新和进取，才能在激烈的市场竞争

中立于不败之地并持续为读者带来优质、有趣的童

书产品。

《海豚三重奏》
面貌重塑+产品升级，助适销对路

◎龚小萍（浙江少年儿童出版社文学出版分社社长）

2024 年，浙少社推出

海洋题材动物小说新品

《海豚三重奏》。作为沈石

溪首部海洋题材动物小说美绘本，该套书文质兼美、

图文共赏，展现了宽吻海豚红背鳍三段跌宕起伏的命

运轨迹，再现了海洋世界荡气回肠的精彩传奇。

毋庸讳言，《海豚三重奏》是沈石溪《海豚之歌》的

全新升级版本。2022年7月，动物小说作家沈石溪蛰

伏多年，精心打造的新作《海豚之歌》出版，并于深圳

全国新书首发中心开启首轮上市及巡回签售，取得了

强烈的反响。基于浙少社多年沉淀的实体店资源，在

全国多家新华书店立即掀起一股动物小说的销售热

潮。后续，线上渠道开始发力。各大电商平台上架销

售。但是，在新媒体渠道上，《海豚之歌》的销售遭遇

了挑战。由于价格混乱，销售遇到一定的困扰。针对

这一问题，编辑部门和营销新渠道部迅速调整策略，

针对原有品种《海豚之歌》进行了重新包装和改造，文

字版《海豚之歌》华丽变身为彩绘版《海豚三重奏》。

要注意的是，《海豚三重奏》并非《海豚之歌》的补充版

本，而是专门针对新渠道、新媒体对原有品种《海豚之

歌》的面貌重塑和产品升级。

名家名作，内容为王。

在故事结构和艺术母题上，《海豚三重奏》与以往

作品相比都有全新突破。该书以一个三段式的故事

结构，讲述宽吻海豚这一物种在一次次生命轮回中承

担的不同使命，在日益恶化的生存环境中的挣扎求

生，呈现海洋生命不为人知的壮烈与辉煌、牺牲与成

全。此外，故事以一条副线结构：一个自闭症孩子家

庭与海豚互帮互助相互疗愈的故事，展现人与自然和

谐共生的生态理念。作者还有意识地在小说中运用

不同的人称转化来叙事：第一个故事是第一人称叙

事，第二个故事是第二人称叙事，第三个故事是第三

人称叙事，以三种人称的视角转化，给读者带来不同

阅读体验的同时，也构成一种“众声喧哗”的复调结

构，是作者在艺术手法上的求新求异。

读者本位，品相担当。

《海豚三重奏》中，作者充分调动人生阅历、思想

积淀以及写作技巧来把握这一厚重长篇，以三只海豚

在不同生存环境和境遇中的命运呈现，展现了生命的

诸多可能性，并最终以温暖的篇章落笔于人与动物的

相互疗愈，表现了作者对道法自然、天人合一的东方

哲学观的思考。但煌煌23万字长篇，如何匹配短视频

时代下的儿童阅读？编辑部从读者终端反推，将长篇

拆分为3个单本故事《半脸海豚》《勇者海豚》《演员海

豚》及1个套装形式出版，以“3+1”组合拳方式锁定读

者受众。并且，与原版大部头纯文字版《海豚之歌》相

比，编辑在编校过程中减少生僻字、长句难句的使用，

删减部分繁杂情节，并延请国内新锐插画师王笑笑和

布果作图，以文图合奏的画本形式，呈现给小读者全

新的阅读体验。

创新营销策略，与知名主播深度合作。

推流赋能，渠道领航。《海豚三重奏》于2023年12

月24日王芳直播间上市，首印1.5万套，首发即售罄，2

个月加印4次，总印数7.5万套，造货码洋787.5万。内

容为王，品相担当，渠道领航，三维发力，创造具有潜

力的热销单品。

《海豚三重奏》上市就得到了王芳直播间的首轮

重点推荐。王芳作为知名主播，通过直播方式为新书

进行了大力推广，仅在她的首场直播中，带货量达到

5000套，同时借助她的影响力迅速提升书籍的知名度

和销量。

王芳的女儿也是沈石溪的忠实粉丝。她阅读了

这套书之后，在抖音上发布了自己的阅读体验视频，

这条视频进一步扩大了新书的受众范围，增加了曝光

度。王芳后续也特地录制视频，进一步推荐该书。

经过多轮推荐，《海豚三重奏》受到大量线上的关

注。各类中小达人、公众号、社群渠道纷纷要求上架

该书，进一步推动其市场表现。在抖音上产生的流量

开始产生溢出效应，由其他线上渠道进行承接，充分

调动线上各渠道的资源。

浙少社的这一营销模式，无疑开创了图书营销的

新案例。通过精准的市场定位、创新的营销策略以及

与知名主播的合作，成功地将《海豚之歌》推向更广泛

的读者群体。《海豚三重奏》的成功，不仅证明沈石溪

动物小说的魅力经久不衰，也为其他经典图书的二次

销售提供了宝贵的经验和启示。

在科普百科和低幼绘本占比逐年上升，而儿童文

学细分市场在少儿图书市场中占比逐年下滑的情况

下，如何将非功利性阅读的文学，挖掘出诉求，将文学

产品转化为刚需产品，是文学出版编辑的努力方向。

复盘《海豚三重奏》的出版和发行，有几点思

考。一是在线上线下渠道发生倾覆式迁移，实体渠

道巨量萎缩的情况下，原先主打地面市场的中低端

产品结构，按照新媒体、新渠道的算法逻辑进行产品

升级和面貌重塑。二是针对短视频时代的儿童阅

读，图书产品应轻量化、精美化；内容上则应挖深挖

潜，赋予文学图书更多阅读概念，提升多维价值。三

是在审美经济和体验经济流行的当下，图书应高度

重视读者终端阅读体验，从内容到品相，都给读者更

好的感受。

“黑鹤的动物朋友·美绘本”系列
轻科普+美绘本，契合新一代小读者审美

◎钟海丹（福建少年儿童出版社文学编辑室副主任）

2024年，福建少年儿童出版社推出“黑鹤的动物

朋友·美绘本”（全4册）系列图书。该套书为小读者构

建一个独特的“荒野”世界，以广阔苍茫大地上的野生

动物为主要描写对象，既表现了动物的智谋和力量，

又展现出动物与动物、人与动物之间的真挚情感。目

前，《其其格与她的狼》《狼獾小道》分别入选 2023、

2024年度福建省“暑假读一本好书”推荐书目，《我童

年的牧羊犬》入选2024年度百班千人寒假书单。

黑鹤长年生活在草原上，每年也会有几次进入北

方的森林。“黑鹤的动物朋友·美绘本”的故事多以草

原和森林为创作背景，是作者生活阅历中的积累，兼

具文学性和知识性、历史性。

美绘本展现动物故事。

闵少社在自然文学类美绘本的出版上，有丰富经

验。此前出版的“世界自然文学大师作品”系列作品，

取得较好的市场反响。黑鹤的文字描写悠远、开阔，

诗意化的语言，洋溢着屠格涅夫《猎人笔记》般纯净的

气息，非常适合用画风同样细腻、优美的美绘本形式

体现。目前市场上还比较缺乏用美绘

本展现黑鹤作品的产品，因此是一个

很好的突破点。

动物一向是儿童文学青睐的描

写对象，小读者天然就对动物有亲切感，会对动物的

经历感到好奇。“黑鹤的动物朋友·美绘本”的文本，

符合中低年级儿童的阅读习惯和阅读水平。同时，

作者的创作并没有囿于读者的年龄段，并不是单纯

地借动物视角，创造一个理想化的乌托邦世界，而是

对自然保持足够的尊重，刻画自然而非描写自然。

故事亦真亦幻，富有传奇和浪漫色彩，但细节都是真

实的，符合动物的自然行为学。在此基础上，作家以

爱、平等、自由为关键词，潜移默化地为小读者带来

“爱的教育”。

在插图的选择上，如何平衡作品的浪漫性和写实

性，是我们首要考虑的。我们选择了业内知名的原创

绘本画家进行创作。插画师芊祎毕业于中国美术学

院版画系。曾为三联书店设计多种藏书票，并为多部

经典儿童文学作品绘图。最终，插图所具备的

冲击力，能更直观地让在钢筋水泥的城市森林

中生活的读者，感受动物的奇特和纯粹，获得

来自自然的呵护与疗愈。

轻科普赋能，打造产品线。

在当下的童书市场中，科普、百科成为占

比最大的类别。尤其是在新媒体环境下，少儿

科普新书码洋持续增长。

“黑鹤的动物朋友·美绘本”具有轻科普的

特性。在娓娓道来的故事中，巧妙地穿插了许

多科普知识。一部分知识直接以脚注的形式呈现，编

辑针对专业术语，提供详尽、准确的名词解释，增加图

书的功能性；一部分直接融入情节中，如《我童年的牧

羊犬》中介绍了草原上牧马古老的生产仪式；《狼獾小

道》科普了驯鹿与狼獾的生活习性；《游牧古谣》阐释

了白鹿稀少的原因等等。小读者不仅可以提高阅读

写作能力，还能了解自然生态知识。

2023年，闽少社推出了适合中高年龄段孩子阅读

的“黑鹤给孩子的生命智慧”系列，还将启动“黑鹤来

自旷野的故事”（注音版）项目。面对不同年龄段的儿

童，提炼更明确的需求，打造采用不同呈现方式的黑

鹤自然文学产品线。在童书出版形态不断变化、科普

品类占比不断上升的市场中，期望轻科普+美绘本的

形式，更契合新一代小读者的审美。

2024，谁会是新“顶流”？
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