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中国共产党章程 （64开 口袋本）

习近平著作选读 第一卷 （普及本）

习近平著作选读 第二卷 （普及本）

高举中国特色社会主义伟大旗帜 为全面建设

社会主义现代化国家而团结奋斗——在中国共

产党第二十次全国代表大会上的报告 （平装）

习近平新时代中国特色社会主义思想学习纲要 （2023年版）

中国式现代化面对面 理论热点面对面2023

中国共产党纪律处分条例 （单行本）

党的二十大报告辅导读本 （平装）

习近平关于基层治理论述摘编

二十大党章修正案学习问答

党的二十大报告学习辅导百问

中国共产党第二十次全国代表大会文件汇编 （平装）

习近平新时代中国特色社会主义思想专题摘编

中国共产党简史

习近平新时代中国特色社会主义思想学习问答

论中国共产党历史 （普及本）

心理健康与职业生涯

神秘的答案之书

新华字典 （第12版 双色本）

语文 基础模块 （下册）

历史 基础模块 世界历史

毛泽东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编

职业道德与法治

毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论 （2023年版）

骆驼祥子

数学基础模块 （下册 修订版）

论党的自我革命

海底两万里

习近平关于调查研究论述摘编

英语2 基础模块 （修订版）

活着

中国共产党纪律处分条例 （含简明问答）

钢铁是怎样炼成的

新目标大学英语系列教材视听说教程2 （第2版）

习近平新时代中国特色社会主义思想的世界观和方法论专题摘编

经典常谈 经典名作口碑版本

习近平谈治国理政 第四卷 （平装）

习近平新时代中国特色社会主义思想概论

新华字典 （第12版 单色本）

中华人民共和国宪法

现代汉语词典 （第7版）

中国近现代史纲要 （2023年版）

24春 5.3天天练 小学语文 （一年级下）

如果蜗牛有爱情 （典藏版 全2册）

额尔古纳河右岸 （平装）

学生学习用书 语文 基础模块 （下册）

24春 5·3天天练 小学语文 （二年级下）

窗边的小豆豆

猎人笔记

马克思主义基本原理 （2023年版）

骆驼祥子

向雷锋叔叔学习 （精装）

红岩

一起长大的玩具

中华人民共和国宪法

钢铁是怎样炼成的

神笔马良

古汉语常用字字典 （第5版）

经典常谈

23春数学 高中必刷题 （必修第2册）

如果历史是一群喵13 大明皇朝篇

中国科普作品精选 灰尘的旅行 （全2册）

小木屋系列 草原上的小木屋

百年孤独

读读童谣和儿歌

云边有个小卖部

海底两万里

钢铁是怎样炼成的 （第3版）

小学教材全解 六年级语文 （下）

海底两万里

基础知识手册 初中数理化概念公式定理

许三观卖血记

新华词典 （第4版）

24春 开心同步作文 （四年级下）

青铜葵花

平凡的世界 （普及本）

大中华寻宝记系列30 山西寻宝记

我与地坛

新视野大学英语 读写教程2 （第3版）

第七天

墨点字帖 小学语文同步练字帖 （一年级下）

新课标新考纲新课程 区域地理

字词句篇与达标训练 （5下）

一年级数学 黄冈小状元口算速算练习册

写字课课练 （七年级下）

没头脑和不高兴 （注音版）

夏洛的网

墨点字帖 初中生同步写字 （七年级下）

经典常谈

初高中衔接英语

新中国：砥砺奋进的七十年（手绘插图本）

经典常谈 （2019）

法律的悖论

高中语文必备基础知识

蛤蟆先生去看心理医生

三毛流浪记 （彩图注音读物）

数学欢乐谷 新数学助学手册 （1上）

繁花

初中英语同步词汇

语文小学学霸 （2下）
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表1 2024年2月图书零售线下市场热销TOP100（按销量降序排列）

市场同比生变 2月销售回落

少儿读物为市场最大份额
各细分市场不同程度回落

2月份，图书零售各细分市场规模均呈同比回落（见图1）。其中，三类细

分市场呈两位数降幅：社会科学书细分市场降幅最大，销售同比下降18.01%；

科技生活书细分市场降幅次之，销售同比下降14.69%；文化教育书细分市场

降幅居中，销售同比下降10.69%；两类细分市场呈一位数降幅：少儿读物细分

市场销售同比下降9.09%；文学艺术书细分市场销售同比下降8.36%。

图1 2024年2月图书零售市场销售态势

2月份，图书零售市场的销售结构（见图2）是：少儿读物类份额最大，

占比 26.71%，比重同比扩大 6.26 个百分点，环比缩小 1.96 个百分点；社会

科学类份额次之，占比22.79%，比重同比缩小3.61个百分点，环比缩小0.24

个百分点；文化教育类份额居中，占比 22.24%，比重同比缩小 0.64 个百分

点，环比扩大0.79个百分点；文学艺术类份额第四，占比21.46%，比重同比

扩大 0.09 个百分点，环比扩大 1.31 个百分点；科技生活类份额最小，占比

6.80%，比重同比缩小2.10个百分点，环比扩大0.10个百分点。与去年同期

比较：少儿读物类变化最大，一是份额位序变化最大，从市场第四份额跃

升三位，成为市场第一份额；二是比重变化最大，扩大6个多百分点。社会

科学类和文化教育类市场份额位序分别从第一位、第二位，移后至第二

位、第三位。文学艺术类、科技生活类份额位序不变。少儿读物类和文学

艺术类比重分别扩大，且销售降幅较小，诠释了市场化程度高的产品的市

场表现趋优。

图2 2024年2月图书零售市场销售结构

线下市场态势逊于整体市场
文化教育类市场份额最大

2月份，图书零售线下市场一改持续了5个月的市场规模同比双增，出

现了自去年 9 月份以来半年间的首次销售同比回落：销售数量同比下降

13.37%，销售码洋同比下降16.45%，销量降幅和码洋降幅均大于整体市场

降幅。这种线下市场同比降幅大于整体市场同比降幅的状况，系相当一个

时期以来首次出现。与1月份比较，线下市场环比也呈下降：销售数量环比

下降14.14%，销售码洋环比下降19.36%。

2 月份，线下各细分市场态势与整体市场一致，均呈同比回落（见图

3）。其中，三类细分市场规模呈两位数回落：社会科学书细分市场降幅最

大，销售同比下降27.01%；科技生活书细分市场降幅次之，销售同比下降

14.11%；文化教育书细分市场降幅居中，销售同比下降13.35%；两类细分市

场规模呈一位数回落：少儿读物细分市场销售同比下降9.57%；文学艺术书

细分市场销售同比下降7.05%。线下各细分市场销售降幅大小的位序和整

体市场完全一致。

图3 2024年2月图书零售线下市场销售态势

2月份，图书零售线下市场的销售结构（见图4）是：文化教育类份额居

首，占比39.49%，比重同比扩大0.80个百分点，环比扩大4.52个百分点；社会

科学类份额次之，占比22.76%，比重同比缩小9.45个百分点，环比缩小1.36

个百分点；少儿读物类份额居中，占比 17.20%，比重同比扩大 5.76 个百分

点，环比缩小4.14个百分点；文学艺术类份额第四，占比15.81%，比重同比

扩大 3.12 个百分点，环比扩大 1.76 个百分点；科技生活类份额居末，占比

4.74%，比重同比缩小0.23个百分点，环比缩小0.78个百分点。与去年同期

比较：少儿读物类和文学艺术类份额位序互换；其他类份额位序不变。社会

科学类比重变化最大，缩小近10个百分点。与整体市场一样，市场化程度

高的少儿读物类和文学艺术类比重分别扩大，且销售降幅较小，显示了线下

市场与整体市场销售态势的高度契合。

图4 2024年2月图书零售线下市场销售结构

线上市场态势优于整体市场
少儿读物主打地位强化

2月份，图书零售线上市场销售态势优于线下市场和整体市场，这种状

况是相当一个时期以来首次出现。虽然线上市场规模也呈同比回落，但其

销售数量同比下降10.66%，销售码洋同比下降10.05%，两项降幅分别窄于

线下市场和整体市场。其销售数量环比下降 12.05%，销售码洋环比下降

12.51%，两项降幅也分别窄于线下市场和整体市场。

2月份，线上各细分市场规模均呈同比回落（见图5）。其中，两类细分

市场呈两位数回落：科技生活书细分市场降幅最大，销售同比下降14.60%；

社会科学书细分市场降幅次之，销售同比下降11.51%。三类细分市场呈一

位数回落：少儿读物细分市场和文学艺术书细分市场降幅接近，前者降幅居

中，销售同比下降9.48%；后者降幅第四，销售同比下降9.27%；文化教育书

细分市场降幅最小，销售同比下降5.32%。

图5 2024年2月图书零售线上市场销售态势

2月份，图书零售线上市场的销售结构（见图6）是：少儿读物类份额第

一，占比31.44%，比重同比扩大6.11个百分点，环比缩小1.16个百分点；文学

艺术类份额第二，占比25.54%，比重同比缩小0.02个百分点，环比扩大2.73

个百分点；社会科学类份额第三，占比 22.92%，比重同比缩小 0.84 个百分

点，环比扩大1.00个百分点；文化教育类份额第四，占比12.25%，比重同比

缩小 2.34 个百分点，环比缩小 2.40 个百分点；科技生活类份额第五，占比

7.85%，比重同比缩小2.91个百分点，环比缩小0.17个百分点。与去年同期

比较：少儿读物类和文学艺术类份额位序互换，其他三类份额位序不变；除

少儿读物类比重同比扩大，其他各类比重均同比缩小。少儿读物的份额位

序和比重变化，进一步强化了其线上市场的主打地位。而其与文学艺术类

居市场份额前两位，则映射了线上销售市场化程度显高的特征。

图6 2024年2月图书零售线上市场销售结构

线下、线上市场动销品种均降
两市场售书均价差隔年加大21个百分点

2 月份，图书零售线下市场动销图书24.33万种（见图 7），同比下降

7.91%。其中，当年出版上市的新书动销3807种，同比增长24.53%，新书动

销率为54.87%，新书的市场贡献率为1.85%。当月出版上市的新书动销299

种，新品动销率为64.03%，当月新品的市场贡献率为0.12%。

图7 2024年2月图书零售市场动销品种（万种）

2月份，图书零售线上市场动销图书32.03万种，同比下降13.69%。其中，

当年出版上市的新书动销3307种，同比下降30.89%，新书动销率为42.25%，新

书的市场贡献率为2.60%。当月出版上市的新书动销505种，新品动销率为

23.43%，当月新品的市场贡献率为0.33%。 （下转第6版）

■商报·奥示数据研析组 文 东/执笔

2月份的图书零售较新年首月的市场态势逆转，月度市场规模同比回落。

据基于“国家出版发行信息公共服务平台”的销售数据和商报·奥示“中国出版业市场监测系统”线

下ERP数据、线上监测数据的统计，2024年2月，图书零售市场销售数量同比下降12.09%，销售码洋

同比下降12.35%。究其原因，主要系今年2月与去年同期市场大环境的差异所致：一是今年2月超长

的春节假日，近5亿人次的出游，对实体书店客流的冲击不可小觑，而长假期间物流、发货的延缓，对线

上销售的削弱同样非同一般；反观去年2月正值开学季，市场销售明显走高。二是去年2月系全面贯

彻党的二十大精神开局之年的开端季，二十大文献等相关读物超常热销，致社会科学书成为当月最大

的销售份额，而今年2月此种超常热销已减缓不再，社科书销售同比降幅最大，且已非市场最大份额。

由此，或可认为，假日经济的多重“发酵”对书业的影响呈正负向并存，而超常热销过后的市场回

落，系市场趋常态化使然。

与1月份的热销态势相比，2月份的市场环比也呈下降：销售数量环比下降13.14%，销售码洋环

比下降15.02%。寄希望第一季度的市场整体态势向好。


