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2024“出版视点”第四场研讨会聚焦古籍整理出版与文化传承发展

中国出版传媒商报讯 4 月 16

日，2024“出版视点”系列专题研讨会

第四场活动在山东教育出版社举

行。此次研讨会以古籍整理出版与

文化传承发展为主题，国家图书馆副

馆长、国家图书馆出版社社长魏崇，

浙江古籍出版社社长王旭斌，黄山书

社社长葛永波，上海古籍出版社总编

辑奚彤云，岳麓书社总编辑、总经理

马美著等5位嘉宾围绕主题，共同探

讨了古籍整理出版的未来路径，以及

如何借助现代科技保护和传承珍贵

的中华文化遗产。

魏崇认为，古籍影印工作能够呈

现古籍原貌、实现古籍再造传承，对

古籍保护、研究与传播具有独特价

值。从长期来看，做好高质量的古籍

影印，要推动人工智能与古籍影印出

版的深度融合，通过元素抽取、深度

标引等方式延伸古籍影印成果；精选

具有较高历史价值、学术价值的经典

文献，明确值得影印的古籍精品；持

续推动古籍影印行业通用标准制定，

如封面、书名页、版权页、牌记等要件

的编制规范，确保影印工作的专业性

和系统性。

王旭斌表示，当下古籍整理出版

面临选题庸俗化、受众狭窄、民间文献

研究不足等问题。在新时代背景下，

要开发出学术上立得住、市场上叫得

响的古籍图书，应当在三方面发力：一

是立足地方，开发具有鲜明地方特色

的文献类选题，形成独特的选题优势

和产品线；二是面向全国、跨地跨界联

合多方机构，吸引图书馆、博物馆、高

校等学术机构的优质出版资源；三是

注重普及，勇于探索专业出版的大众

表达，策划既有社会影响又有市场口

碑的选题。 （下接第6版）
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