
首届赣鄱惠民书展闭幕 10万人赴“阅”销售码洋近百万

中国出版传媒商报讯 名家大咖

云集交流、直播活动近百场、参展图书

1万余种、发放百万购书券……日前，

由江西出版传媒集团、江西省出版物

发行业协会主办，江西新华发行集团

承办的首届赣鄱惠民书展在江西上饶

举行。线上线下参与活动的读者近10

万人次，图书销售码洋近百万。

本届书展采取“线上线下融合、展

示展销结合、全民阅读联动”的方式

深化融合办展。通过“江西新华在

线”全民阅读数字平台，江西全省 11

个设区市新华书店的图书主题展区

“搬”到线上，读者足不出户即可参

与。线下主会场还设置了“融合阅读

展区”和“数字阅读展区”。

本届书展吸引了人民出版社、人

民文学出版社、学习出版社等百余家

出版单位和文创机构参与，展出文史、

古典、百科、教育等种类丰富、题材广

泛的优质好书。书展还主打“文化惠

民”，参展出版社新书、畅销书8折让利

销售，特价图书6折以下销售。此外，

“江西新华在线”小程序还线上发放70

万元图书优惠券，读者领取后可在江

西全省新华书店线下门店使用。

值得一提的是，参展出版单位还

在线上直播间开展近百场直播。邀请

作者、编辑、人气主播推出“全民阅读”

“大咖带你逛书展”等活动。

本届书展期间，聂震宁、吴波、张

品成等名家大咖开展了数十场文化讲

座、读者见面会、新书发布会、作家访

谈等文化活动。

未来，江西新华将坚持“阅读不打

烊”的服务理念，全省百家新华书店同

频联动，让江右读书节活动贯穿全年，

进一步助力书香赣鄱建设，深化全民

阅读。 （肖 颖）

安徽新华“皖美阅读书香五一”系列活动营造浓厚阅读氛围

中国出版传媒商报讯 为更好满

足广大读者的文化阅读需求，安徽新

华发行集团在安徽全省新华书店门店

推出了“皖美阅读 书香五一”主题系列

活动，先后开展好书展销、研学活动、

阅读分享、名师讲座、非遗体验等400

余场文化活动，陪伴广大读者度过了

充实有趣的文化假期。

安徽全省新华书店精选社科类、

文学类、科普类、儿童类、生活健康类

等丰富的图书品种及特色文创，在门

店设立主题图书展示展销专区。安

徽各地新华书店精心策划了一系列

精彩的文化阅读体验活动，邀请非遗

达人、手工爱好者等走进书店开展体

验式分享活动，让读者们在书店里不

仅能阅读到好书，还能沉浸式参与手

工制作、小小图书管理员、科学实验

等活动。如合肥元·书局举办文化市

集，并设有漫画书籍、动漫周边、人形

立牌打卡。5 月 1 日~3 日，安徽图书

城举办了“文化创意劳动者市集”，10

余位手工达人带来了制作的精美产

品，为读者朋友带来别样的进店体

验。此外，淮南书城开展了非遗竹编

画活动、淮北图书城了开展“非遗文

化——扎染”主题活动、蚌埠延安路

店开展了包括“小小图书管理员”“科

学小实验——齿轮转转转”等环节的

周末研学活动。 （肖 颖）
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中国出版传媒商报讯 由中共

河北省委宣传部、河北省教育厅、河

北出版传媒集团联合主办，河北省

新华书店有限责任公司承办的第十

二届河北省青少年“阅·知·行”读书

活动总结展演暨第十三届活动动员

会日前举行。中共河北省委宣传部

副部长、河北省电影局局长王振儒，

河北省教育厅副厅长余育国，河北

出版传媒集团党委委员、董事于慧

丰，河北省新华书店党委书记、董事

长韩丽璞，河北各市新华书店代表、

冀版出版单位有关负责同志等出席

活动。

于慧丰从品牌影响力、活动规

模、社会效益三个方面充分肯定了

第12届读书活动的成果。余育国

对第13届读书活动提出要求，强调

要强化组织领导，做出亮点、做出

特色、做出成效，努力打造“一地一

品牌，一校一特色”行动格局。

以“深化全民阅读 建设书香河

北”为主题的第12届“阅·知·行”读

书活动 2023 年 4 月启动，吸引近

500 万人次师生参与，累计收集各

类视频、征文等作品 2 万余份，近

300所学校提交“书香校园”建设资

料，“书香家庭”亲子共读视频打卡

2万余人次，超15万名中小学生参

与线上知识问答。 （肖 颖）

● 分销微讯
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实体书店如何构建“策展”新场景
“到书店看展去！”在以前实体书店

以图书销售为主，“兼职”售卖文教产品

的背景下，这一想法可谓天方夜谭，但

在实体书店迅速向文化中心转型的当

下，依托书店空间推出更多展览，已成

为越来越多实体书店的选择，也催生出

了更多的“书店策展人”。刚刚过去的

这个“五一”假期，杭州不熟艺术书店开

启了“大山里的春天会发光”公益展览，

鹅舍书店艺术馆推出了“向无趣的生活

叫板，给世界点颜色看看——气球玩

家悟空个人展览”等。实体书店策划

过哪些展览？围绕策展，实体书店又

有哪些做法？据此，商报推出“书店策

展”专题，对数家常态化策展的书店相

关负责人进行了采访。

策展“原”动力
注重规划 与书结合灵活办展

要想展览效果好，提前规划不可

少。规划既包括长期战略，也包括与当

下的热点相结合。书店的图书属性，也

让不少以“书”为主角的展览走进书店，

成为书店展览中的“即兴创作”。

注重长期规划，着力实现艺术文化

破圈。2023年至今，江苏南京凤凰国际

书城凤凰美术馆举办了近 20 场展览，

并将举办围绕女性设计力的艺术家巡

展，以及围绕艺术IP的沉浸式绘本展和

围绕中法建交60周年开展的法国漫画

艺术家绘画展。凤凰国际书城文化运

营总监、凤凰美术馆馆长张驰表示：“准

备一场展览需要丰富的艺术资源的积

累与选择，一般以年为单位制定展览计

划，留出充足的时间让艺术家创作、呈

现。从确定选题到与艺术家深入沟通、

让公众理解并引领其审美，再到撰写新

闻稿宣传推广、策展人导览解说及衍生

品开发等，都是展览筹备中不可或缺且

需深入考虑的因素。”

2023 年至今，朵云书院共策划了

26场展览，近期举办了“士与艺——当

代作家学者书画展”“Mini 探险家·亲

子互动展”等。谈及策展规划，该店内

容策划李京介绍，每年年终会对新一

年的展览进行总体规划。“考虑到世纪

朵云 10 家门店的定位和读者群体不

同，策展主题的确定需要综合考虑每

家书店的独特调性和目标受众。同

时，我们也密切关注市场趋势和热点

议题，如‘IP’具有较高的讨论度和吸

引力，今年我们便以‘IP’为年度主题，

大部分展览都将围绕这一主题展开。”

2023年至今，几何书店在全国门店

举办了近30场展览，近期举办了“iART

儿童艺术展”和“蓝通通创意非遗互动

展”，同时也在筹备下半年的FIRST青

年电影展等。几何文化市场部经理王晓

烟表示，几何书店以“文化生活平台”为

定位，整合全国的文化资源，集结各方品

牌等共同策展。“我们从市场和观众角度

出发筹备办展，前期进行内容筛选和挖

掘，如选择非遗、儿童或者青年艺术，定

调内核与主题；中期整合资源，加入国内

品牌或国际资源，拓宽展览宽度；后期拓

展市场，延展融合文旅、商业等，加强运

营深度。”

与书结合，快闪、限定灵活办展。中

信书店在不同门店策划了多场文化主题

快闪展览，并不定期甄选一些主题，举办

限定特展。中信书店策划出品中心策划

经理陈江虹介绍，在重庆江北机场的中

信书店全新品牌概念店举办的“邂逅重

庆——多维城市·未来镜像”主题文化展

中，通过图片、文献、实物、装置、数字艺

术等丰富的展示形式，展现重庆的方方

面面。“在策展中我们通常会选择具有文

化推广属性的优质内容，或是中信出版

的图书相关IP，从多个方面综合考量筛

选适合的展览选题，之后策划团队根据

选题组织内容，并结合空间与平面视觉

进行展览深化设计，对接物料制作、现场

布展等工作。在每一次展览中，我们也

会专门策划一系列亮点内容，例如链接

在地文化的打卡装置，或与特邀艺术家

联合呈现创意作品等。”

近年来，北京春明簃阅读空间举办

了多场以1本书为主题的展览，吸引了

不少人的关注。像“打开图书做营销”

的方式，也在许多书店有着类似的尝

试。2023年至今，PAGEONE共举办了

66 场 人 文 、艺 术 类 的 展 览 。 近 期

PAGEONE·北京坊店举办了与人民文

学出版社合作策划的《红楼梦》出版史

料展，以及与爱心树合作的儿童科普绘

本展。PAGEONE 市场部经理刘迪表

示，该店大部分的展览均围绕近期店内

的重点图书、文创产品落地，与图书的

内容和产品的独家卖点紧密相关，结合

店内客群偏好，甚至会考虑是否能与当

下热门话题相结合，并与产品方共同讨

论确定最终的落展主题。“在展览前，会

对展览思路及展销品进行评估，如是否

与品牌风格适配、主题和内容是否有一

定热度、能否有效带动产品销售等。之

后才会与产品方商讨展览主题、内容、

形式、预算等。”

需要指出的是，单一的展览为书店

带来的投入产出比并不可观，如何破

题？不少书店通盘考虑，除策展外，还

通过举办相关分享会等活动，增强展览

为书店带来的整体附加值。

2023年至今，哈尔滨众创书局举办

了卡尔维诺百年诞辰（含刘征《看不见

的城市》插画展）、“2024，字在观，观字

在”创意书法展览等多场展览。该店店

长张白白表示，该店在策展时会考虑两

个方面，一是结合当前热点，如节日、作

家诞辰、出版社重点推荐图书等，并邀

请出版社参与，链接更多资源，协同开

展宣传等。二是自主策划。“我们会同

时选出2~3个主题，经内部讨论后再进

行选书、选品、制作物料。展览开幕后，

也会吸引一些同频读者等加入，持续丰

富展览内容。如在译者主题展览中，我

们最初只邀请了何雨珈和陈以侃两位

嘉宾手写寄语，后渐渐增加了陈英、陶

立夏、btr等10几位嘉宾，成为店内最具

特色的展览项目，并保存至今。”在张白

白看来，“众创书局的展览仍处在相对

初级的阶段”，希望通过策展带动相应

图书的销售。“如读库策划的《孤星之

旅》一书，展览期间销售近百本。此外

我们还会为每个主题展搭配读书会，邀

请哈尔滨本地教师、领读人共读，也产

生了一笔收入。”

关注社会效益，引发共鸣，提升看

展情绪价值。“全民阅读”是实体书店肩

负的重要责任之一，如何通过策展推动

全民阅读？张驰强调：“通过持续高品

质的展览提升书店调性、推广全民阅

读，是一条提升书店展览维度的可探索

之路。”

在产生直接的经济效益之外，不少

书店将策展融入自身战略定位中，服务

于书店的整体发展。如几何书店致力

于打造文化平台，王晓烟认为，书店作

为非专业性展览空间，很难产生更多经

济效益，但能很大程度地制造市场话题

和创造内容突破。“我们搭建了一个人

人平等的表演舞台，任何人都有机会在

几何书店办一场展览，其中可能没有任

何实质收入，但从市场角度来说，行业

会看到几何的大胆突破，观众也会更加

认可和支持几何。” （下转第14版）
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由书香羊城全民阅读活动组委

会指导，中共广州市委宣传部、广州

市新闻出版局、广州新华出版发行

集团主办，以“书香羊城 穗阅静好”

为主题的 2024 广州读书月系列活

动，自4月开幕以来一直延续至“五

一”假期。相比往届，本届广州读书

月活动主题更加聚焦、形式更加丰

富、内涵更加深远，先后举办了超

500 场覆盖面广、参与度高、互动性

强阅读活动，让全民阅读在岭南大

地持续生根发芽、蔚然成风。

丝路引领，阅读活动接连不

断。本届读书月以“跨越山海 丝路

共读”系列活动为引领，广州、西安

双城联动，通过推出2024 广州读书

月推荐阅读书单，让市民穿越古今，

读懂丝绸之路上的文化故事。读书

月期间，广州各区实体书店结合自

身经营特色，开展了“读懂广州”主

题阅读活动、广州购书中心30周年

庆、“纪念金庸先生诞辰100周年”武

侠文学专题特展活动等。此外，广

州全市11区紧密联动，先后举办了

广州职工“悦读圆梦”系列读书活动

暨全民阅读汇、“读懂广州·热爱广

州·奉献广州”主题党日活动、广州

越秀公园花城书房“悦享生活”研

学、广州诗词大会诗词竞技决赛、

《粤剧表演艺术大全·舞美卷》系列

活动、《家在广州》新书首发活动、音

乐品鉴会、书画艺术展、亲子手工乐

等精彩纷呈、各具特色的“阅读+”体

验活动，让全民阅读深入到城市各

个毛细血管，有效助力广州文化强

市和“阅读之城”建设。

好书引领，持续构建阅读阵

地。本届读书月活动围绕阅、粤、

越、乐、悦、跃六大模式，依托阅读阵

地等场域，坚实筑起广州“读书圈”。

本届广州读书月活动依托并拓

展了实体书店、公共图书馆、“花城

书房”等特色阅读空间，打造阅读阵

地，在全社会营造“爱读书、读好书、

善读书”的浓厚氛围。2024 广州读

书月期间，全民阅读活动还走进企

业、农村、机关、校园、社区、军营、网络、家庭、公

园、基层10个重要场域，引导带动广大市民读懂

广州、热爱广州、奉献广州。

此外，读书月期间，广州各区实体书店还开

设了精品图书专区，推送优秀经典读物。包括

特别推荐图书、年度十大好书、主题出版好书、

少儿好书和网络年度好书5大类别在内的2024

书香羊城好书榜也在广州读书月期间揭晓，《文

学里的广州》等31种入选好书走进广州全市实

体书店，与广大读者见面。

据悉，2006年起，广州十八年如一日持续推

动全民阅读。“书香羊城”历经多年培育耕耘，已

逐渐成为展现广州城市文化品位、彰显市民精

神文化风貌的重要活动，广州读书月、羊城书展

两大品牌活动深入人心。2013 年，广州首次将

每年 4 月定为“书香羊城阅读月”；2015 年实施

的《广州市公共图书馆条例》将每年 4 月定为

“广州读书月”；2021 年，“书香羊城”全民阅读

活动组委会开启品牌整合战略，“广州读书月”

获中宣部、国家新闻出版署“全民阅读优秀项

目”。2022年，《广州市推进公共阅读空间试点

建设工作方案》正式实施，并遴选出首批 23 家

“全民阅读共建点”和“全民阅读示范点”。在此

基础上，两年来，“花城书房”特色阅读空间在广

州爱国主义教育基地、城市公园、社区乡村等场

所纷纷落地，“爱读书、读好书、善读书”的浓厚

氛围蔚然成风。

未来，广州将以“全民阅读”为基础，持续推

动文化发展，引导市民在阅读中领悟中华文化，

厚植人文精神，培育文化自信，筑牢广州“文化

强市”根基。 （肖 颖）

■中国出版传媒商报记者 焦 翊
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