
本届东北书博会由中国出版协会、中

国书刊发行业协会、中国图书评论学会指

导，吉林省出版协会、吉林省书刊发行业

协会主办，吉林东北亚出版传媒集团有限

公司、吉林出版集团股份有限公司、长春

出版传媒集团有限责任公司、《中国出版

传媒商报》社有限公司、北京人天书店集

团股份有限公司承办，辽宁出版集团有限

公司、黑龙江出版传媒股份有限公司、内

蒙古出版集团有限责任公司、内蒙古新华

发行集团股份有限公司协办。

开幕式上，中宣部副秘书长汤恒，吉

林省委副书记吴海英，中国出版集团有限

公司党组成员、中国出版传媒股份有限公

司总经理茅院生，吉林省出版协会会长、

吉林东北亚出版传媒集团有限公司董事

长于强分别致辞。吉林省委宣传部副部

长、吉林省新闻出版（版权）局局长栾国栋

主持开幕式。

中国出版集团有限公司总经理、党组

副书记常勃，中国出版协会理事长邬书

林，中国出版协会副理事长、图书评论学

会会长郭义强，中国书刊发行业协会理事

长艾立民，中国编辑学会会长郝振省，以

及来自东北三省一区党委宣传部的相关

负责同志和全国各地出版发行集团的主

要负责同志等出席开幕式。

“家门口”的书业盛会

“从业多年来，我参加了许多书展，

很高兴这次能在‘家门口’参加这样规模

大、标准高的书业盛会，相信东北书博会

能对行业发展起到推动作用。”吉林摄影

出版社总编辑朱薏楠向记者介绍说，该

社以让主题出版与市场化图书、少儿图

书与摄影类图书、文化传承与新媒体技

术相结合为目标，在展会期间策划了与

童书相关的多项活动，涵盖低幼启蒙、益

智游戏、少儿美术、少儿科普、青少年阅

读几大出版产品线。

明天出版社营销专员张璞说：“第一

次来到东北地区筹备书展，发现东北朋

友很热情，在人员安排、场馆协调等方

面，主办方对参展商给予了充分帮助。

今年是首届东北书博会，相信以后随着

经验积累会做得越来越好。”

（下转第2版）

东北书博会：区域书展再添新军
■中国出版传媒商报记者 靳艺昕关键词 书展 出版发行 全民阅读

●中国好书

中国出版传媒商报讯 2024年4月“中国好书”月榜近日发布。15种入选图书

分别是：《中国式现代化的文化基因》（中华书局）、《家国记忆：一对五十年代大学生

的时代背影》（浙江科学技术出版社）、《（新编）中国通史纲要》（中国社会科学出版

社）、《宽容与执拗：迂夫司马光和北宋政治》（中信出版社）、《古代诗歌中的北京》

（文津出版社）、《韩家往事》（商务印书馆）、《在旷野里》（中国青年出版社）、《去老万

玉家》（人民文学出版社）、《人间信》（花城出版社）、《大成昆》（天地出版社）、《触手

可及的未来科技：科学家与科幻作家的跨时空碰撞》（山东科学技术出版社）、《我的

世界》（新蕾出版社）、《云朵上的爸爸》（北方妇女儿童出版社）、《飞起来的村庄》（大

象出版社）、《我的牙去哪了》（安徽少年儿童出版社）。 （张馨宇）

2024年4月“中国好书”发布

排序
1
2
3
4
5
6
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8
9
10

书名
中国共产党纪律处分条例
中国共产党纪律处分条例 （含简明问答）
中国共产党纪律处分条例
习近平著作选读 第二卷 （普及本）
习近平著作选读 第一卷 （普及本）
习近平新时代中国特色社会主义思想学习纲要 （2023年版）
我的阿勒泰
习近平关于金融工作论述摘编 （普及本）
青铜葵花
快乐就是哈哈哈哈哈

版别
中国方正出版社
中国法制出版社

人民出版社
人民出版社
人民出版社

学习出版社 人民出版社
花城出版社

中央文献出版社
天天出版社

中国友谊出版公司

出版时间
2023年12月
2024年1月
2024年1月
2023年4月
2023年4月
2023年4月
2021年8月
2024年3月
2020年5月
2022年8月

定价（元）
8.00
8.00
8.00
34.00
35.00
16.00
45.00
27.00
25.00
52.00

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2024年5月上半月）

榜单快评 本期榜单的突出亮点是：花城出版社推出的李娟著《我的阿勒泰》，随着同名
电视剧在央视的热播，一举斩获非主题时政热销领衔书和文学艺术热销领衔书两项桂冠，列
全品类图书热销第7位。这是继年初《繁花》电视剧热播拉动同名书热销后，影视、图书互动
热的年内再度引爆。而与以往特别不同的是，此次同名电视剧仅 8 集，央视热播仅 4 天，短
剧、短时热播竟产生如此高的热效，实属前所未有。而该著的姊妹篇——当年新书《阿勒泰
的角落》（新星出版社），也携手跻身文艺热销书TOP10，更可谓对此热象锦上添花。

2024年5月上半月全品类图书销售总榜

（下转第3版）

首届东北书博会现场 馆配交易展区的2024夏季全国图书馆采购会 靳艺昕/摄

“相约吉地 共沐书香”，5月17日~19日，首

届东北图书交易博览会（以下简称“东北书博

会”）在吉林长春举办，约600家出版、发行和文

化企业相聚北国春城。作为东北三省一区首次

联合举办的大型图书交易博览会，此次展会线

上线下同步展销图书产品约40万种，举办了约

130项形式多样、内容丰富的活动，展览面积超

过2.1万平方米，规划设计主题出版、主宾集团、

教育主题、精品期刊、进出口图书、吉韵书香、城

市出版社联合体、民文出版、数智动漫体验、非

物质文化遗产、全国出版发行、馆配交易共12

个特色展区。据官方介绍，截至5月19日10

时，本届东北书博会总销售码洋2.15亿。

中国出版传媒商报讯 5月17日~19日，首届

东北图书交易博览会在吉林省长春国际会展中

心举办。东北书博会期间，中国出版集团首届大

学生阅读分享活动走进当地多所高校，人民文学

出版社、商务印书馆、中华书局、生活·读书·新知

三联书店等出版社邀请大家名家走进高校、走进

书博会，现场互动，谈阅读谈人生，在黑土地掀起

全民阅读特别是高校学子的阅读热潮。

首届大学生阅读分享活动由中国出版集团

主办，北京大学出版研究院、中国出版传媒商报

承办，人民文学出版社、商务印书馆、中华书局、

生活·读书·新知三联书店、中国大百科全书出版

社和荣宝斋协办。 （白 藏）

首届大学生阅读分享活动
走进长春

●商报专递

中国出版传媒商报讯 5月23日，光明日报

社和经济日报社联合向社会发布“2024·全国文

化企业30强”名单，并发布“2024·全国成长性文

化企业30强”名单。

中国出版集团有限公司、中国教育出版传媒

集团有限公司、河北出版传媒集团有限责任公

司、江苏凤凰出版传媒集团有限公司、浙江出版

联合集团有限公司、安徽新华发行（集团）控股有

限公司、江西省出版传媒集团有限公司、山东出

版传媒股份有限公司、中原出版传媒投资控股集

团有限公司、长江出版传媒股份有限公司、湖南

出版投资控股集团有限公司、广东省出版集团有

限公司、四川新华出版发行集团有限公司等荣列

“2024·全国文化企业30强”。

内蒙古新华发行集团股份有限公司、武汉理

工数字传播工程有限公司等荣列“2024·全国成

长性文化企业30强”。 （张馨宇）

2024全国文化企业30强
公布
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5 月 23 日，2024 文化强国

建设高峰论坛在广东深圳举

办。中共中央政治局委员、中

宣部部长李书磊出席并发表

主旨演讲。中共中央政治局

委员、广东省委书记黄坤明出

席并致辞。

与会嘉宾认为，习近平文

化思想是新时代文化建设实

践经验的理论总结，是中华民

族文化主体性和文化自信的

集中体现，为做好新时代新征

程宣传思想文化工作提供了

强大思想武器和科学行动指

南。宣传思想文化战线要增

强责任感使命感，高举新时代

中国共产党的文化旗帜，担负

起新的文化使命，推动新时代

文化建设不断开创新局面。

与会嘉宾表示，深入学习

贯彻习近平文化思想，推动文

化强国建设，要增强文化自

信，树立文化志向，发展壮大

主流价值、主流舆论、主流文

化，推出更多熔铸古今、汇通

中西、彪炳史册的文化成果。

要推动文化创新和文化繁荣，

加强文化遗产保护传承，加快

文化的数字化赋能，深化文化

体制机制改革，激发文化创新

创造的动力活力。要深化文

明交流互鉴，践行全球文明倡

议，更好凝聚文明共识。

本届论坛主题为“中国式

现代化与新的文化使命”，由

中宣部主办。中央宣传文化

单位、各省区市和新疆生产

建设兵团党委宣传部、部分

文化企事业单位有关负责同

志和有关智库专家学者等参

加论坛。 （据新华社）
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流程“再造”，内容“革命”，当前人工智

能（AI）渗透到我们生活的同时，正在引起

各行各业的关注和试用，出版业亦不例

外。此前，我们曾在“编客实验室”公众号

等渠道发布围绕AI在出版行业应用的问卷

调研，旨在深入了解行业内对AI技术的认

知、应用、学习意愿及所面临的挑战。调查

结果表明，尽管对AI技术有一定程度的认

知和应用，但从业者深度了解和应用的水

平有待提高。同时，从业人员普遍愿意学

习AI相关知识，以促进其在出版行业中的

应用和发展。

AI“辅助”角色受认可

此次调查问卷和采访可以看出从业者

对AI的开放态度，普遍认可AI在多个方面

提升出版效率和质量、对促进行业发展具

有重要作用。大家更期待AI能够帮助解决

选题策划、营销等环节的实际问题。

93.47%的受访者认为AI技术对出版

行业重要或非常重要。89.13%的受访者对

AI技术可能取代部分编辑工作表示担忧，

但同时也认为AI更多是辅助工具。

需要注意的是，尽管大多数受访者对

AI有基本的认识和应用经验，但深入了解

和熟练应用的比例较低。仅有2.17%的受

访者能够熟练运用多种AI工具，71.74%的

受访者有一定了解并能够简单使用某些AI

工具。在使用工具类型方面，91.3%的受访

者曾使用过AI语言模型，36.96%使用过人

工智能生成内容（AIGC）。

几乎所有受访者都表示愿意学习AI

相关知识，偏好通过在线课程、实际项目或

与专业人士交流的方式学习。由此可见，

出版行业从业者对于AI应用的态度是开放

且积极的，愿意学习AI相关知识的受访者

比例达97.83%，69.57%的受访者表示缺乏

相关学习资源是学习AI的主要障碍。实际

探索中，23.91%的受访者参加过AI相关培

训或购买过学习资源，但72.73%的受访者认

为所参与的课程/内容没有达到预期。由

此可见，缺乏时间和更匹配且更具实用性

的学习资源是从业者学习AI的主要障碍。

对于希望 AI 解决的实际工作问题，

80.43%的受访者希望借助AI写营销分析或

营销文案，认为在营销领域应用AI技术，辅

助内容创作和分析，能够带来显著效益。

80.43%的受访者看好AI在数据分析与预测

方面的作用，认识到数据分析在决策支持、

市场分析和趋势预测中的重要作用，尤其

是在出版行业中，对市场和读者偏好的准

确预测尤为关键。76.09%的受访者希望学

习AI生成图片和视频。同样有76.09%的

受访者更关注AI内容创作工具的使用。内

容生产是出版行业的核心，而AI技术在提

高内容创作效率和质量方面展现出巨大潜

力。63.04%的受访者表示出对AI选题判断

的兴趣，希望通过AI技术提高选题的准确

性和效率，这对于提升出版物的市场竞争

力和读者接受度至关重要。

通过此次小调查不难看出，契合出版

行业特点、更具实用性的AI教育与培训仍

有待加强，从业者偏好更实用、易于获取

的AI技术学习资源和平台。而促进人机

协作是从业者探索AI在实际工作中应用

的重要方向。推广 AI 技术的同时，更强

调其作为辅助工具的角色，探索人机协作

的最佳实践，确保技术发展与行业需求

相匹配。关注实际应用与效果，应鼓励

和支持AI技术在出版行业中的实际应用

试验，以解决具体问题，提高行业接受度

和信任度。 （下转第13版）

出版人都用上AI了吗？体验如何？
■中国出版传媒商报记者 张聪聪

●书业潮事
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