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中国出版传媒商报讯 6 月 20 日，由中国出版集

团主办，中国图书进出口（集团）有限公司（以下简称

“中图公司”）承办的第五届“中国出版集团好书全球

云展销大会”开幕式在京举办。中国出版集团有限公

司总经理、党组副书记常勃，中国研究图书馆员学会

主席、美国杜克大学图书馆国际与地区研究部东亚收

藏协调人周珞，商务印书馆执行董事、党委书记顾青，

美国哈佛燕京图书馆馆长杨继东，中华书局有限公司

执行董事、党委书记肖启明，美国康奈尔大学东亚图

书馆馆长郑力人，中国图书进出口（集团）有限公司执

行董事、党委书记李红文，法国巴黎友丰书店创始人

潘立辉，中译出版社执行董事、党委书记乔卫兵出席

活动，来自美国剑桥大学、美国亚利桑那大学、加拿大

不列颠哥伦比亚大学等多家海外图书馆及书店代表

现场参会。该活动由中国出版传媒股份有限公司副

总经理张纪臣主持。

活动现场，常勃和李红文分别为加拿大不列颠

哥伦比亚大学、美国杜克大学、美国康奈尔大学、美

国哈佛燕京图书馆、英国剑桥大学、美国加州大学伯

克利分校、美国俄亥俄州立大学、夏威夷大学马诺阿

分校、美国加州大学洛杉矶分校等图书馆代表及法

国语言与文明大学、美国普林斯顿大学、美国亚利桑

那大学、美国埃默里大学、美国印第安纳大学、美国

乔治城大学、德国马克斯·普朗克学会科学史研究

所、法国巴黎友丰书店、新加坡大众书局代表颁发了

中国出版集团图书海外馆藏杰出贡献证书和海外传

播杰出贡献证书。

据悉，第五届“中国出版集团好书全球云展销大

会”活动为期6个月。 （孟丽媛）

中国出版传媒商报讯 6月19日，由中国音像与数

字出版协会出版融合工作委员会、中国图书进出口（集

团）有限公司、民进北京市委出版传媒委员会共同主办

的“第四届出版融合发展国际化论坛”在BIBF举办。

中宣部进出口管理局一级巡视员王华，中国音像

与数字出版协会副秘书长、出版融合工作委员会主任

兼秘书长李弘，全国政协委员、中国图书进出口（集

团）有限公司总经理林丽颖，中国轻工业出版社有限

公司董事会董事、执行总经理李振中出席论坛并致

辞。中国人民大学出版社理工分社社长李文重，机械

工业出版社基教/外语分社社长马小涵，美国俄亥俄

州立大学终身教授、图书馆中文部主任李国庆，首都

师范大学科德学院教授周华，中国外文局国际合作部

副研究员费雯俪分别作主题演讲。论坛云集了国内

外数字出版领域的众多专家、学者及企业相关负责

人。中国图书进出口（集团）有限公司副总经理曹庆

宁主持论坛。

本届论坛以“出版业数字化转型及国际合作实

践”为主题，锚定文化强国和出版强国建设目标，聚焦

专业出版领域数字化传播体系建设，交流经验、分享

案例，听取海外图书馆的实际需求，共同推进学术共

享在全球的进一步发展。 （孟丽媛）

中国出版传媒商报讯 6月19日，2024“出版与技

术创新大会”在BIBF举办。此次大会由中国图书进

出口（集团）有限公司举办，上海数据交易所、华为阅

读等联合协办。大会以“AI赋能下的出版未来”为主

题，中国出版传媒股份有限公司副总经理张纪臣担任

大会主持，举办方代表、全国政协委员、中国图书进出

口（集团）有限公司总经理林丽颖及中国科学院院士

何满潮分别致辞。

在主旨演讲环节，来自北京大学、知识产权出版

社、爱思唯尔、上海数据交易所和华为阅读的代表，从

人工智能的算力、算法到出版内容生产的全产业链，

进行了深入的交流和研讨。

大会期间，中图科信数智技术（北京）有限公司发

布了自主训练大模型“思瓜”LUFFAAI。施普林格·自

然集团宣布将在中国启动“Artificial Pen Project”AI生

成式写书计划，携手中国科学院何满潮团队及中图科

信，开启科学出版新篇章。上海数据交易所联合武汉

大学数字出版研究所、中国图书进出口（集团）有限公

司共同发布了《学术数据跨境流通交易政策与实践对

策研究报告》。 （聂慧超）

中国出版传媒商报讯 6月18日，

以“数实融合·智领未来”为主题的

“2024 人工智能出版融合发展研讨

会”在京举行。中国版权协会理事长

阎晓宏等出席。来自全国 300 多家

出版单位的负责人及代表参会。

阎晓宏在开幕致辞中强调，出版

融合应追求高质量发展，利用生成式

人工智能创作不仅要满足社会需求，

也要追求经济效益。出版单位和编辑

人员应迅速掌握和应用AI技术，以优

化出版和编辑流程，进而提升自身竞

争力。

国家新闻出版署出版融合发展

（武汉）重点实验室主任、数传集团董

事长刘永坚等围绕“‘十四五’新发展

格局下的出版业生态重构”等议题发

表主旨演讲，深度探寻AI时代出版业

高质量转型的新路径。

会上，数传集团发布了出版业首

个大模型 BOOKSGPT，以及以此为

基础的“AI编辑工作室”及“RAYS出

版融合云平台7.0版本”两款重磅产

品。数传集团执行总裁施其明表示，

“AI编辑工作室”包含了AI选题策划

编辑、AI作者、AI画师、AI审校团队等

在内的15个AI编辑，完整覆盖选题策

划、内容生产、编审校、发行营销等业

务场景。目前，AI编辑工作室的AI编辑们已在多家

出版单位“履职上岗”。RAYS7.0 版本则是在

RAYS出版融合云平台上的重大升级，其结合了

AIGC能力，通过集成创作Copilot功能辅助编辑创

作各种 RAYS 应用服务、书小二智能助手和图书配

套 AIGC 服务。

由数字出版智能服务技术教育部工程研究中

心牵头成立的“出版融合发展专家智库启动仪式”

在会上同步举行。

此次大会由中国出版协会、中国版权协会、中

国音像与数字出版协会、中国编辑学会、中国新闻

技术工作者联合会共同指导，数字出版智能服务技

术教育部工程研究中心主办，国家新闻出版署出版

融合发展（武汉）重点实验室协办，数传集团承办。

（张馨宇）
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第四届出版融合发展国际化论坛 关注出版业数字化转型

2024出版与技术创新大会聚焦AI赋能下的出版未来

中国出版传媒商报讯 6月22日，

作为BIBF的一项重要活动，“第二届出

版教育国际高峰论坛”在北京国家会

议中心召开。论坛由北京印刷学院、

中国出版协会主办，北京印刷学院出

版学院、中国图书进出口（集团）有限

公司承办，北京大学出版研究院、南京

大学出版研究院、中国传媒大学出版

学院、北京师范大学数字出版研究院、

武汉大学出版研究院、华东师范大学

出版学院、四川大学出版学院、南开大

学出版研究院支持举办。

论坛以“人工智能应用与国际出

版教育”为主题，汇聚中外出版学界、

业界专家，聚焦人工智能时代高质量

出版人才培养，集中交流探讨人工智

能技术在出版业和出版教育领域的

应用。

中国出版协会理事长邬书林，中

宣部进出口管理局局长张泽辉，北京

市委宣传部副部长、北京市新闻出版

局局长翟德罡，北京市委教育工委副

书记王达品，国际出版商协会主席卡

琳·潘飒，外研集团（外研社）党委书

记、董事长、外语教学与研究出版社

社长王芳，施普林格·自然集团全球

图书业务总裁汤恩平，英国出版商协

会副总裁卡特里奥娜·史蒂文森，澳

大利亚联邦科学与工业研究组织出

版总监阿伦德·库斯特，南京大学出

版研究院常务副院长张志强，韬奋基

金会副理事长黄书元，中国出版传媒

股份有限公司原总经理李岩，中国工

信出版传媒集团有限责任公司副总

经理李文，人民卫生出版社有限公司

总经理李新华，中国图书进出口（集

团）有限公司副总经理李文凯，北京印刷学院

党委书记曹文军，党委副书记、院长田忠利等

出席会议，来自出版单位、兄弟高校、国际教

育机构 250 余人参加会议。论坛由中国出版

协会副理事长、北京印刷学院出版学院院长

李朋义主持。

曹文军、张泽辉、王达品、卡琳·潘飒等发表

致辞。邬书林、汤恩平、田忠利、卡特里奥娜·史

蒂文森、阿伦德·库斯特、张志强等分别围绕人

工智能对于出版教育的影响、未来出版者的培

养计划等内容发表主旨演讲。论坛还发布了首

届出版教育国际高峰论坛优秀论文集《融媒体

环境下的出版教育与人才培养》（上、下册）和首

届出版教育国际高峰论坛画册。

同日下午，出版教育国际高峰论坛的两个

分论坛在北京印刷学院举行。 （聂慧超）
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BIBF全面恢复，走出去需新表达
如何面向国外读者推出通俗的党史著作，是中央

编译社一直下功夫的地方。郗卫东表示：“党史类著作

在走出去方面难度较大，我们已经出版了《中国共产党

的一百年》英文版4卷本、《中国共产党简史》多语种版

等著作，为了满足国外更多读者的阅读需求，我们今年

6月份最新推出由中央党史和文献研究院院长曲青山

撰 写 的《 中 国 共 产 党 百 年 辉 煌 》英 文 版

（COMMUNIST PARTY OF CHINA：A CENTURY
OF GLORY），这部著作虽篇幅不长，但内容权威、高

度凝练、图文并茂，更适合国外普通读者阅读，可以让

他们更好地读懂中国共产党、了解中国共产党的历史，

在装帧设计上也更加注重国际化。”

在BIBF上，中国社会科学出版社与施普林格·自

然集团、英国Paths出版集团共同发布“理解中国道路

丛书”英文版。该丛书是中国社会科学出版社继“理解

中国丛书”之后，策划的又一套面向海外读者的系列丛

书。该社国际合作与出版部主任夏侠介绍，该社的品

牌图书从“理解中国”“中国制度”到“理解中国道路”有

一套内在逻辑，体现了独有的学术特点。与施普林格·

自然集团合作的China Insights Series，与世界科技出版

社合作的Contemporary China Series，以及“一带一路”

专题图书，如已出版《“一带一路”手册》多语种版等，均

是在尝试主题图书的学术表达。单本书与海外合作的

涉及中华文明探源、经济、哲学、文学、文化等主题图

书，如《中华文明的起源》《中国历史学30年》《当代中

国经济学手册》等。

创新驱动下版权合作再进阶

北京根定文化传播有限公司版权代理范根定是

BIBF 的老朋友，多年来持续参展。他观察到，本届

BIBF比往年更热闹，更多外国版权经理参加，版权会

议也多了不少。“那些长期耕耘中国市场的出版社基本

没有缺席。从版权交易角度看，这次是疫情后BIBF版

权贸易功能的巨大恢复。由于BIBF举办时间提前，很

多外国版权经理今年4月份才决定来参加，这令我非

常意外。比如意大利蒙大多利（Mondadori）集团旗下

的Rizzoli，法国伽利玛出版社（Gallimard），德国视觉文

化出版机构Gestalten这些做高端书的出版社，他们在

法兰克福书展都设有很大展位。”范根定坦言。

今年是中国和马来西亚建交 50 周年，BIBF 上马

来西亚展团的展览面积较往年扩大了许多。马来西

亚红蜻蜓出版社以童书出版见长，15年前就开始与中

国出版机构建立联络，与青岛出版社、浙江少年儿童

出版社、接力出版社等国内出版机构保持着长期密切

的版权合作。

“希望和大家交个朋友，帮我们把更多好书带到中

国，”该社总经理罗美炜（Chole Loo）说。BIBF开幕当

日一早，她已经去拜访了几家出版社的老朋友。社长

许友彬（Khor Ewe Pin）关注到近年来中国图书市场发

生的巨大变化，“整个生态都变了”。他注意到，在中

国，直播已经成为图书宣传推广的重要方式，但对国外

出版机构来说很难接轨。此外，红蜻蜓与中国出版机

构的版权合作方式也在实践中调整和创新，从以往的

单部或套系图书输出和引进，到提前沟通各地文化和

读者喜好，再合作著书和绘图，并在两国同步出版。这

样的出版方式更加高效便捷，也更“接地气”。

今年的文旅热也蔓延到了本届图博会。在广东出

版展台，《新周刊》的“只有阿勒泰知道”杂志专题墙和

花城出版社的《我的阿勒泰》图书封面墙构成了一个关

于阿勒泰的诗意角落。今年，《我的阿勒泰》从散文到

影像，成功带火了一座城——阿勒泰，也让李娟的系列

作品持续扩圈。本届展会，花城出版社将“李娟”系列

图书的中外版本全部搬上展台，吸引众多读者驻足打

卡。花城出版社社长、《我的阿勒泰》剧集联合出品人

张懿在接受本报记者采访时说，截至目前，该社已出版

“李娟”系列9部作品：《遥远的向日葵地》、《我的阿勒

泰》、《记一忘三二》、《羊道》三部曲、《冬牧场》、《九篇

雪》、《火车快开》及其中8部作品的大字版。大字版专

门设计了大开本、大号字体。

张懿表示，电视剧上映带来“李娟”系列的持续热

销，总印数突破400万册，《我的阿勒泰》在剧集播出1

个月内销售 60 万册，位居当当网 30 日畅销总榜第一

位，目前销量还在进一步攀升。今年 5 月，登上全国

全品类图书畅销第 7 位；《遥远的向日葵地》、《冬牧

场》、《羊道》三部曲、《记一忘三二》等6部作品亦进入

全国 5 月头部畅销书榜单。《我的阿勒泰》的爆火出

圈，也推动了“李娟”系列的电子书、有声书等电子读

物的销售。5月，微信读书“李娟”系列，花城社7种登

上热搜榜TOP10。

在“走出去”方面，《遥远的向日葵地》目前已出版

英文版、韩文版、越南文版、俄文版、土耳其文版、阿拉

伯文版；《我的阿勒泰》已出版阿拉伯文版。花城出版

社版贸编辑欧阳佳子认为，“影视剧的爆火会为版权输

出注入强劲动力，让原著文本传播更广。就像早年《大

明王朝》以9.8分热播，带动原著大火，花城社借此契机

出版了该同名书的英文版，收获良好反馈。”据悉，《我

的阿勒泰》是首部入围第7届戛纳电视剧节最佳长剧

集竞赛单元的华语剧集，实现深度走出去。

传统文化走出去呈现新趋势

本届BIBF上，以中华传统文化为主题的学术通俗

读物受到国外出版商热切关注。值得强调的是，该类

图书面世不久就纷纷走出去的现象，在以往貌似并不

多见，一方面，显示出中华传统文化的影响力日益加

强，另一方面，也体现了国内出版人逐渐找到增强国外

出版商“兴趣点”的良方。比如，海南省出版发行集团

展出的重点出版物《邑以文名——文昌传》，全面且深

刻地讲述了文昌这座“千年古邑”“华侨之乡”“航天城”

的前世今生，展现了其独特的城市魅力和深厚的文化

底蕴。贵州出版集团的多彩贵州“四大文化工程”出版

成果首次亮相国际展会，该项目深入挖掘传承发展红

色文化、阳明文化、民族文化、屯堡文化等历史文化，致

力于打造习近平文化思想生动实践地。据出版人介

绍，中华书局的《中国文化的根本精神》泰文、吉尔吉斯

文、哈萨克文、土耳其文、乌兹别克文版，《中国美德读

本》哈萨克文版均是新书走出去的成功案例。北京华

景时代的《溯源中华文明》《中华文化通识课》等，也颇

受国外出版商青睐。

本届展会也成为大学出版社集体展现中华传统文

化魅力与现代科技创新融合的重要平台，各家出版社

纷纷通过这一国际窗口，拓宽国际合作渠道，力求在全

球范围内深化对中国文化的理解和认同。

清华大学出版社以历年之最的10场活动，探索中

国科技进步与传统文化的结合，彰显其参展的空前规

模与深度。该社副总编辑孙宇强调：“随着BIBF全球

影响力的不断提升，我们旨在借此国际舞台，不仅传播

清华大学出版社的品牌，更要讲述中国故事，展示中国

科技文化的魅力，同时努力寻求广泛合作，推动中国文

化与科技的国际传播。”河海大学出版社携“中国故事”

“中国符号”系列力作亮相；南京师范大学主打《典籍里

的中国·少年读经典》，致力于青少年的文化传承；东南

大学出版社则以其《九州天下：中国文化与中国人》《日

本中世唐样建筑设计技术的比较研究》等作品，展现文

化的深度与广度。南京大学出版社版权部负责人徐楠

指出，今年大学出版社普遍在保持自身品牌特色的同

时，聚焦于推动传统文化的国际交流，响应国内外对这

一类内容的高涨兴趣。安徽师范大学出版社总编辑戴

兆国期望通过本届BIBF，“促进更加频繁的国际文化

交流，让中国文化真正‘走出去’，让中华优秀传统文化

真正得以更加广泛地传播，提升全球影响力”。

科技与产业进一步创新融合

融合出版依旧是BIBF展会上的重头戏之一。不

少展商将在馆区内展示了近年来的出版融合新产品、

新服务、新模式，使现场参观者充分地感受到文化与科

技融合发展的强大魅力。

本次展会上，网易、腾讯、抖音、米哈游、三七互娱

等企业在网络出版展区重点展示网络文学、网络游戏

等新出版业态成果。BIBF在2023年首次设立“网络出

版馆”。在去年的基础上，今年的“网络出版馆”还融入

了人工智能、大数据等前沿技术的最新应用成果。比

如，三七互娱带来了由人工智能推动生成的休闲类小

游戏《明月宫心》，这也是该游戏首次亮相线下展会。

云南出版集团持续深化云南省出版产业数字转型

项目建设，该集团正在构建包含“五个链条”与“七朵

云”的“智慧出版云链生态平台系统”。该系统涵盖生

产经营、产业生态、公共服务、供应链管理等多个方面

的功能与服务，以APP形式呈现。据云南出版集团教

育信息化公司产品研发部负责人关欣透露，集团内已

经开始着手在“智慧出版云链生态平台系统”内引入

AIGC模型技术应用，开展智能选题策划、智能组稿、智

能审校、智能排版等工作，以数字智能化技术赋能出版

工作，大大提高了编辑生产工作效率。同时，通过

AIGC辅助形成的文字、图片、音频、视频等出版数据资

源可以同步输出形成多种形态的电子数据文件，自动

存入集团云墨书院知识服务平台中，将传统出版资源

聚合转化为集团的数字资产，进一步提升集团数据资

产管理效能。

BIBF是开展文化交流、推进国际出版合作的重要

平台。中外出版人在此寻找优质版权作品，共话技术

变革下彼此关涉出版产业的经验与思考。今年的

BIBF多个论坛，聚焦人工智能与出版融合发展，科学

分析行业面临的机遇和挑战，学界与业界如何从中汲

取自身发展所需养分，并注入实践，成为展会落幕后新

的开始。
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