
广东教育出版社

《广东新高考志愿填报一本通》

《最强大脑记忆法·初中古诗文全解读》

《善的教育：日行一善的108种方式》

《给成长加点甜》

《找到孩子的光：未来孩子的10种关键教养》

《看见中国：文物里的上下五千年》

《艺术漫话》

“通识简说·国学系列”丛书

广西教育出版社

《新声》

《新语文读本·初中卷３（第四版）》

《集团化办学促进区域教育均衡优质发展》

《普通话水平测试应试指导》

《高考数学大题通关》

《数字教材应用》

《中国生物学教育研究丛书·生物学概念教学论》

我们社发得我们社发得
最好的书最好的书

浙江少年儿童出版社

《没头脑和不高兴》

《动物小说大王沈石溪·品藏书系·狼王梦》

《作家榜经典名著：捣蛋鬼日记》

《作家榜经典名著：骆驼祥子》

《郑渊洁四大名传：皮皮鲁传》

《作家榜经典名著：哈克贝利·费恩历险记》

《雄狮少女》

《苹果花开》

《完美一跳》

《作家榜经典名著：万花筒》

接力出版社

“中华先锋人物故事汇”系列

“巴巴爸爸”系列

“好玩的生物·人体”系列*

“怪物大师”系列

“奇妙发声书”系列

“荒野求生”系列

《樟树公寓》

“手斧男孩”系列

《人体简史（少儿彩绘版）》*

“尤斯伯恩看里面”系列

中国少年儿童新闻出版总社

“猫武士”系列

《植物大战僵尸2 恐龙漫画》

《植物大战僵尸2 美丽中国 百问百答漫画》

“林格伦儿童文学作品选集”系列

“中国历史故事集（修订版）”系列

“中国科普名家名作”系列

“罗大里儿童文学全集·洋葱头历险记”等

“最能打动孩子心灵的经典”系列

“丁丁历险记”系列

“九神鹿绘本馆”系列

首都经济贸易大学出版社

《掼蛋心法》

《citespace:科技文本挖掘及可视化（第3版）》

《科学学的历程》

《认知逻辑与新闻传播：信息化时代的生存之道》

《中国ESG发展报告2023》

《家风家训》

《中国县域商业发展报告2023》

《大格局：京津冀协同发展10周年记》

《智能时代图书出版策划》

四川大学出版社

《当代儿童正畸矫治经典应用》

《中国道教神仙谱系史》

“中国古代盐运聚落与建筑研究丛书”

《科学小捣蛋 李不言和他舅舅的冒险故事》

《成都：历史和文化》

“意义形式论五书”丛书

《萌医生科学孕育在家庭》

《国潮·元宇宙四重奏》

《童眼看数学》

河海大学出版社

《望洋惊叹——南黄海洋口港的前世今生》

《新时代“长江之歌”》

《新时代“大运河之歌”》

《今天，我们怎样学习马克思》

“长江大保护与高质量发展2021系列丛书”

《一滴水的奇妙之旅》*

《江苏省土地综合整治项目预算定额标准》

《海域使用权立体分层设权技术探究与管理实践》

■中国出版传媒商报记者王新雪/采写整理

（标*的书为近期新出版图书）

2024年5月 “好玩的生物·人体”系列帮孩子适应成长变化
信息提供：接力出版社 宋新颖 直购通道：申 亮 010-65546561

重点荐书：“好玩的

生物·人体”系列

适读人群：5~12 岁

读者

推荐语：该系列由接

力出版社联合科普品牌

美国世界图书出版公司

共同打造，通过100 多个

生活和故事场景，用漫画

的形式讲解200多个从小

学科学课到初中生物课

的核心知识点。引领孩子全面了解自

己的身体，适应成长中的生理、心理变

化，学会健康生活。

营销方式：采用新媒体渠道独家

上市发售模式，小红书头部童书博主

“安森妈妈”首发，后续联合新媒体博

主达人销售传播，做好新品口碑种草。

主要渠道：线上直播

重点荐书：《给妈妈的一百万

封信》

适读人群：6岁及以上读者

推荐语：该书荣获金波幼儿文学

奖铜奖，语言清浅优美，写出了幼儿期

心理状态单纯又有点不可捉摸的孩

子，对妈妈的爱和依赖。

营销方式：一是通过

抖音、小红书、快团团、视

频号等平台进行新书预

热。二是积极开展线上

线下的共读活动和主题

教育活动。三是邀请作

家和编辑走进书店，与孩

子面对面交流。

主要渠道：线 上 直

播、实体书店

重点荐书：《铁环兄弟》

适读人群：4~6岁读者

推荐语：该书是国际安徒生奖得

主曹文轩创作的哲思绘本。书中夹杂

着对人情冷暖和变化无常的感悟，也

有相遇与离别的人生难题。

营销方式：一是线下邀请作家曹

文轩和画家伊娃娜做客书店为新书预

热，在北京航空航天大学举办主题为

“图画书的深度和广度”的讲座，与师

生进行交流。二是录制作家、画家以

及名家的荐书视频，在视频号、小红书

等渠道宣发。

主要渠道：线上直播、线下书店

重点荐书：“原来，

中国画这么有趣！”（第

二辑）

适读人群：3~10岁

读者

推荐语：全套书共6

册，介绍了 6 幅不可不

知的“中国传世名画”：

《清明上河图》《捣练图》

《五牛图》《步辇图》《听

琴图》《采薇图》。带小

朋友细细品味画里丰富的细节，发掘

名画背后的故事，学习国画鉴赏、绘画

的基本常识，感受中国式审美。

营销方式：通过作者团队开展讲

座分享等形式，结合新媒体渠道进行

宣传推广，助推整体销售。

重点荐书：“动物小说大王沈石

溪·流浪狗奥利奥”（第四季）

适读人群：7~14岁读者

推荐语：该书以写实主义笔法讲

述一只名叫奥利奥的边境牧羊犬流浪

途中的故事。每个故事

由奥利奥与一位新主人

的结识而展开，由此产

生深刻的情愫和羁绊。

营销方式：以单本

入选书单结合 3 本套装

通过新渠道、达人带货

的模式，带动整体销售。

重点荐书：《小蝌蚪

找爸爸》

适读人群：3~6 岁

读者

推荐语：该书用36件日常亲子互

动的小事，将爸爸宽厚、包容、满满的

爱融入故事，引导新手爸爸回答孩子

脑洞大开的问题，让孩子在自由有爱

的家庭氛围中快乐成长。

营销方式：通过在“六一”儿童节

与浙江花儿文化发展有限公司携手，

在中国邮政“小绿”文创主题店举办新

书发布会宣传推广图书。

主要渠道：全渠道

“原来，中国画这么有趣！”走进名画背后的故事
信息提供：浙江少年儿童出版社 许 婧 直购通道：何倩云 0571-85170300
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排版：彭庆伟

“麦小米的100个烦恼”系列培养积极向上的人际关系
信息提供：中国少年儿童新闻出版总社 刘璐璐 直购通道：田 玲 13601188032

重点荐书：“麦小米

的 100 个烦恼”系列（第

三辑）

适读人群：小学生

推荐语：该系列是写

给小学生的心理成长故

事，作品反映了8~12岁前

青春期的孩子在成长过程

中面临的自我认知、情绪、

学习、亲子关系、同伴交往

及师生关系等方面的烦

恼，培养积极乐观的思维方式和正面

向上的人际关系，引导孩子快乐成长。

重点荐书：《美丽中国·从家乡出

发 江西正在说》（漫画版）

适读人群：小学生

推荐语：该书通过“纸上行走”的漫

画，带小读者足不出户博览赣鄱大地壮

阔璀璨的历史。寻访万年

稻作遗迹、3000年江南青

铜王国、千年瓷艺等古老

的中华文明，观览千年书

院白鹿洞、千年名楼滕王

阁等人文胜地，了解百年

革命征程，感受“星星之火，

可以燎原”的万丈豪情，见

证新时代的故事，绘就江

西多彩画卷。

营销方式：一是在全

渠道、媒体通过图书亮点推荐、书评稿、

话题活动、短视频文案等进行新书宣

传。二是在实体书店、书展等进行摆台

及海报宣传。三是与新媒体平台及达

人等合作推广，进行口碑沉淀及垂直营

销。四是申报各种奖项、书单等。

主要渠道：实体书店、线上全渠道

首都经济贸易大学出版社
《新时代老字号创新与发展研究》深挖老字号文化价值

信息提供：首都经济贸易大学出版社 潘秋华 直购通道：潘秋华 010-65976483

重点荐书：《新时代老

字号创新与发展研究》

适读人群：大众读者

推荐语：该书分为五

部分，包括老字号发展回

顾与发展机遇、传承和创

新研究、创新与发展、品牌

竞争力提升研究、对策建

议。作者在大量实地走访

调研、挖掘文献的基础上，

以期为新时代老字号的创

新与发展提供启发和借鉴。

重点荐书：《科学学的历程》

适读人群：科学学、科学计量学以

及科技政策等相关研究者

推荐语：该书从科学学的最早起

源事件和发展谈起，详细记

录了整个科学学初期的发

展历史。在此基础上对科

学学的发展进行了反思。

重点荐书：《智能时代

图书出版策划》

适读人群：图书策划者

推荐语：该书从必要性、

发展历程、发展建议等方面

对智能时代下图书出版策划

工作进行了全面论述，对于

当下出版行业具有一定指导意义。

营销方式：通过微信公众号、头条

号和微博发布推广文章，配合视频号

和抖音视频宣传推广图书。

主要渠道：线上网店

广东教育出版社
《读懂中国：用文物讲述中华上下五千年》讲述中华文明故事
信息提供：广东教育出版社 许晓凤 直购通道：许晓凤 020-87615809

重点荐书：《读

懂中国：用文物讲

述中华上下五千

年》

适读人群：历

史爱好者、大众读

者

推荐语：该书

以通俗可读、图文并

茂的形式，呈现中国

百年考古研究成果，

用一件件文物展示

中国历史的真实景象。用一本书，读懂

中华民族“百万年的人类史、一万年的

文化史、五千多年的文明史”。

营销方式：一是书展邀请作者参

与首发活动。二是小红书达人种草。

三是邀请新媒体大V直播宣传推广。

四是自媒体账号发布系列宣传视频。

主要渠道：电商、新媒体渠道

重点荐书：《广东新高考志愿填报

一本通》

适读人群：高考生、中专生及家长

推荐语：该书内容结合实践经验，

针对性强、实用性高、通俗易懂，帮助

学生和家长全面了解广东新高考志愿

填报的规则、技巧

和策略。

营销方式：一

是结合高考相关时

间 点 发 布 宣 传 视

频、海报。二是邀

请作者进行志愿填

报指导服务。三是

邀请达人发布带货

短视频。四是在广

东省内学校推广。

主要渠道：电

商、新媒体及线下渠道

重点荐书：《大学专业详细解读：

师兄师姐教你选专业》

适读人群：高考生及家长

推荐语：200 多位高校师兄师姐，

以真实的学习经验和行业数据为高

三考生和家长剖析大学专业类别、

课程内容、就业情况和社会需求等

情况。

营销方式：一是结合志愿填报时

间热点发布宣传视频、策划直播活

动。二是邀请新媒体达人进行短视频

推荐，联合小红书达人种草推广。

主要渠道：电商、新媒体渠道

河海大学出版社：《新时代“大运河之歌”》续写新时代运河精神
信息提供：河海大学出版社 沈 倩 直购通道：曹 阳 025-83787771

重点荐书：《新时

代“大运河之歌”》

适读人群：运河

文化、文化遗产研究学

者、社科图书爱好者

推荐语：该书把

大运河文化遗产保护

同生态环境保护提升、

沿线名城名镇保护修

复、文化旅游融合发

展、运河航运转型提升

统一起来，以水为脉、

以绿为韵、以文为魂，

续写新时代的运河故事、运河精神。

营销方式：通过微信公众号推文、

名家推荐、书讯书评发布、书单推荐等

推广图书。

重点荐书：《一滴水的奇妙之旅》

适读人群：8岁

及以上读者

推荐语：该书是

一部充满奇幻与知

识 的 绘 本 ，以 生 动

的画面和富有诗意

的 文 字 ，展 现 了 一

滴水从诞生到融入

人类生活的奇妙过

程 ，以 及 它 在 其 中

所经历的变迁与困

境 ，带 领 读 者 踏 上

一段探索之旅。

营销方式：通过微信公众号推文、

科普阅读分享会、书讯书评发布、书单

推荐等推广图书。

主要渠道：馆配、天猫、淘宝、京

东、微店、当当、抖音店

广西教育出版社：“心灵成长绘本”系列聚焦爱与勇气
信息提供：广西教育出版社 直购通道：市场图书事业部 0771-5865797

重点荐书：“心灵

成长绘本”（3分册）

适读人群：3~12

岁读者

推荐语：该系列聚

焦认识自我、爱、友谊和

勇气等主题。《梦中奇

遇》讲述了女孩小满在

玩具小熊的陪伴下踏上

梦幻之旅，带读者探索

自我，勇敢面对挑战。

《樱桃树下》展现了友谊

的温暖、纯粹。《起舞的

夏天》帮助读者认识自我、认识理想。

营销方式：一是主题营销，线下举

行新书发布会。二是利用暑期开展阅

读分享活动。

主要渠道：全渠道

重点荐书：《图阅广西·锦绣华

章——柳州服饰文化图典》

适读人群：大众

读者

推荐语：该书是

对广西柳州地区的传

统民族服饰进行抢救

性、系统性影像采集

的富媒体出版物，对

保护和传承柳州传统

民族服饰文化有重要

意义。

营销方式：一是

通过各渠道，发布专

业 书 评 、阅 读 分 享

等。二是线上联动“广西优秀传统文

化数字出版平台”，与专题数据库同步

上线宣传。三是线下举办系列活动。

四是通过“图书+文旅”跨界联合活动，

在柳州市相关景区推广。

主要渠道：新华书店、广西教育出

版社微商城

四川大学出版社
“中国古代盐运聚落与建筑研究丛书”展示“中国古盐道”丰富内涵

信息提供：四川大学出版社 直购通道：发行部 028-85408311

重点荐书：“中国古

代盐运聚落与建筑研究

丛书”

适读人群：大众读者

推荐语：该书是全面

展示“中国古盐道”这条重

要文化线路具体走向、丰

富内涵和多学科研究价

值的学术丛书，对于古盐

道的保护和申遗，以及沿

线地区合理开发古盐道

以促进经济社会发展具有积极作用。

营销方式：通过在小红书、豆瓣等

新媒体平台进行达人推荐，扩大影响

力，带动图书的全渠道销售。

重点荐书：“意义形式论五书”丛书

适读人群：大众读者

推荐语：该书涵盖了符号学的基

础理论、方法论、哲学基础等方面，

呈现了作者深厚的学识和晓畅透彻

的笔力，也是今天中国

特色哲学社会科学学术

体系、话语体系的典型

代表。

营销方式：通过线上

与线下结合，新媒体平台

以图文、视频的形式宣

传，线下联系作者开办活

动吸引读者。

重点荐书：《萌医生

科学孕育在家庭》

适读人群：宝妈群体

推荐语：该书作者将自己丰富的

从医经验，以及与许多儿童保健和心

理咨询方面专家交流整理的各类信

息，集结成一套能够帮助到每一个家

庭的育儿科普书。

营销方式：线上线下联动多渠道

推广图书。

主要渠道：全渠道

行情报告


