
近日，德法两国相继发布2023年度书业最终统计数据。从新书品种来看，德国和法国出版商均采取谨慎措施，减少新书品种，提升出版效率。从销售渠道

来看，传统渠道仍是两国图书分销的主渠道，为繁荣出版业和纸书销售奠定了基石。在数字化方面，德国电子书小幅回落而有声书持续增长，法国学术、文学及

教育类图书数字收入均有增长。从版权贸易来看，德国的版权贸易略有下降，而法国版贸业务在全球范围内展现出活力。
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新书品种减少 传统渠道仍占主流
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2023 年，德国国内生产总值（GDP）同比下降 0.3%

（据德国联邦统计局今年1月公布的数据），通胀影响显

现，但今年7月4日德国书商与出版商协会发布的《2023

年度书业数据》（最终版）显示，尽管经济形势举步维艰，

但德国书业站稳了脚跟。

据该协会统计，2023年，德国出版商总收入同比增

长2.8%至97.07亿欧元，出版商和书店受到了消费疲软、

通货膨胀和成本居高不下等因素影响。以往老年人被

视为图书市场的“安全银行”，而现在，年轻读者正成为

书业发展的推动力量。

虽然书业整体表现良好，但书店、出版商和中盘物

流仍面临诸多问题。图书消费显露疲态，总销售收入下

降，购书者人数持续减少。与几年前相比，城市中心和

商店里的顾客都有减少。出版商在出版图书、策划活动

时都更加谨慎。

实体书店是最大渠道

从出版规模来看，新书品种数持续减少，2021年受

疫情影响，新书品种数首次大幅下滑，2022年在6.43万

种低位保持稳定，2023 年跌至 6.02 万种，同比降幅为

6.3%。

从销售渠道来看，实体书店仍是最大售书渠道，网

上书店销售收入同比有所增长。2023年，实体书店线下

销售收入同比增长2.6%至40.5亿欧元，图书线下收入占

比达41.8%。线上销售收入继2022年下降后，2023年同

比增长 5.5%至 24.07 亿欧元，市场占比 24.8%（见图 1）。

实体书店的线上销售被列入线上销售统计中，收入占比

约为线上销售收入的一半。然而，与2019年相比，线上

销售收入增长29.5%。

从图书细分类别来看，四大板块对整体销售增长起

到了推动作用。2023年，最大的细分类别——小说销售

收入占比 35.5%，收入同比增长7.7%。儿童及青少年图

书销售收入占比18.3%，收入同比增长2.5%。生活指南类

图书销售收入占比 12.4%，收入同比下降1.4%。教材教辅

类图书收入占比10.7%，收入同比增长5.0%。非虚构类图

书收入占比10.4%，收入同比增长2.7%（见图2）。与2019

年相比，小说和儿童及青少年图书收入增长明显，增幅

分别为17.0%和8.6%。被列入儿童及青少年图书板块的

青少年和新成人图书，在年轻读者中需求旺盛。所有细

分类别中，只有小说实现销量增长，同比增长 1.1%，较

2019年增长2.9%。

从图书载体来看，电子书业务自疫情暴发以来出现

短暂增长，之后处于稳定但较低水平。2023年，大众图

书市场（不包括教材和专业类图书）数字图书消费者达

300万，与2022年持平。电子书销售收入在2022年小幅

下降后，2023年增长5.2%，收入占比同比增长0.1个百分

点至6.1%。有声书市场10年来发生了巨大变化：2017~

2021 年增长显著，2023 年，有声书销售较 2019 年增长

39.4%，较2022年增长3.1%。购买数字有声书的消费者

从 2019 年的 180 万增至 2023 年的 340 万。有声书收入

中，只有9.8%来自光盘，48.8%来自下载，41.4%来自流媒

体。与 2019 年相比，流媒体有声书销售收入增长

190.6%，下载收入增长64.6%，实体有声书则减少64.9%。

年轻人购书消费大增

从购书者统计来看，2023 年，购书人数降至 2500

万，同比减少2.8%，虽然人数仍在减少，但降幅小于前两

年：2022年同比减少5.2%，2021年同比减少3.9%。从购

书者年龄来看，10~15岁读者的购书支出增加：2023年同

比增长3.9%，高于2022年2.6%的同比增幅，但低于2021

年13.1%的同比增幅。如果把这一年龄段放宽，19 岁以

下年轻消费者的消费增幅就更大，较2019年增长32%，

其中，13~15岁读者的购书消费增加65%，16~19岁读者

的购书消费增加77%。

约1/3的年轻读者通过社交媒体了解新书。其中，

33%的 10~15 岁读者，38%的 16~19 岁读者，以及 30%的

20~29 岁 读 者 通 过 社 交 媒 体 了 解 新 书 讯 息 。 由 于

BookTok等社交媒体的推荐，图书很受年轻人欢迎。不

少书店和出版商会根据年轻读者的需求调整其出版计

划、产品系列和图书简介。

然而，德国依然出现阅读能力严重不足的情况，而且

这种情况愈演愈烈：虽然一些年轻人的阅读量增加，但因

不能理解而无书可读的人数也在不断增加。德国去年针

对 18 岁青少年推出的“文化通行证”（KulturPass）等举措

行之有效，使图书成为迄今为止最受年轻人欢迎的产

品。该计划预算在今年减半后，明年将恢复至200欧元。

中国仍是德国图书版权最大买家

2023 年，翻译类图书品种数从 2022 年的 9403 种降

至 8760 种，降幅为 6.8%，翻译类图书占新书品种数的

14.5%，占比较2022年下降0.1个百分点。2023 年，德国

出版商向非德语区版权输出数量在2022年下降14.4%的

基础上继续下降1.9%至6527种。中国仍是德国图书版

权的最大买家，但德国向中国输出版权数量从2019年的

1363种降至754种。在全球政治局势的影响下，德国向

俄罗斯输出版权数量从2019年的608种降至2023年的

368种，向乌克兰输出版权从2022年的91种增至2023年

的317种，其中儿童和青少年图书输出版权256种。

■中国出版传媒商报记者 渠竞帆

法国出版商协会（SNE）6 月底发布年度统计显示，

2023年，法国出版商总营收增长1.16%至29.45亿欧元，其

中图书销售收入增长1.22%至27.96亿欧元，版权收入下降

0.12%至1.48亿欧元。图书销量下降1.96%至4.40亿册。

出版商收入小幅增长，主要受到持续通胀下图书价格

上调的影响。根据法国国家统计和经济研究所（INSEE）的

统计，2023年，图书价格上涨2.6%，而销量下降1.96%，除了

价格上涨，漫画市场萎缩4.4%也对图书市场带来影响。与

2019年相比，2023年图书零售市场统计的销售收入增长

4.9%，销量增长1.1%，这一数据凸显了法国出版市场面对

近期经济和政治局势挑战时具有的韧性。

最引人注目的是，2023年，新书品种数同比下降5%

至3.68万种，较2018年则减少18%。据分析，法国出版商

面对各种压力，希望更好管理其出版政策，以控制新书数

量，避免市场饱和。图书品种总数为10.44万种，同比下

降6.4%，部分原因是漫画再版数量大幅下降。图书印量

同比下降7.5%至2.59亿册。再版书数量同比下降7.2%至

6.75万种，较2019年增长8.1%，出版商通过采用按需印刷

技术满足读者需求，成为下降主要原因。

传统渠道占比近八成

从销售渠道来看，2023 年，传统的发行渠道占比

78.4%，其后依次是：邮购（包括互联网订单），占比9.1%；

向批发商和零售商直销，占比 8.4%；俱乐部销售，占比

1.5%；向公共机构直销，占比1.1%；其他渠道，占比1.5%。

法国文化部根据Kantar研究所的统计发表数据，2023 年

新书购买地点主要是：Fnac、Cultura、E. Leclerc等超市，占

比28.4%，其后依次是书店，占比23.7%；亚马逊、fnac.com

等电商，占比 22.2%；大卖场、超市和食品超市，占比

18.1%；非商店、折扣店、展销会等其他地点，占比5.4%；邮

购、中介或图书俱乐部，占比2.2%。

三大板块占比过半

从图书类别来看，文学、漫画和童书是图书市场

TOP3的细分板块。文学图书仍是第一大类，销售收入增

长5.0%至6.28亿欧元，收入占比为22.5%。增长最强劲的

文学类型包括当代小说、黑色小说、科幻/奇幻小说和爱

情小说。受到文学奖的推动，当代小说实现增长。法国、

盎格鲁撒克逊和北欧风格的黑色小说继续受到青睐。科

幻小说领域，超自然或乌托邦题材的文学作品大受欢

迎。市场占比2%的爱情小说销量居高不下，此类小说以

女性读者为主要读者群，借助社交媒体宣传，出版社根据

女性读者阅读喜好开发编辑平台，以循环方式构建故事。

位居第二的漫画书销售收入同比下降4.4%至4.67亿

欧元，收入占比为16.7%，漫画销量下降9.8%，销量占比约

15%。2021年和2022年日漫取得优异成绩，到了2023年，

日漫销量同比下降 17%，导致漫画市场回落。如去除日

漫部分，则漫画板块收入增长5.6%，销量增长 2.1%，这主

要得益于《高卢英雄历险记》的回归以及《厌世的阿黛尔》

（Mortèle Adèle）等女英雄作品的成功。读者越来越喜欢

类型漫画，如《没有终结的世界》（’Un Monde sans fin）、

《耶路撒冷史》（Histoire de Jérusalem），也为漫画板块作出

了贡献。

儿童及青少年类图书仍保持第三，收入增长1.9%至

3.85亿欧元，收入占比为13.8%。儿童小说关注生态、女

性意识和性教育等问题。扎根于奇幻文学的青少年传奇

文学有了经典作品。在早教领域，插图画册销量下降

4.2%，但售价上涨弥补了收入的损失。儿童纪录片同名

图书收入和销量分别下降3.4%和8.3%。

历史类图书实现增长，为吸引新读者，出版商在历史

类图书中引入地缘政治或外交主题，以及地图学和计算

机类图书，为读者提供更好了解当下的历史视角。健康

类图书销售收入增加1.5%，销量下降1.8%。最畅销的图

书是由网红女医生在油管、照片墙或TikTok上为女性读

者提供的关于健康和幸福建议的作品。更多女性通过社

交网络寻求健康、心理健康、心理学、个人发展等方面辅

导。旅游类图书销售收入增长9%，读者更关注旅游线路、

骑行线路、生态旅游或慢旅游的建议，希望借此重新塑造

自己。同时，更多读者青睐国外旅游，此类图书受欢迎。

艺术类图书邀请读者旅行、记录并实现梦想，吸引了希望

获得精美图书的读者。在科技医学类图书板块，出版商

在书中添加二维码、播客等新媒体内容，并将重点放在编

辑简短内容并提供思维导图上。在专业书领域，出版商

主要关注核心书目中的长销品。管理类图书则关注

ChatGPT应用方面的挑战。

从版本来看，口袋书日益受欢迎。2023年，口袋书收

入同比增长2.08%至4.258亿欧元，销量同比下降 2.25%至

1.15亿册。口袋书收入在图书市场的占比为15.2%，销量

占比为26.1%。文学类是口袋书最大的细分类别，收入为

2.42亿欧元，销量为6470万册；儿童及青少年类位居第

二，收入为6620万欧元，市场占比15.6%；漫画类位居第

三，市场占比9.6%。

数字业务涨跌互现

从数字业务来看，2023 年，数字图书销售收入为2.83

亿欧元，占出版商总收入的 10.1%。在专业和高校图书板

块，数字收入下降4.61%至1.859 亿欧元，占比高达44.52%，

下降的原因是某些公共或国际组织决定公开出版物的相

关数据资源，占比高主要得益于面向法律和医疗专业人士

开发了数据库。在学术书板块，数字收入增长5.80%至

4104万欧元，占比为13.83%。在文学书板块，数字收入增

长14.51%至3771万欧元，占比为6.01%。在儿童、漫画、实

用新闻等类图书板块，数字收入下降1.28%至18.38欧元，

占比为1.26%。教育出版板块的数字收入增长得益于学校

续签数字合约，一些地区选择了中学100%数字化。在艺

术、宗教等板块数字化的渗透率仍很低。

从媒介来看，CD、DVD、U盘等实体书实现的数字

收入占比为0.7%，单本电子书（下载或流媒体）收入占比

为28.6%，应用程序收入占比为0.9%，订阅和内容许可销

售（套餐、门户网站）占比为69.7%。

从版贸数量来看，2023年，法国出版商输出版权及合

印书（co-edition）数量增加3.4%至1.46万种。其中，版权

输出数量增加1.7%至1.25万种，占版贸总数的 85.1%，合

印书数量增加13.7%至2181种，占版贸总数的14.9%。从

版贸收支来看，2023年，版权收入增加1.43%至5.21亿欧

元。版税收入占比保持稳定，税前版税收入占比约

10.7%。输出版权图书中有55%是漫画或儿童读物。

从版权输出国来看，西班牙连续第2年位居榜首，其

后依次为：中国、意大利、德国和英国。法国向西班牙输

出版权1660多种，反映了法国出版业在全球范围内的活

力及对国际经济和文化的影响。

锐拓传媒公司最早从做版

权引进业务起家，至今已实现万

余种图书的版权贸易，除面向中

国的版权引进业务外，近几年也

在大力拓展面向亚太、欧美地区

的版权输出和环球版权贸易，

目前已有近30个国家和地区的

出版商通过锐拓购买版权。随

着童书业务量不断增加，锐拓

设立了童书子品牌“小锐”，并

在今年的北京国际图书博览会

上首次以锐拓和小锐两个品牌

分设独立展台。锐拓版权代理

业务近期发生了哪些新的变

化？记者采访了该公司运营企

划负责人任丹。

任丹介绍，版代业务不仅

需要熟悉国际出版市场，更需要

长期积累下的版权资源和人脉

关系。中国的版权代理行业整

体起步较晚，锐拓进入行业初

期，在成人经典文学等领域相较

外资版代机构存在不足，因此将

童书作为重点发力领域。10多

年来，中国童书市场取得迅猛发

展，带动锐拓整体业务量大幅增

长，目前童书版权业务量已占锐

拓总业务的一半以上。在开辟小锐品牌

的同时，锐拓拓展了少儿童书原版书进

口、发行销售、阅读推广等新业务。

任丹表示，这两年不管引进还是输

出，童书领域较受关注的都是功能性、知

识性较强的科普漫画。比如“漫画小学生

心理”“漫画中学生自我管理”等系列，最

近通过锐拓完成了向越南和韩国的版权

输出工作，一些英语地区出版社，以及俄

罗斯、意大利、泰国的出版商也在对这几

种漫画进行评估。除了“读图时代”的全

球热潮，落实到具体业务层面，此类科普

漫画的内容普适性强，文字量较少，因此

评估周期更短，翻译难度更低，也更容易

实现版权输出。相较而言，需要一定认知

门槛的传统文化类图书实现输出的相对

较少。

网文是版权输出的一大热门。任丹表

示，经由锐拓授权泰国的漫画版《狐妖小红

娘》今年3月刚在泰国曼谷国际书展举行了

新书发布活动，同名剧集在爱奇艺热播；以

短道速滑、冰球和花滑为主题的青春网文

《冰糖炖雪梨》由锐拓授权至俄罗斯，该小

说在国内售出超10万册，同名电视剧已上

映。此类在国内有一定热度或IP效应的作

品，也受国外同行青睐，如《全职高手》《庆

余年》等热门IP即将通过锐拓完成海外授

权。任丹说，欧美国家这两年对小说比较

感兴趣，尤其是网文里的爽文、青春文学、

轻喜剧恋爱小说，也包括治愈系的图像小

说。受国际政治和经济局势影响，大家都

偏好解压读物，有国外客户明确告诉我们

“一定要happy ending的故事”。

与童书、科普漫画和网文相比，传统

文学要实现商业化输出更加困难。“一方

面是语言问题。国外同行可能通过我们

制作的简介资料对作者及作品感兴趣，但

需要进一步做内容评估时，缺乏英文样章

或合适的翻译成了较大的难题。初期对

一些选题很感兴趣，后续还是可能放弃。”

任丹说，池莉的《她的城》，从授权到海外

出版，前后经历了2年多，今年4月刚拿到

俄文版新书。对于翻译问题，她表示，现

在AI支持的翻译软件日益完善，锐拓的信

息技术部门正在对翻译工具做调研评估，

后续将嵌入锐拓的版权在线网站，帮助客

户使用AI翻译工具更便捷地查阅作品，这

可以大大降低初期的评估成本和难度。

“另一方面，版权贸易多采用印量×

定价×版税率的结算方式。受限于海外

国家的人口数量和市场规模，起印量通常

远低于中国，这导致部分在中国市场很火

爆的书，授权到海外时，国外给付的预付

版税和作者的心理预期可能存在不小差

距，最终因版税条件而无法达成合作”。

任丹认为，在这种情况下，版代机构一方

面需要向外方提供更全面的介绍资料，诸

如作品热度、销售情况、读者反馈等以助

于国外更好的评估作品出版前景争取更

有利的条件，另一方面，也需要向作家或

版权所有人做好解释工作，了解不同国家

情况。除少数顶尖作者外，海内外的知名

度差异是客观存在的，也可以考虑“先走

入海外市场”，期待后续的版税收入。

即便如此，商业化的版权输出仍然步

履维艰。比如面向蒙古国、越南等国家输

出一本书版税收入只有200~300美元，版代

公司除去资料翻译、合同邮寄、跨国交易的

银行手续费等方面成本，到手的收入十分

有限。任丹表示：“通过商业化交易才能真

正走入当地市场和民众，我们希望海外客

户真正看好和喜欢我们的作品并愿意为此

支付合理费用。市场和交易习惯需要一个

培养的过程，整体依然是向好的发展。”

●
市
场
观
象

对
外
版
贸
三
热
点
：
童
书
、漫
画
、网
文

德国：新书品种持续减少 年轻人成为书业增长动力

图1 2023德国图书各销售渠道收入占比

图2 2023德国细分图书收入占比及增幅

法国：新书品种下降 版贸业务增长


