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上半年图书市场回升未果
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2024 年的图书零售“赛程”已过

半，虽然开局良好，5月小幅反弹，但终

因4个月销售同比下滑，特别是中场收

官的6月份未能实现反弹，而致上半年

市场回升未果。

据基于“国家出版发行信息公

共服务平台”的销售数据和商报·奥

示“中国出版业市场监测系统”线下

ERP 数据、线上监测数据的统计：

2024年上半年图书零售市场销售数

量同比下降 3.13%，销售码洋同比

下降5.88%。其中，第二季度销售数

量同比增长0.85%，较第一季度扭

降 为 升 ；销 售 码 洋 同 比 下 降

4.77%，较第一季度降幅收窄 1.14

个百分点。第二季度的销售态势

优于第一季度：销售数量环比增长

14.86% ，销 售 码 洋 环 比 增 长

18.45%。6 月份销售数量同比增长

7.66%，环比增长 22.72%；销售码洋

同比下降 5.03%，环比增长 20.08%。

第二季度和 6 月份两个时段的销售

数量和销售码洋同比呈逆向增长，

折射了线下市场正向作用于整体市

场和线上市场反向作用于整体市

场，线上市场的持续下滑系上半年

整体市场回落的主因。

市场螺旋式曲折发展
细分市场两增三减

少儿读物份额最大

今年1~6月各月的销售态势构成

的上半年市场走势（见图1），显示了上

半年图书市场螺旋式发展的曲折走

势。2个月销售同比增长，4个月销售

同比下降，反映了市场发展的曲折、多

变和市场规律的不确定性。

上半年，虽然整体市场规模回落，

但图书零售各细分市场规模增减不一

（见图2）。两类细分市场规模增长，增

幅接近：文化教育书细分市场销售同

比增长1.06%；少儿读物细分市场销售

同比增长0.41%。 （下转第3版）

《中共中央关于进一步全面
深化改革、推进中国式现代化
的决定》单行本出版

据新华社北京7月21日电《中共中央关于进一步全

面深化改革、推进中国式现代化的决定》单行本，已由人民

出版社出版，即日起在全国新华书店公开发行。

党的二十届三中全会精神
学习辅导材料出版

据新华社北京7月21日电 为帮助广大党员、干部、群

众深入学习贯彻党的二十届三中全会精神，中央有关部门组

织编写了《〈中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式

现代化的决定〉辅导读本》《党的二十届三中全会〈决定〉学习

辅导百问》，对全会《决定》进行了全面阐释，是学习领会全会

精神的权威辅导材料。书中收录了习近平总书记在全会上

所作的《关于〈中共中央关于进一步全面深化改革、推进中

国式现代化的决定〉的说明》。近日，《〈中共中央关于进一

步全面深化改革、推进中国式现代化的决定〉辅导读本》由

人民出版社出版发行，《党的二十届三中全会〈决定〉学习辅

导百问》由党建读物出版社、学习出版社出版发行。

■商报·奥示数据研析组 文 东/执笔

2024“出版视点”第七场研讨会

聚焦出版人与全民阅读
中国出版传媒商报讯 出版与阅

读之间有着共生共荣、密不可分的关

系，出版人在深化全民阅读中扮演着

至关重要的角色。7月19日，一场围

绕出版人与全民阅读的研讨会在中

国书店琉璃厂店举行。此次研讨会

是 2024 年“出版视点”系列活动的第

七场，中国出版集团党组成员、中国

出版传媒股份有限公司总经理茅院

生，人民日报出版社总编辑丁丁，新

华文轩出版传媒股份有限公司党委

副书记、执行董事、总经理李强，百花

文艺出版社社长薛印胜，江苏凤凰少

年儿童出版社社长王泳波等5位嘉宾

围绕主题作了深入探讨。

茅院生表示，全民阅读的高质量

推进是一项系统工程，要始终将全民

阅读的理念纳入到整个出版流程中。

他从中国出版集团的实践情况出发，

为推动全民阅读高质量发展提出四点

建议：一是要出版更多高质量精品，加

强选题创新，打造适合向全民推广的

特色主题出版产品矩阵；二是加快构

建全民阅读推广服务体系，打造城市

书房、农村书屋等共享文化空间；三是

用好互联网和新媒体，通过在线阅读

平台为读者的阅读新需求提供专业化

服务；四是建立常态化管理机制，将引

领和服务全民阅读工作纳入年度工作

部署、部门考核指标等。（下转第7版）
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