
厦门大学出版社

《学庸论语》

《福建省选调生考试综合教材》*

《孝弟三百千》

《价值投资：基于ESG分析框架》

《峰级分析与定式交易》

《闽南话教程》

《新编中国茶文化简史》*

《陈嘉庚传》

福建少年儿童出版社

《拇指班长（升级版）22 浴缸里的实验室》

《一年级的小豌豆》

《少年侦探团（最强大脑版）·古埃及卷轴的诅咒》*

《新雨后的空山谷》

《宇宙魔法印刷机》

《奇妙假期10 蝴蝶小学的飞行课》

《给孩子的飞鸟集》*

《黑鹤的动物朋友·美绘本·狼獾小道》*

《方素珍十二生肖童话·双龙“云端”见面会》*

湖南教育出版社

《化学侦探王》

《写给青少年的中国地理》

《物语诗心——从诗词到物理的思维旅行》*

《入学早知道》

《这样爱你刚刚好，我的N岁孩子》

《释放孩子的大脑》

《我们的孩子还好吗？》*

《解码青春期》

我们社发得我们社发得
最好的书最好的书

接力出版社

“巴巴爸爸”系列

“中华先锋人物故事汇”系列

“怪物大师”系列

“尤斯伯恩看里面”系列

“科学之友”系列

“荒野求生”系列

“大卫·少年幽默小说”系列

“苏斯博士”系列

“手斧男孩”系列

《明里的小椅子》*

中国少年儿童新闻出版总社

“猫武士”系列

《植物大战僵尸2 武器秘密故事》

“林格伦儿童文学作品选集”系列

“罗大里儿童文学全集·洋葱头历险记”等

“丁丁历险记”系列

“最能打动孩子心灵的经典”系列

“中国历史故事集（修订版）”系列

“中国科普名家名作”系列

“乐悠悠启蒙图画书”系列

“九神鹿绘本馆”系列

浙江少年儿童出版社

《国之脊梁——中国院士的科学人生百年》

《我是一个兵 少年雷达兵》

《动物小说大王沈石溪·品藏书系·狼王梦》

《欢迎来到怪兽城：长触角怪兽的超能力》

《童话家园系列·小醒虫和小瞌睡虫》

《戴猫铃铛的男孩：咪咪喵喵镇奇遇记》

《少年慕野推理笔记15 荒漠古城》

《外星人日记：太阳星球的亿年回忆录》

《没头脑和不高兴》

《乌苏里密林奇遇》

河北少年儿童出版社

“特种兵学校星际探索”系列

“特种兵学校”系列

《中国古典美文绘本》

《大自然幻想微童话集》

《大自然温馨微童话集》

“大中华城市漫游记”系列*

“少年特战队”系列

四川少年儿童出版社

《米小圈快乐大语文》

《米小圈上学记》

《米小圈脑筋急转弯》

《米小圈漫画成语》

《三国演义绘本》

《我的情绪小怪兽》

《姜小牙上学记》

《小小科学探索家》

■中国出版传媒商报记者王新雪/采写整理
（标*的书为近期新出版图书）

2024年6月 《披甲爷爷·钟南山的故事》激发小读者科学热情
信息提供：中国少年儿童新闻出版总社 刘璐璐 直购通道：田 玲 13601188032

重点荐书：《披甲

爷爷·钟南山的故事》

适读人群：5~9岁

读者

推荐语：该 书 是

“科学家的故事”系列

图画书中的一本，讲述

了我国著名呼吸病学

专家、“共和国勋章”获

得者——钟南山的故

事。在抗击“非典”“新

冠”疫情的最前线，都看到了披甲爷

爷坚定的身影。

重点荐书：《美丽中国·从家乡

出发 山东正在说》（漫画版）

适读人群：小学生

推荐语：该书以生动活泼的语

言、幽默风趣的漫画，引领小读者

踏上底蕴丰富的齐鲁大

地，感受历史的厚重与深

邃，铭记波澜壮阔的红色

精神和那段不屈的岁月，

带读者探索新时代山东

的蓬勃气象。

营销方式：一是全渠

道、媒体通过图书亮点推

荐、书评稿、短视频文案等

进行新书宣传。二是实体

书店、书展等进行摆台及

海报宣传。三是与新媒体平台及达

人等合作推广，进行口碑沉淀及垂

直营销。四是“病毒式”营销，与小

红书腰部达人合作并种草推荐。五

是申报各类奖项、推荐书单。

主要渠道：实体书店及线上

渠道

重点荐书：“科学之友

经典图画书·世界运转的奥

秘”系列

适读人群：3~6岁读者

推荐语：该 系 列 共 8

册，注重故事性，从孩子会

留意、发现的生活小问题出

发，讲述科学的惊喜和奇

观，旨在为充满好奇心的孩

子们带来观察、认知、思考

和探索的乐趣。

营销方式：一是上市前联系阅读推广

机构、阅读推广人，并通过传统媒体预热

宣传。二是上市阶段在新媒体平台首发，

与小红书、抖音、微信公众号等平台博主

合作推广带货。三是与幼儿园、小学及教

育机构合作，开展线下科普活动。

主要渠道：新媒体平台首发

重点荐书：“蜜豆鸦小队”系列

适读人群：6~10岁读者

推荐语：该系列讲述了蜜蜂、豌豆和

松鸦，三个朋友走天下的故事。呆萌夸张

的形象、动感多变的分镜、富有亲和力的

色彩让孩子沉浸式享受漫

画的魅力。

营销方式：一是与小红

书平台官方合作宣传，并与

童书博主精心策划内容吸

引读者关注。二是积极参

与童书榜单推荐。三是争

取终端媒体的连载机会，扩

大影响力。

主要渠道：新媒体平台

首发

重点荐书：《生命中的折叠》

适读人群：3~99岁读者

推荐语：该书由韩国著名作家崔德奎

和金允瀞共同创作，是一本在互动中感悟

生命的折叠视觉游戏书。通过折叠与展

开书页，14个视觉游戏跃于掌上，带领读

者发现万物生生不息的奥秘。

营销方式：一是线下策划新书活动并举

办特色展陈。二是与线上达人、博主合作，

对新书进行讲解、分享和带货促进销售。

主要渠道：线下书店、传统电商及新

媒体平台

“科学之友经典图画书·世界运转的奥秘”系列启迪孩子探索兴趣
信息提供：接力出版社 宋新颖 直购通道：申 亮 010-65546561
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排版：彭庆伟

《中小学生心理成长百问百答》助力少年儿童健康成长
信息提供：浙江少年儿童出版社 许 婧 直购通道：何倩云 0571-88908921

重点荐书：《中小学

生心理成长百问百答》

适读人群：7~14岁读者

推荐语：该书由中国

科学院院士倾情推荐，权

威专家团队编写，以一问

一答的形式关注现实中少

年儿童经常遇到的典型问

题，并提供具体行动建议。

营销方式：新媒体

渠道通过短视频、直播

带货等方式种草推荐。

主要渠道：新媒体渠道首发

重点荐书：《我是一个兵航天少年》

适读人群：11~14岁读者

推荐语：该书是由军事作家八路创作的

青少年爱国主义航天科普科幻系列作品，小

说巧妙融合科普元素，故事跌宕起伏。每个

章节后均设置“航天微课堂”栏目，让小读者

了解航天知识，学习航天精神。

营销方式：一是通过安徽新

华发行集团“元小鳌”广播站与各

地市书店抖音账号进行每日固定

时长的直播讲解，并发起话题挑

战、问题互动和发布短视频提升

产品曝光度。二是传统电商在原

系列“我是一个兵”基础上，做好

产品关联的互动性并参加平台官

方的营销活动。

主要渠道：安徽新华首发

重点荐书：《大唐少年天行传》

适读人群：11岁及以上读者

推荐语：该书讲述了大唐天宝年间4

位青少年为守护江山正义和百姓平安而

奋战的故事，是一部融悬疑、历史、少年成

长于一体的小说。

营销方式：通过新媒体平台进行达人

直播带货、种草以及相关图书短视频、图

文推荐等宣传推广。

主要渠道：新媒体渠道首发

河北少年儿童出版社：“大中华城市漫游记”系列展现城市文化风貌
信息提供：河北少年儿童出版社 尹会彦 直购通道：尹会彦 0311-85338978

重点荐书：“大中华

城市漫游记”系列

适读人群：3~8岁读者

推荐语：该系列是一

套用儿童语言和视角展

示我国主要城市风貌的

绘本，以城市漫游的方式

介绍一座城市的地标建

筑、风俗人情、名胜古迹

等，让小读者深入了解城

市的文化内涵。

营销方式：通过书店买赠活动、在相

应城市门店美陈展示以及微信公众号宣

传、达人直播带货等推广图书。

重点荐书：“特种兵学校星际探索”系列

适读人群：8~12岁读者

推荐语：该系列以“传承航天精神、塑

造少年勇敢者品格”为主题，融入天文地

理、航空航天以及军事科普知识，在引导孩

子树立正确的世界观、人生观、价

值观的同时，提升其科学素养。

营销方式：通过作家进校

园，书店买赠活动、店内“国防知

识擂台赛”以及微信公众号宣

传、达人直播带货等推广图书。

重点荐书：“课外侦探组”系列

适读人群：7~14岁读者

推荐语：该系列是一套现实

题材少年本格推理小说，以严密

的逻辑推理、科学知识和原理破

解看似匪夷所思的谜题、谜团，让读者感

受巧妙思维的乐趣。

营销方式：通过作家进校园讲座，书

店买赠活动、店内组织“课外推理俱乐部”

线下活动以及微信公众号宣传、达人直播

带货等方式推广图书。

主要渠道：新华书店、京东、当当、天

猫、抖音、小红书

湖南教育出版社：《家有难管难教娃》全面解答儿童心理发育问题
信息提供：湖南教育出版社 王志荣 直购通道：王志荣 13707318757

重点荐书：《家有难管难

教娃》

适读人群：家长及教育工

作者

推荐语：该书聚焦于多动

症、阿斯伯格综合征、学习障碍

及对立违抗四大特殊儿童群

体，通过简洁明了的文字与生

动有趣的插图漫画，全面解答

儿童心理发育问题的本质、成

因、特征及干预治疗思路，为家

长和老师提供专业实用的策略和建议。

营销方式：通过抖音、达人推荐等推

广图书。

重点荐书：《共和国的数学家》

适读人群：小学、初中学生

推荐语：该书是融趣味、科学、教育于

一体的数学科普类图书，全景式再现了我

国5位著名数学家的人生图景，让孩子们

穿越时空领略数学之美、数学

之用。

营销方式：通过新书发布、

网络推广等方式开展营销。

重点荐书：《写给青少年

的中国地理》

适读人群：青少年、大众

读者

推荐语：该书是著名地质

学家刘兴诗笔耕六十载，用数

十年野外科考经历带领青少

年尽览祖国大好河山的科普佳作；通过大

量高清摄影作品及充满温度感的文字，将

日月星辰的更迭、山川河流的走向，以及

城镇、交通发展和区域风俗等立意宏大的

地理学知识全景式呈现。

营销方式：通过抖音、达人推荐等推

广图书。

主要渠道：天猫、京东、当当、抖音

福建少年儿童出版社：《宇宙魔法印刷机》激发孩子无限想象力
信息提供：福建少年儿童出版社市场营销部 直购通道：市场营销部 0591-87539030

重点荐书：《宇宙魔

法印刷机》

适读人群：7~11岁

读者

推荐语：一成不变

的世界是什么样子，一

点都不有趣。这个充满

魔法的印刷机带着它的

宇宙观来了，它变成了

印刷机的模样，把看到

的宇宙用书的形式传递

给有梦想、有追求的孩子。

营销方式：通过入选2024年学

前及中小学生暑期分年级阅读推荐

书目、社群推广、达人推荐、媒体宣

传、视频直播、图书馆主题活动等方

式推广图书。

主要渠道：社群等线上平台

重点荐书：《一年级的小豌豆和

小蜜瓜》（2册）

适读人群：5~8岁读者

推荐语：该书是专为一年级男

生女生量身创作的幼年小说，已连

续畅销 17 年，除了深受国内家长、

老师和小朋友的喜爱，还得到诸多

国际出版人的关注，版

权已输出至海外多个地

区。

营销方式：结合暑

期、开学季节点，在小红

书、社群等新媒体平台

种草带货，并在各大网

络平台和线下书店开展

营销活动。

主要渠道：新华书

店、馆配、线上平台等

重点荐书：“拇指班长”系列（升

级版22册）

适读人群：7~11岁读者

推荐语：该系列自出版以来，

销量已超500万册，曾获“冰心儿童

图书”奖等奖项，版权已输出至伊

朗、西班牙等国家和地区，深受读

者喜爱。

营销方式：主打“拇指班长”IP

概念，通过各大书展新书发布和主

题活动，搭配各类新媒体推广及线

下展陈等方式开展营销。

主要渠道：新华书店、馆配、线

上平台等

厦门大学出版社：《孔子：共美生活对话录》双重维度解读孔子一生
信息提供：厦门大学出版社 欧光江 直购通道：欧光江 13950063526

重点荐书：《孔子：共

美生活对话录》

适读人群：哲学、历

史、文化领域研究人员及

爱好者等

推荐语：该书围绕《论

语》一书，探明孔子思想的

内部结构，以通俗易懂的

语言集中阐释其思想；通

过一失意、一得志，现实与

理想，总括了孔子一生命

运的两个维度。

营销方式：通过微信公众号推文、

视频、小红书图文等宣传推广图书。

主要渠道：线上平台、馆配渠

道、零售渠道等

重点荐书：《英语教学微技能》

适读人群：英语师范专业学生、

英语教学教师等群体

推荐语：该书重新区分英语教学

技能，通过研究其分类、训练、评价方

法，综合运用教学法与心理学效应，

采用POT训练模式，为英

语教师培养提供具体的技

能培训方法和路径。

营销方式：通过微信

公众号推文宣传、作者私

域等推广图书。

主要渠道：线上平台、

馆配渠道、教材渠道等

重点荐书：《我是溪

山旧主人：武夷山古代旅

游史》

适读人群：旅游行业从业者、相

关文化领域研究人员及大众读者

推荐语：该书以武夷山古代旅

游空间的建构和旅游形态的演绎为

核心内容，探讨了武夷山古代旅游

的巅峰表现及其在中国古典山水依

恋现象中的典范价值。

营销方式：通过微信公众号推文、

视频、旅游类达人宣传等推广图书。

主要渠道：线上平台、馆配渠

道、零售渠道等

四川少年儿童出版社：《龙与机器人》带来科幻与神话奇妙碰撞
信息提供：四川少年儿童出版社营销部 直购通道：杨荷初 13980599926

重点荐书：《龙与机

器人》

适读人群：9岁及以

上读者

推荐语：该书是结

合人工智能与中国神话

的儿童文学创新之作，

通过神话世界和未来世

界的碰撞，引出技术发

展、战争与和平、人与自

然等值得今日少年思考

的主题，蕴藏着深刻的人文关怀与

生命哲思。

营销方式：通过新媒体带货、平

台电商促销、实体书店重点陈列、少

儿期刊连载、书评征集、线下阅读活

动以及媒体宣传等方式推广图书。

重点荐书：《入画·入戏——品

味中国戏曲》

适读人群：6~9 岁

读者

推荐语：该 书 共 5

册，以绘本的形式讲述

了 5 个 基 于 事 实 创 作

的戏曲故事，介绍了 5

个时期的戏曲特色，展

现了戏曲的丰富性和

趣味性，让孩子“零门

槛 ”认 识 戏 曲 这 一 国

粹，感受戏曲之美，传承中华优秀

传统文化。

营销方式：通过新媒体带货、平

台电商促销、实体书店重点陈列、线

下阅读活动、媒体宣传以及相关机

构联合宣传等方式推广图书。

主要渠道：全渠道

行情报告


