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党的二十届三中全会《决定》学习辅导百问

《中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代化的决定》辅导读本

回到月球表面

中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代化的决定

中国共产党章程 （64开 口袋本）

中国共产党纪律处分条例 （含简明问答）

中国共产党纪律处分条例

论教育 （普及本）

中国特色社会主义

语文 基础模块 （上册）

历史 基础模块 中国历史

中国共产党纪律处分条例

云在青天水在瓶

语文 职业模块

哲学与人生

习近平关于全面加强党的纪律建设论述摘编 （普及本）

中国共产党第十二届中央委员会第三次全体会议文件汇编

习近平新时代中国特色社会主义思想学习纲要 （2023年版）

习近平著作选读 第二卷 （普及本）

习近平著作选读 第一卷 （普及本）

果核

数学 基础模块 （上册 修订版）

现代汉语词典 （第7版）

国家安全教育大学生读本

思想道德与法治 （2023年版）

中国共产党第二十届中央委员会第三次全体会议公报

职业道德与法治

中华民族共同体概论

英语1 基础模块 （修订版）

毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论 （2023年版）

习近平引用诗词释读

新华字典 （第12版 双色本）

古汉语常用字字典 （第6版）

心理健康与职业生涯

推进和拓展中国式现代化案例选 经济篇

推进和拓展中国式现代化案例选 教育·科技·人才篇

语文 基础模块 （下册）

新华字典 （第12版 单色本）

神秘的答案之书

窗边的小豆豆

习近平新时代中国特色社会主义思想的世界观和方法论

习近平新时代中国特色社会主义思想概论

推进新时代党的建设新的伟大工程

推进和拓展中国式现代化

历史 基础模块 世界历史

深刻领悟“两个确立”的决定性意义

艺术 （音乐鉴赏与实践 修订版）

推进和拓展中国式现代化案例选 生态文明·国家安全篇

推进和拓展中国式现代化案例选 政治·法治篇

推进和拓展中国式现代化案例选 文化·社会篇

信息技术 基础模块 （上册 修订版）

中国共产党简史

牛津高阶英汉双解词典 （第10版）

高举中国特色社会主义伟大旗帜 为全面建设

社会主义现代化国家而团结奋斗——在中国共

产党第二十次全国代表大会上的报告 （平装）

毛泽东故事

退役军人安置条例

中国近现代史纲要 （2023年版）

习近平谈治国理政 第四卷 （平装）

三国演义

小巴掌童话 （全8册）

英语基础模块 （第一册）

科技强国创新有我 （中学版）

论中国共产党历史 （普及本）

神奇的符号 大科学家讲的小故事 （插图珍藏版）

中华人民共和国宪法 （64开红皮烫金）

计算机基础与应用 Windows 7及Office （2010版）

活着

数学 （第7版 上册）

英语1 学生用书基础模块

不一样的卡梅拉·我想去看海 （注音版）

书的故事

晴天有时下小猪

习近平法治思想学习纲要

金色的种子梦

数学 基础模块 （上册 第4版）

新视野大学英语 读写教程1 （思政智慧版）

百病食疗大全

古代汉语词典 （第2版）

学生学习用书 语文 职业模块

21秋心理健康 （7上）

儿童趣味百科·漫画趣味化学启蒙书

体育与健康

这才是孩子爱看的心理自助书 漫画小学生心理学

飞鸟集

中国民间故事 （第2版）

人间值得 以自己喜欢的方式过一生

中医自学百日通

体育与健康 （第4版）

24N基础知识手册 高中语文

如果历史是一群喵14 明末清初篇 （特典版）

中国共产党党内法规选编 （2017-2022）

云边有个小卖部

我的阿勒泰

复活 （精装）

2024年高中新课标古诗文72篇理解性默写

中华文化十五讲

小甘随身记 初中英语单词 （升级版）

近镜头 温暖的瞬间

信息技术基础模块 （上册 第2版）

敦煌 莫高窟奇幻之旅
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表1 2024年10月图书零售线下市场热销TOP100（按销量降序排列）

10月：图书零售整体回落 细分市场不乏增长

两类细分市场规模上升
文艺书、文教书销售增长，份额扩大

10月份，图书零售细分市场规模升降不一（见图1）。两类细分市场规

模扩增：文学艺术书细分市场规模实现两位数扩大，销售同比增长17.39%；

文化教育书细分市场规模实现小幅增长，销售同比增长0.57%。三类细分

市场规模分别呈两位数缩小：社会科学书细分市场规模降幅最大，销售同比

下降19.87%；少儿读物细分市场规模降幅和科技生活书细分市场规模降幅

接近，均为约1成，前者销售同比下降11.12%，后者销售同比下降10.36%。

文学艺术书细分市场规模的较大幅扩增，是下半年开端7月份以来文艺书

销售增长的持续延展；10月份诺贝尔文学奖揭晓，引发获奖作家作品的热

销火爆，加剧了文艺书市场的扩增势头。文教书市场规模扩增与考试书热

销称盛不无关系。而社会科学书细分市场降幅最大，仍系与去年比较主题

时政图书超常热销不再所致。

图1 2024年10月图书零售市场销售态势（同比）

10月份，图书零售市场的销售结构（见图2）是：文学艺术类市场份额最

大，占比25.03%，比重同比扩大7.42个百分点，比前三季度扩大4.79个百分

点；少儿读物类市场份额次之，占比24.97%，比重同比缩小0.32个百分点，比

前三季度缩小2.50个百分点；文化教育类市场份额居中，占比22.05%，比重

同比扩大0.21个百分点，比前三季度扩大1.79个百分点；社会科学类市场份

额第四，占比20.04%，比重同比缩小6.67个百分点，比前三季度缩小3.78个

百分点；科技生活类市场份额最小，占比7.91%，比重同比缩小0.64个百分

点，比前三季度缩小0.30个百分点。文学艺术类市场份额和少儿读物类市场

份额接近，仅相差0.06个百分点。与去年同期比较：文学艺术类市场份额位序

前移3位，社会科学类市场份额位序后移3位，当系二者市场比重分别大幅扩

大和大幅缩小所致。其他类别市场份额位序不变。文学艺术类、文化教育类

市场份额扩大，与二者销售同比增长相吻合。而市场化程度高的文艺书和市

场刚需性强的文教书，销售同增，份额同扩，则折射了市场趋良性常态发展。

图2 2024年10月图书零售市场销售结构

线下细分市场三增两减
区域市场增长覆盖面缩小

10月份，图书零售线下市场态势与整体市场相仿，也呈回落：销售数量

同比下降9.07%，降幅大于整体市场；销售码洋同比下降4.88%，降幅窄于

整体市场。比较上月，市场环比也呈下降，销售数量环比下降7.04%，销售

码洋环比下降7.30%，降幅均窄于整体市场。

10月份，图书零售线下细分市场规模为三增两减（见图3）。规模扩大

者中与整体细分市场相同的是：文学艺术书细分市场规模扩增，销售同比增

长18.73%；文化教育书细分市场规模微增，销售同比增长1.89%；与整体细

分市场不同的是：少儿读物细分市场规模也呈扩增，销售同比增长

10.23%。两类规模缩小的细分市场中，社会科学书细分市场降幅大，销售同

比下降29.34%；科技生活书细分市场规模降幅稍小，销售同比下降12.08%。

图3 2024年10月图书零售线下市场销售态势（同比）

10月份，图书零售线下市场的销售结构（见图4）是：文化教育类市场份

额居首，占比33.21%，比重同比缩小0.20个百分点，比前三季度缩小2.58个

百分点；社会科学类市场份额次之，占比22.16%，比重同比缩小8.91个百分

点，比前三季度缩小 3.86 个百分点；少儿读物类市场份额居中，占比

20.02%，比重同比扩大5.01个百分点，比前三季度扩大1.06个百分点；文学

艺术类市场份额第四，占比17.59%，比重同比扩大5.69个百分点，比前三季

度扩大4.89个百分点；科技生活类市场份额居末，占比7.02%，比重同比缩

小1.09个百分点，比前三季度扩大0.49个百分点。与去年同期比较：各类别

市场份额位序不变，社会科学类比重变化最大，少儿读物类、文学艺术类比

重变化次之。

由于10月份线下市场的销售回落，致当月销售增长的区域市场覆盖面

较上月缩小。以新华书店系统为例，当月销售同比、环比双增的有新疆新华

等；当月销售同比增长的还有广东新华等；当月销售环比增长的还有福建新

华、云南新华、上海新华、黑龙江新华、内蒙古新华、浙江新华等。

图4 2024年10月图书零售线下市场销售结构

线上销售主致整体市场回落
童书暂退线上市场第一份额

10月份，图书零售线上市场销售态势逊于整体市场，销售数量同比下

降10.29%，销售码洋同比下降7.84%，降幅均大于整体市场，再次成为整体

市场回落的主要致因。比较9月，线上市场环比也呈回落，销售数量环比下

降17.05%，销售码洋环比下降12.91%。

10月份，图书零售线上细分市场规模一增四减（见图5），可谓对前三季

度线上细分市场态势的延续。文学艺术书细分市场一枝独秀，规模扩大，销

售同比增长16.94%。四类细分市场规模缩小：社会科学书细分市场规模降

幅最大，销售同比下降19.22%；少儿读物细分市场规模降幅次之，销售同比

下降18.92%；科技生活书细分市场规模降幅第三，销售同比下降15.26%；文

化教育书细分市场规模降幅最小，销售同比下降0.64%。

图5 2024年10月图书零售线上市场销售态势（同比）

10月份，图书零售线上市场的销售结构（见图6）是：文学艺术类市场份

额第一，占比31.01%，比重同比扩大8.30个百分点，比前三季度扩大5.60个

百分点；少儿读物类市场份额第二，占比30.57%，比重同比缩小0.29个百分

点，比前三季度缩小 1.62 个百分点；社会科学类市场份额第三，占比

17.63%，比重同比缩小8.50个百分点，比前三季度缩小4.43个百分点；文化

教育类市场份额第四，占比12.11%，比重同比扩大0.90个百分点，比前三季

度缩小0.18个百分点；科技生活类市场份额第五，占比8.68%，比重同比缩

小0.41个百分点，比前三季度扩大0.63个百分点。与去年同期比较，文学艺

术类市场份额位序前移两位，少儿读物类、社会科学类市场份额位序分别后

移一位，其他类别市场份额位序不变。销售结构的一个明显变化是：相当一

个时期以来始终占线上市场最大份额的少儿读物类，退居市场第二份额，这

当为少儿读物类销售较大幅下降，而文学艺术类销售较大幅增长所致，不过

从大概率来讲，这种状况或为偶然，不会延续。

图6 2024年10月图书零售线上市场销售结构

线上市场是决定图书零售走向的主要方面，期待未来两月线上市场向

好发展，为年度市场回升提供支撑。

市场动销品种下降依然严峻
线上、线下市场售书均价差缩小

10 月份，图书零售线下市场动销图书29.43万种（见图 7），同比下降

4.60%。其中，当年出版上市的新书动销40603种，同比下降8.96%；新书动

销率为54.50%，同比下降0.86个百分点；新书的市场贡献率为21.44%，同比

下降11.75个百分点。当月出版上市的新书动销617种，与去年同期持平；

新品动销率为78.80%，同比提高5.43个百分点；当月新品的市场贡献率为

0.20%，与去年同期持平。

图7 2024年10月图书零售市场动销品种（万种）

（下转第7版）

■商报·奥示数据研析组 文 东/执笔

进入2024年最后一个季度，图书零售仍未有明显改观。作为季度开端的10月份，市场回落未

止，降幅比二季度首月收窄，比三季度首月扩大。

据基于“国家出版发行信息公共服务平台”的销售数据和商报·奥示“中国出版业市场监测系统”

线下ERP数据、线上监测数据的统计，2024年10月，图书零售市场销售数量同比下降7.68%，降幅比

4月份收窄0.18个百分点，比7月份加大0.40个百分点；销售码洋同比下降5.45%，降幅比4月份收

窄4.53个百分点，比7月份加大1.83个百分点。而 10月份，图书零售市场销售数量环比下降

8.86%，销售码洋环比下降8.17%，则源于9月份开学季的市场销售呈高点和10月份国庆黄金周的

效应已呈微弱。

至此，2024年图书零售市场规模的最终结局仍是升降莫测。接踵而至的“双11”“双12”两个市

场爆点，能否加速市场收官前的最后“冲刺”，带来年度终结之际的市场大势逆转，为业界高度关注。


