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信谊图画书魔法编辑部谢雨扮演小女巫

魔法小说X魔法餐厅，这种跨界合作太少见了！
■信谊图画书魔法编辑部相关负责人
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中国出版传媒商报讯 2024年8月，在

吴宓诞辰 130 周年之际，人民文学出版社

出版《吴宓文集》（3卷，以下简称《文集》），

这是吴宓文章首次结集出版。《文集》由吴

宓女儿吴学昭编辑搜集、编订、整理完成，是

继《吴宓日记》《吴宓诗集》《吴宓诗话》等作

品之后，又一部重要的吴宓著述汇编作品。

11 月 6 日，人文社在北京海淀区风入

松书店召开《吴宓文集》新书发布会，邀请

清华大学人文学院中文系教授王中忱、北

京大学外国语学院英语系教授高峰枫、清

华大学人文学院中文系教授周绚隆，共话

吴宓的学问与人生，分享阅读《吴宓文集》

的感受与心得，纪念这位在多个学术领域

做出开拓性贡献的前辈学人。

吴宓是中国现代著名国学大师、西洋

文学家、诗人，清华大学国学院 创办人之

一，学贯中西，融通古今，被誉为“中国比

较文学之父”。《文集》的出版，为吴宓及相

关领域研究提供了全新的文献资料。

中国出版集团有限公司党组成员、中

国出版传媒股份有限公司副总经理，人文

社执行董事（社长）臧永清在致辞中表示：

“这部文集是由吴宓先生女儿吴学昭老师

在年届 90 高龄时搜集、编订、整理完成，全

书分著作编上、著作

编下、译作编三卷，

近 150 万字，比较完

整地呈现了吴宓先

生学术及思想的大

致面貌。在这里，我

代表人文社感谢 吴

学昭老师的辛劳付

出，为吴宓先生的著

作出版又做了这么

一件大事。”

据悉，文集收录吴宓文章近 300 篇，主要来

自民国时期出版的《学衡》《大公报·文学副刊》

《国闻周报》《武汉日报·文学副刊》等报刊，亦有

一些从未发表过的手稿、讲义等。内容涉及中

国古典文学、西洋文学、中西比较文学、办学办

刊思想等，十分丰富。全书以创作方式为经、发

表时间为纬，结合内容特点进行分类编排。编

辑整理时，对收录文章尽量依据底本保存原

貌。同时，对底本讹误之处作了改订，对文章来

源出处、外文译名差异等问题作了必要的注释

说明。 （张聪聪）

“魔法点心”

Green&Safe餐厅不仅擅长做正餐，烘焙品的口

碑也一直极佳。万圣节期间，他们推出了主题甜点

“开心鬼捣蛋南瓜派”。而店里售卖的面包，更是香

气穿透玻璃橱柜，仿佛能从气味中闻到那喧乎乎的

质感。刚巧，书中的苹果树小女巫，也是一位烘焙

高手。听听“苹果树女巫”这个“品种名”，就能感受

到，这不是一个擅长酷炫绝技的女巫，而是个接地

气、有一点田园气息的女巫。她善于照料动植物，

而且手握一份超级美味的“苹果蛋糕”配方，听说按

照这个方子做出来，那蛋糕像棉花一样蓬松，咬上

一口，舌头彻底被唤醒……苹果树小女巫的厨房

里，还有一味“蛋糕专用花粉”，听说烘焙时用上一

点，会美味倍增！这样的人物设定，与 Green&Safe

不是刚好呼应？于是，信谊图画书带着苹果树小女

巫，用魔法装点了Green&Safe的面包柜——黄色的

小插旗上，印有骑着扫帚前来的苹果树小女巫形

象，颜色与面包完美相衬，也烘托了万圣节氛围。

如果客人点上一份甜品，一抹小旗子也让来店的客

人感受到无处不在的魔法。

“魔法氛围”

Green&Safe餐厅本身装潢就带有欧式田园风，

而位于上海新天地的门店，更是利用氛围感满满的

挑高木质屋顶，将节日氛围营造到位：万圣节，空中

悬挂着巫师帽、油画画像，地上堆叠着巨大的南瓜

灯；到了圣诞节，店里就长出了数米高的圣诞树，还

有犹如落满白雪的姜饼小屋。任谁来了都得高呼

一句：“天呐，魔法世界的入口原来在这儿！这样的

氛围中，万圣节如果能有一位真的女巫现身，一定

颇有一番打破“次元壁”的感觉。万圣节期间的2个

周末（10月26日与11月2日），信谊图画书让苹果树

小女巫来到Green&Safe门店，进行快闪活动。

来自信谊图画书魔法编辑部的谢雨，扮演小女

巫，大方地散发着万圣节糖果，还带来了女巫帽、斗

篷、飞天扫帚这些“魔法单品”。孩子们可以装扮一

番，来一张魔法合影，还可以从小女巫这里领取打

卡任务，获得赠品礼物。小礼物也是信谊图画书的

同事们精心设计的：“魔咒盲卡”贴合了孩子们的抽

卡兴趣，每份卡包里都有一张随机的精美咒语卡。

打开之后，究竟是获得帮你加敏捷度的飞天扫帚，

还是获得粘紧好朋友的糨糊魔法，就要看运气了。

“迷你女巫手册”颇有神奇趣味：一组纸模只要按步

骤折叠、组装，不用一滴胶水，就能变成一本超级迷

你的咒语书，可以捧在掌心翻阅。大家希望，这样

的活动和小礼物，能让书中的魔法被孩子们看到、

摸到，真的点亮他们的生活。

合作缘起

《苹果树小女巫》是一套“魔法在身边”的儿童

小说。读《苹果树小女巫》，小读者会感觉魔法并不

遥远，生活本身即是神奇。这套书的第一册，于

2021年秋天上市。那时，信谊图画书团队就决定，

抓住“生活化的魔法故事”为关键，并且做了个大胆

的决定：以真人出镜，缩小“魔法世界”与“现实世

界”差距。让小读者不只感受到“魔法“的强大，更

能和“苹果树小女巫”以及书里的其他角色一起经

历冒险、一路成长，也让小读者能更亲近《苹果树小

女巫》这套儿童文学。不过，真人出镜，还有一个必

要条件——要有适合的扮演者。巧的是，这套书的

责任编辑谢雨是个魔法迷，她有童趣的内心，也有

承担创新营销的胆量，十分愿意扮演苹果树小女

巫。于是，信谊图画书从此有了一位“真女巫”，也

时不时有魔法事件上演。（完整版请见“编客实验

室”微信公众号）

在心理学领域，有一个大众都很好奇却很少

有人深度了解的分支——“犯罪心理学”。它和

每个人都息息相关，因为阳光下必有阴影，为了

感受这世界 80% 的美好，我们有必要了解20% 的

恶是怎么回事。2024 年 9 月，有一种犯罪心理学

新书一上市就引起心理学研究者、学习者、爱好

者，悬疑剧、侦探小说狂热者的热烈关注。豆瓣

评分9.8，1个多月净发货超2万册，净发货码洋近

350万，叫好又叫座。这就是《犯罪心理学》（第12

版），由人民邮电出版社普华心理出品，被誉为

“比侦探小说还好看的犯罪心理学皇冠之书”，兼

具教材、指导手册、科普读物的精髓。

美好初心：关注黑暗向往光明

《犯罪心理学》（第12版）基于人邮社“立足工

信事业，面向现代社会，传播科学知识，引领美好

生活”的宗旨应运而生，是人邮社为构建和谐社

会、实现人们对美好生活的向往而策划出版的优

质选题，该书还入选了中国工信出版集团的“心

理学大师经典出版工程”，为该工程贡献了浓墨

重彩的一笔。值得一提的是，该工程的前两部巨

著《津巴多普通心理学》（第 8 版）与阿伦森《社会

心理学》（第 10 版）分别被评为 2023 年和 2024 年

中国工信出版集团优秀出版物大众类一等奖。

《犯罪心理学》（第 12 版）的出版不仅能全面反映

当代犯罪心理学的新理论、新方法和新成果，更

能为中国读者架起犯罪心理学与生活的桥梁，让

专业知识服务于生活，帮助大众更好地审视自

己、保护家人、识别人心、保持警惕、洞悉人性、远

离伤害。

强强联手：精诚合作，彼此成就

《犯罪心理学》自 1980 年首次出版以来已经

畅销全球 40 余年。《犯罪心理学》（第 12 版）英文

版由培生教育集团出品，培生教育与人邮社经过

数十载精诚合作，缔造无数精品力作，在心理学

领域，打造了一批有影响力的作品，引领千万读

者走进心理学的世界。作为人邮社旗下的一个

子品牌，普华心理在 10 余年发展历程中，凭借不

断积累和出色的业绩，厚积薄发，在成功推出《津

巴多普通心理学》（第 8 版）和阿伦森《社会心理

学》（第10版）的基础上，又获得《犯罪心理学》（第

12 版）的简体中文版权。该书的出版过程中，培

生教育给出很多有益的建议以及各类资源上的

大力支持，提供了国外出版的成功经验和丰富案

例，保证了引进版图书的高质量出版。

工匠精神：精耕细作，著译审编荐俱佳

作者柯特·R. 巴托尔教授深耕犯罪心理学研

究与教学50余年，他是犯罪心理学相关著作和文

献里被引用极多的学者；他不仅是一位卓越的临

床心理学家、犯罪心理学家，还是一位“身经百

战”的实战家，担任警方顾问30余年，协助破获百

余起重大要案。

《犯罪心理学》是全球犯罪心理学初学者的首

选用书，美国百余所高校犯罪心理学、犯罪学、法

学、侦查学、监狱学、司法精神病学等学科的专业

入门课用书，也是公检法司专业人士及从业者的

参考书。巴托尔教授在近 90 岁高龄时，将《犯罪

心理学》打磨并修订至第 12 版，不仅反映了理论

的新变化及研究的新成果，还反映了当代社会关

注的问题，如网络犯罪行为的增加。

他还精心选择大量目前犯罪心理学界最前沿

且包括具有一定争议性的研究发现、经典案件、

热门话题，加入到《犯罪心理学》（第 12 版）中，较

之前的版本更新、修正、增加大量内容，板块丰

富，可读性强，力图用最平易近人的方式引导读

者批判性地阅读与思考。他行文冷峻幽默，图文

并茂；他力图揭示黑暗，但极具人文关怀，让人常

怀希望；他凝视深渊，但始终向往光明。

古希腊哲学家苏格拉底曾根据人的面色、头

形的不同，来推断一个人将“为善或为恶”。后

来，亚里士多德也进一步探讨并发展了骨相与犯

罪关系的理论。在西方，犯罪心理学的科学研究

始于19世纪下半叶。中国学者用了近50年的时

间在缩小中国与西方国家的差距。

我们有幸邀请到新中国成立以来的第一位犯

罪心理学博士、中国犯罪心理学学科带头人马皑

教授领衔翻译这本巨著，今年是他从事犯罪心理

学教学与科研整 40 年。马皑教授也是广受年轻

人喜欢的网红学者和办案高手，参与几百起重大

要案的犯罪心理分析、审讯工作，理论与实战兼

具、学识与胆识俱佳。

他组织中国政法大学、杭州师范大学、四川大

学、中央司法警官学院、西南政法大学等院校的

专家学者联手共译，14 个章节、24 位译者，每一

章的译者，都是该领域的“天花板”。他们历经一

年半字斟句酌地精心打磨，在保证内容专业、准

确的同时，力求还原原版语境和独特的“吐槽式”

幽默感，让读者像读侦探小说一样，一章追一章，

扣人心弦。

中国法律英语权威、中国政法大学外国语学

院院长张清教授等人组成审校团队，进一步对该

书精雕细琢，消灭语言及知识差错，力求以工匠

精神提升作品品质。启动翻译工作之初，编辑团

队和译者团队就建立编译工作微信群，有任何问

题在群里及时沟通和探讨，该群常常工作到深

夜，有时为了某些术语的翻译，大家各抒己见。

译者交稿后，编辑们启动出版物质量保障体系的

最高等级，三审三校环节持续了半年多。编辑加

工过程中，除了核对原版英文，还要尽量避免译

文与前几版的中文简体版雷同。

值得一提的是，虽是经典，但也并非完美无

缺。与很多其他我们接触到的国外著作一样，英

文原版书在数据上也存在一些瑕疵。例如在一

些图表中，由于不同类型的犯罪之间存在数据交

叉，所以会导致比例累计超过 100%，但作者并未

在原文中进行解释说明；另有一些图表数据也未

更新至数据库最新版本，林林总总，还是会存在

一些小问题。因此，审稿过程中，编辑和译者、审

校者对图表及对应内文进行逐个筛查、计算，找

到图表的原始数据，一一进行核对、修改与注释，

力求呈现一本在数据方面可靠且精确的上乘佳

作。（完整版请见“编客实验室”微信公众号）

1个月发行2万册！《犯罪心理学》教材如何成为顶流？
■聂 政（人民邮电出版社北京普华文化发展有限公司总编辑）

每到秋冬的万圣季、圣诞季，上海便有一家

西餐厅在社交平台上火热出圈。“魔法学院氛围

拉满！”“万圣节打卡首选！”“来魔法餐厅过圣

诞！”这就是 Green&Safe 西餐厅。今年万圣节这

一周，一套魔法儿童小说与这家魔法西餐厅开启

了联名快闪活动。这套《苹果树小女巫》由信谊

图画书出品，在德国是最受欢迎的魔法儿童小

说，最近恰逢四川少年儿童出版的中文版第6册

新上市。儿童文学怎么会与西餐厅跨界合作？

跨界合作的策划方信谊图画书最有发言权。
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如何在竞品众多的市场突围？

如何在美猴王绘本基础上持续创新，让其以

更丰富的形态呈现？朝华出版社社长汪涛带领编

辑和发行营销等部门进行市场调研，萌生出版美猴

王立体书的设想。《西游记》选题同质化严重，同类

产品多说明市场持续性存在，变化的是读者的需求

点和出版呈现方式、宣传手段等，只有将产品的优

质性和独特性等属性放大，引发购买者的情感共

鸣，才能产生最终销售。近几年，国内立体书品类

崛起，出现多种爆品，《大闹天宫》立体书凭借经典

画风获得成功，《3D西游记》立体书通过震撼的视

觉效果爆火。这也说明一个趋势：经典需要创新，

需要以更丰富更有生命力的形式呈现。

“美猴王系列丛书”手绘稿画风经典，在艺术审

美水平和回忆杀情怀方面具有独一无二的优势。经

过多次调研，立体书出版的设想逐渐清晰：最大程度

保留丛书手绘稿风格，聚焦美猴王成长历程，凸显美

猴王精神，以精湛的立体纸艺呈现场景、情节和细节。

思路确定后，寻找合适作者成为最重要的事。

我们在众多畅销立体书作者中，发现了国内首位获

得全球纸艺大奖梅根多夫奖的王伟，他之前设计的立体书多为传

统文化题材且立体纸艺创意能力较高，和我们的选题高度适配。

通过各种方式，我们联系上王伟老师。交流中，他对经典传统文化

传承的情怀和对美猴王IP的独特理解，与我们的设想高度一致。

通过讨论，我们决定选取石猴出世-花果山称王-大闹天宫-

被压五行山-悟空归正等美猴王取经之路开始之前的情节，通过六

个大主题场景对页，呈现美猴王从石猴到集正义、勇敢、无畏、智慧

等品质于一身的超级英雄成长之路，重点展现美猴王精神。

不间断修改，一次次变身

选题从王伟老师着手设计到最后从印厂完成印装送入库房，

过程中不间断地进行修改和变化。

天宫可以爬上去啦！王伟老师在设计天宫时，采用透明PC

材质，其拼接高度已超过目前市场立体书的工艺高度。雄伟的宫

殿高悬于空中，云雾缭绕，两侧立体小页是兜率宫和蟠桃园。整

体场景已经很壮观，但总觉得少了什么，后来发现是天宫和下面

的场景缺少一点空间的连接感，满满包围的云朵之间也少了一些

层次感。如果用几架颜色鲜艳的天梯进行云与云、云与宫殿之间

的连接，是不是可以解决？而且，通过天梯爬到天宫，应该是每个

小孩子都会做的梦。沟通后，王伟老师在不同层次的云之间加设

天梯，拾级而上的感觉跃然纸上，整个页面更加丰富、气势磅礴。

封面会动啦！为实现封面能突然跳出来一只美猴王的效果，

王伟老师设计了多种方案。最后我们选择拉开一扇小门，美猴王

从里面跳出来的立体工艺。但这个工艺后面出现各种小问题：打

开小门的抠手破损概率较大；小门的材质和精装封面材质不同，

色彩和质感相差多；弹起来的立体效果容易出问题……每次出现

问题，项目群就会热闹起来，编辑、美编、作者和印厂一起寻求解

决方法，最后通过印厂控色、抠手改成磁吸式封面、立体工艺不断

改进和调试，所有问题迎刃而解。

这部立体书从立项开始就被社长定位为美猴王IP产品的“一

号工程”，过程中每个朝华人都积极参与，不断提出独特建议与创

意，正因如此，这本书在打磨过程中才会坚定地向着精品目标逐

步前行。选题阶段开始，发行营销同事就提前对接各渠道方，把

市场前沿和读者的需求反馈回来，给我们更多提升品质的空间；

封面和盒子的设计过程中，各部门也提出想法和建议，跨部门合

作使得最终封面在历经多次修改后获得一致认可；出版部经过多

家印厂的遴选，最后确定合作的是一家多年承接国内外高端立体

书手工印装的印厂，在立体工艺设计和调试的过程中，印厂对接

的工艺设计师不厌其烦地与作者一次次修改打样……可以说，该

项目从一开始运行，就在作者、出版社、印厂、发行渠道方共同倾

注热情与创意的努力下，不间断地发生着变化、进化、优化，最终

才有了这本立体呈现承载几代人回忆的经典美猴王产品。

成本降低到可接受范围，体验感不减

经过一次次变身，《美猴王全景立体书》越来越接近我们想要

的样子，但问题随之而来。各种新增加的变化导致印制成本超出

可接受范围，既不想降低品质和阅读体验感，还要维持成本与利

润的平衡，只能对立体效果“动刀”。我们去掉了六大主题场景对

页中与主立体场景情节相关性不强以及效果重复的小立体页，直

到最后实在没法再去（每个小立体页的设计都巧思满满，难以割

舍）。每去掉一个小立体页，为保持立体效果的平衡以及故事的

顺序性和完整性，整个脉络以及立体页位置要随之调整，一遍遍

修改、重来，花费了很多时间和精力。

经过无数次拆解、重装，运用500余配件打造的展开可长达3

米长的《美猴王全景立体书》终于来到读者面前。它将带着被赋

予长久生命力的经典走进孩子们的世界，用创新形态传承中华传

统文化的经典，展示我们的文化自信。

优质产品的市场永远存在，打造精品是一条可通行的出版之

路。让传统文化经典以更丰富更有生命力的形式呈现，让美猴王

走近更多的孩子和年轻人。做出属于我们自己的多形态的国潮

品牌，朝华社在这条产品研发路线上仍在继续前行。

上个世纪80年代，中国外文局集合包括动画片《大闹

天宫》原画作者严定宪在内的动画界和美术界的34 位绘画

名家，历时3年完成2300多幅西游记经典图画的创作。由

此编辑出版的“美猴王系列丛书”堪称国漫经典，被翻译成

多国语言传播到世界各地。


