
图片版权归活动主办方所有

中国出版传媒商报讯 12 月 9 日，中国地图出版社集团（以下简称“中图集

团”）举办“国家版图意识宣传暨地图主题书店媒体开放日”活动。中国工程院院

士王家耀、郭仁忠，自然资源部、北京市委宣传部、保定市委宣传部、西城区委宣传

部、北京市西城区白纸坊街道等有关单位负责同志出席活动。

活动中，中图集团地图编辑围绕“中国国家版图在地图上的正确表达方式”作

主题宣讲，向公众普及如何正确认识和使用地图、有效防范“问题地图”等国家版

图知识，推动国家版图意识在社会公众心中落地生根。

活动当日，地图主题书店白纸坊旗舰店正式面向社会公众开放运营，以丰富

的地图呈现、多元的文化展示、沉浸的阅读体验和多彩的实践活动，引导社会公众

厚植爱国精神，成为国家版图意识宣传教育的又一重要阵地。

多年来，中图集团坚持将国家版图意识宣传教育作为践行社会主义核心价

值观、弘扬爱国主义精神的重要举措，编制出版《祖国在我心中——国家版图教

育》《国家版图知识读本》等一系列寓教于乐的国家版图意识教育科普图书，组

织开展了4届“美丽中国”全国国家版图知识竞赛和少儿手绘地图大赛，参赛人

数超 500 万人次。中图集团积极推进地图主题书店品牌运营，先后在北京、江

苏、安徽、四川等地开设地图主题书店，不断丰富完善人民群众的阅读空间和文

化体验。 （张聪聪）

●最美书店

地图主题书店白纸坊旗舰店亮相
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中国出版传媒商报讯 近日，财政部、

税务总局、中央宣传部发布《关于文化体制

改革中经营性文化事业单位转制为企业税

收政策的公告》（以下简称《公告》）。

《公告》明确，经营性文化事业单位

转制为企业，可以享受以下过渡期税收

优惠政策：经营性文化事业单位于2022

年12月31日前转制为企业的，自转制注

册之日起至2027年12月31日免征企业

所得税。由财政部门拨付事业经费的文

化单位于2022年12月31日前转制为企

业的，自转制注册之日起至2027年12月

31日对其自用房产免征房产税。

上述所称“经营性文化事业单位”，是

指从事新闻出版、广播影视和文化艺术的

事业单位。转制包括整体转制和剥离转

制。其中，整体转制包括：（图书、音像、电

子）出版社、非时政类报刊出版单位、新华

书店、艺术院团、电影制片厂、电影（发行

放映）公司、影剧院、重点新闻网站等整体

转制为企业；剥离转制包括：新闻媒体中

的广告、印刷、发行、传输网络等部分，以

及影视剧等节目制作与销售机构，从事业

体制中剥离出来转制为企业。

上述所称“转制注册之日”，是指经

营性文化事业单位转制为企业并进行企

业法人登记之日。对于经营性文化事业

单位转制前已进行企业法人登记的，则

按注销事业单位法人登记之日，或核销

事业编制的批复之日（转制前未进行事

业单位法人登记的）确定转制完成并享

受本公告所规定的税收优惠政策。上述

所称“2022年12月31日前转制为企业”，

是指经营性文化事业单位在 2022 年 12

月31日及以前已转制为企业、进行企业

法人登记，并注销事业单位法人登记或

批复核销事业编制（转制前未进行事业

单位法人登记的）。 （尧 雯）

三部门发布经营性文化事业单位转制企业
税收政策
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●政经提示

重印书码洋占比超9成！还出新书吗？
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年度市场收官迫近的

11 月份，图书零售曙光乍

现，出现小幅反弹，为2024

年图书市场的最终回升增添

了砝码。

据基于“国家出版发行

信息公共服务平台”的销售

数据和商报·奥示“中国出版

业市场监测系统”线下ERP

数据、线上监测数据的统计，

2024年11月，图书零售市场

销售数量同比增长2.82%，

销售码洋同比增长2.43%。

这种月度销售数量、销售码

洋同比双增，是今年继1月

份、5月份后第三次出现，虽

然增幅小于前两次，但在年

度终结前的这次销售同比双

增其意义重于前两次。这应

该说与“双11”热销爆点的作

用不无关系，以致当月销售

环比大幅增长：销售数量环

比增长30.06%，销售码洋环

比增长29.62%。11月份，图

书市场销售数量的同比、环

比增幅分别大于销售码洋的

同比、环比增幅，是一个可喜

的市场现象，表明市场进入

一个销售实物量增长大于销

售金额增长的良性状态，市

场规模回升更多依赖的是消

费者购书量的增长，而非书

价的上涨。

2024年图书零售市场的

最终结局，取决于12月份市

场各方力量的“冲刺”一搏，

特别是占市场绝大比重的线

上市场的表现。

细分市场四升一降
刚需性强的文教书占最大份额

11月份，图书零售细分市场

态势较前好转，细分市场规模呈

四升一降（见图1）。文化教育书

细 分 市 场 规 模 增 幅 最 大 ，销 售 同 比 增 长

23.86%；文学艺术书细分市场规模增幅次之，销

售同比增长12.33%；科技生活书细分市场规模

增幅第三，销售同比增长 10.10%；少儿读物细

分市场规模增幅最小，销售同比增长 4.09%。

社会科学书细分市场规模独呈回落，销售同比

下降11.93%。

图1 2024年11月图书零售市场

销售态势（同比）

11 月份，图书零售市场的销售结构（见图

2）是：文化教育类市场份额最大，占比25.09%，

比重同比扩大2.87个百分点，环比扩大3.04个

百 分 点 ；少 儿 读 物 类 市 场 份 额 次 之 ，占 比

24.11%，比重同比缩小1.73个百分点，环比缩小

0.86个百分点；社会科学类市场份额居中，占比

21.18%，比重同比缩小5.63个百分点，环比扩大

1.14个百分点；文学艺术类市场份额第四，占比

20.28%，比重同比扩大3.56个百分点，环比缩小

4.75个百分点；科技生活类市场份额最小，占比

9.34%，比重同比扩大0.93个百分点，环比扩大

1.43个百分点。与去年同期比较：文化教育类

和社会科学类市场份额位序互换，其余各类市

场份额位序不变。文化教育类市场份额居首，

比重扩大，销售显增，折射了刚需产品对市场

的支撑。社会科学类比重变化最大，下降超过

5个百分点，系去年的主题时政书超常热销不

再所致。

（下转第14版）

中国出版传媒商报讯 为贯彻落实

《关于推进新时代古籍工作的意见》

《2021—2035年国家古籍工作规划》部署

要求，有力推进古籍整理出版工作高质

量发展，国家新闻出版署决定组织开展

2025年度国家古籍整理出版资助项目申

报工作。

本次申报重点聚焦五方面：一是推

进基础古籍深度整理出版和古籍文献

通代断代集成性整理出版，加强传世文

献系统性整理出版，加快出土文献整理

研究成果出版利用，代表新时代水平的

高质量古籍出版和数字化项目。二是

提炼、展示中华优秀传统文化的精神标

识和中华优秀传统文化中具有当代价

值、世界意义的文化精髓，推动中华优

秀传统文化创造性转化、创新性发展的

古籍出版和数字化项目。三是服务国

家发展大局，注重古籍保护传承和转化

利用，满足社会、经济、文化、教育等方

面实际需要，推动重要古籍文献整理利

用的古籍出版和数字化项目。四是利

用新技术、新条件，着眼古籍资源集成

集聚，有针对性加强古籍资源深度挖掘

利用的古籍出版和数字化项目。五是

聚焦古籍整理研究和出版工程、古籍数

字化工程重点方向，列入《2021—2035

年国家古籍工作规划》的古籍出版和数

字化项目。申报材料须于 2025 年 1 月

27日前报送。 （尧 雯）

●商报专递

2025年度国家古籍整理出版资助项目开启申报

中国出版传媒商报讯 12月9日，中国

作家协会新时代文学攀登计划办公室发

布新时代文学攀登计划第五期支持项目

名单。经评审委员会评审，并报中国作家

协会书记处批准，确定《开春》《垦荒》《园应

探兮》《江山故宅》《夜鹰》《嘉禾》《长命》《紫

山》《刘宏工作笔记》《破阵子》《万川归》《蛋

镇诗社》12个项目入选。 （伊 尹）

新时代文学攀登计划第五期支持项目名单公布

本期特别推出大学社专刊

重印书是救星？

日前，中华书局在其微信公众号以

“重印书金字塔”的形式展现了该社各类

书籍的重印情况：《古代汉语（校订重排

本）第一/二册》重印76/79次，《论语译注

（简体字本）》重印53次，《万历十五年（增

订纪念本）》重印42次……在经典图书能

量汇聚的加持下，该推文浏览量很快突破

1 万，还有不少读者在评论中“催更”，打

出希望重印的书名。

在中华书局总编辑尹涛看来，此次梳

理，从重印书视角加深了读者对图书价值

的了解，对出版社来说，也起到动态管理

的作用。“中华书局100多年历史中出版了

几万种图书，难免有些书被忽略。‘重印书

金字塔’这一梳理方式能够帮助我们拾起

遗珠。此次读者评论中提到的大部分图

书都在重印计划中，同时，我们的重印也

会将市场销售周期纳入考虑。”尹涛表示。

“从整个销售结构来看，中华书局的

重印书码洋占比一直很高。10 年前，重

印书和新书的码洋占比约为8:2，过去几

年新书比例逐渐往10%移动，到2023年，

新书销售码洋占比为 10%。截至目前，

新书码洋占比 10%再度被突破，也就是

说，重印书码洋占比已经超过 90%。”尹

涛用“亦喜亦忧”来形容这一比例。从

盈利能力来说，重印书的总体利润率要

比新书高，如果重印书码洋占比很高，出

版社的整体盘子又比较大，的确是有利

的。但换一个角度看，文化需要创新，缺

少新书，天天看老面孔图书也不行。最

佳状态是，不断推出新书，且新书转化为

重印书的比例很高，从而实现文化积累

又快又好。“当然，这只是一个理想。过

去几年，新书市场整体状况并不乐观，各

个出版社都面临巨大的新书创新压力，

新书畅销谈何容易？”

“接力出版社上个月召开的经营管理月

度分析会上，公布的财务数据显示：2024年

重印书与新书码洋比率大概为9:1。”接力出

版社总编辑白冰告诉记者。

据了解，接力出版社近 3 年的新书

品种数共计 839 种，总印数 935.53 万册，

重印与再版品种数共计 3699 种，总印数

4698 万册。按考核年统计，2022 年重印

书发货码洋占比 86%，2023 年重印书发

货码洋占比84.8%，2024年重印书发货码

洋占比接近 90%，呈走高之势。“重印率

是新书、畅销书向常销书转化的转化率，

是出版社管理经营的重要指标之一。重

印率高，说明出版社图书的文化、艺术、

实用价值高，品质过硬，甚至可能成为传

世之作；也说明出版社看家书多，家底

厚，有良好、坚实、可持续发展的基础。

在新冠疫情前 2 年中，接力社的实体店

销售几乎停摆，但业绩仍略有增长，这主

要得益于‘看家书’的储备以及渠道的健

全。”白冰说道。 （下转第6版）

■中国出版传媒商报记者 聂慧超关键词 重印书 新书 渠道 版权

2024年即将收官，出版机构相继召开经营复盘会，总结当年的得与失。

人均码洋贡献率、回款率、库存周转率、重印率等一系列重要数据被摆上桌

面。数据背后，既有不甘于苦等利好的彷徨与挣扎，也有难以扭转大环境的无

力与妥协。一些新问题变得突出，一些老问题变得尖锐。其中，图书出版码洋

结构变化格外显著。商报记者了解到，多家出版机构的重印书码洋与新书码

洋对比甚至已经达到9:1，且这一趋势还在进一步加剧，新书太难卖成为所有

出版人的痛点。喜忧之下，出版的市场逻辑发生了怎样的变化？出版人将如

何端稳“老书”的碗，吃好“新书”的饭？或许是今年最值得探讨的话题。

商报新媒体
矩阵


