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揭秘“跟风书”新骗局
“挂羊头卖狗肉”，“套牌”畅销书信息
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出版行业中，跟风仿制书现象存在已久，一个畅销品出现，市场上总会涌现出一大批跟风模仿的图书。而近期，“跟风书”又出现新

的售卖骗局。一些出版机构模仿畅销书做出“跟风书”后，在电商平台展示原版畅销书的图书信息，实际卖给读者的却是“跟风书”。

跟风仿制出新招？
什么是跟风书？这类书为了蹭畅销书热度，跟风

模仿畅销书的封面设计、书名等，有的甚至连内容结构

也与畅销书如出一辙。比如亲子家教书领域，2009年

《正面管教》一书畅销后迅速被大量模仿。同年，尹建

莉的《好妈妈胜过好老师》爆火，图书市场涌现出不少

于40种跟风仿制书。

时至今日，跟风仿制现象依然层出不穷。今年 4

月，电子工业出版社小猛犸童书曾在公众号发文称，该

社2020年出版的爆品图书《以科学之名破坏这本书》

被盗版书商“盯上”后，市面上又出现了高仿版，不仅打

着新版名义销售，且价格低得惊人。电子社相关工作

人员透露，《以科学之名破坏这本书》长期控价在89元

左右，跟风书价格低至三四十元。由于平台机制会给

用户推荐同类更低价商品，电子社的原版畅销书销量

严重下滑。无奈之下，小猛犸童书在公众号发文呼吁

读者“别错买成盗版、高仿版”。

无独有偶，人民邮电出版社智元微库（以下简称“人邮

社”）策划的亲子家教原创图书《有边界感的妈妈，不用督

促的孩子：六招让孩子积极主动写作业》2023年3月出版

后，全渠道销量累计超40万册。该书畅销后，市面上很快

出现了多个跟风仿制版本，其中一些甚至连封面、内容也

与原版极为相似。这些版本的共同特点是抓住原版书书

名中“边界感”“内驱力”等关键词，取高度相似的书名“擦

边”蹭热度。这也是跟风书一直以来的“惯用手法”。

中国出版传媒商报讯 近日，

“鲁迅也青春 混知助力经典文

学”《朝花夕拾：漫画助攻版》新书

分享会暨读者见面会在北京图

书大厦举行。北京鲁迅博物馆

副馆长姜异新与该书作者、混知

文化传播有限公司创始人、董事

长陈磊展开对谈。中国出版集

团党组成员，中国出版传媒股份

有限公司董事、副总经理，人民

文学出版社社长臧永清出席并

致辞。活动由混知文化阅读推

广人方子延主持。

臧永清在致辞中回顾了人

文社与鲁迅作品数十年以来的

深厚渊源。从 1958 年首次出版

《鲁迅全集》至今，人文社致力于

鲁迅作品的出版与维护工作，是

传播鲁迅精神和思想的重镇。

目前，出版社正在紧锣密鼓地筹

备全新修订版《鲁迅全集》，纪

念鲁迅先生逝世 90 周年，预计

2026年出版。

臧永清充分肯定了人文社

和混知团队的这次合作，他指

出，这种“出版＋”的实践着眼于

大局，实现了优质内容资源的集

聚创新，“必将产生 1 加 1 大于 2

的效果”。

陈磊分享了创作漫画版《朝

花夕拾》的心路历程。谈到创作

过程中遇到的挑战时，他

认为，如何在尊重原文的

基础上，通过漫画形式准

确传达鲁迅作品的精髓，

是 他 们 面 临 的 最 大 难

题。“混知”努力尝试在漫

画的直观和文学的深邃

之间找到平衡，既通过漫

画增强作品的可读性和

趣味性，又保留原文的文

字之美。陈磊强调漫画

版《朝花夕拾》旨在为读

者提供一个轻松入门的机会，但最终目的还是

引导读者深入研读原文，感受鲁迅先生作品的

无穷魅力。

姜异新与陈磊一起探讨了《朝花夕拾》的

创作背景和漫画版的创新之处。谈到“漫画助

攻读名著系列”的后续规划时，陈磊透露，混知

团队与人文社合作的《骆驼祥子》《经典常谈》

等也会尽快推出。另外，鲁迅先生一系列作品

的漫画版也在规划之中。

据悉，《朝花夕拾：漫画助攻版》上市2周，

实现2次加印，销量持续攀升。 （张聪聪）
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中国出版传媒商报讯 五洲传播

出版社出版的《故宫吉祥》一书依

托中国传统文化，从吉祥文化的角

度观察故宫、解读故宫，从宫殿命

名、屋瓦颜色、平面布局与建筑结

构中隐含的数字规律、建筑构件上

的 图 案 与 彩 绘 、屋 顶 和 墙 壁 的 装

饰、门窗式样与露天陈设，到帝王

服饰、皇帝大婚、皇帝大寿，为读者

呈现出一座喜庆祥和、如意吉祥的

“故宫”。

近日，该社在北京市王府井新华

书店成功举办主题为“吉祥如意的故

宫”的图书分享会。活动旨在通过分

享《故宫吉祥》一书，向公众介绍和推

广中国传统建筑文化，以此激发读者

对中国传统文化和历史的潜在兴

趣。活动吸引了众多文化爱好者和

读者参与。

该 书 作 者 秦 子 超 是“ 营 造 文

库”出版品牌创始人之一，组织出

版过《营造法式》（石印本）、《营造

法式》（陈明达点注本）、《故宫吉

祥》等。他是资深的文化研究者和

传播者，对故宫的历史和文化有着

深入的研究和独到的见解。在演

讲中，秦子超通过丰富的图片和生

动的案例，详细阐述了每个宫殿的

历史意义和文化内涵，

展示了故宫的美学特

征和文化价值，让在场

观众对故宫有了更加

深入的认识。

活动中，现场观众

积极参与互动，向作者

提出问题，譬如图书创

作过程以及关于故宫

的专业性知识，秦子超

耐心逐一解答，与观众

进行交流和讨论。

五洲传播出版社相关负责人表示，未来将

继续举办类似的文化活动，推介更多具有中国

特色、体现中国精神、蕴藏中国智慧的优秀文

化，为推广中华优秀传统文化不懈努力，贡献

五洲力量。 （张聪聪）
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“套牌”畅销书信息售卖“跟风书”除了畅销书被跟风仿制，更令人咋舌的是，跟风书

还出现了使用原版畅销书图书信息、销售页面信息的

情况。

将原版畅销书的图书信息直接拿来使用，成了不

少高仿书“高调偷懒”的方法。电子社相关工作人员表

示，2023年最初观察到模仿《以科学之名破坏这本书》

的跟风书，其销售版本的图书封面没有出版社和作者

信息，但在商品详情页却直接使用了《以科学之名破坏

这本书》的书号和出版社等信息，甚至将“以科学之名

破坏这本书”作为商品标题，连宣传图、营销文案也直

接照抄原版畅销书。直到现在，盗用原版图书信息的

情况仍然存在。记者试着在各电商平台搜索《以科学

之名破坏这本书》，依然能看到东润图书专营店、横溢

图书专营店等店铺将原版畅销书书名作为标题来售卖

跟风书。

记者发现，使用其他畅销书销售页面信息的情况

在电商平台并不少见。以《有边界感的妈妈，孩子自

觉又主动》为例，该书版权页显示为古吴轩出版社

2024 年 9 月出版的新书。在京东、当当、天猫等电商

平台搜索该书书名，可以看到万全书香图书专营店、

慕阳图书专营店、学锐翰图书旗舰店等店铺链接，展

示的却是人邮社2023年畅销书《有边界感的妈妈，不

用督促的孩子：六招让孩子积极主动写作业》的图书

信息。

记者据此链接找到其中一家店铺“万全书香图书

专营店”，店铺首页赫然显示着一则“重要通知”：“本店

全部书籍信息以收到的实物书籍信息为准”。记者随

即咨询客服，首先询问“《有边界感的妈妈，孩子自觉又

主动》是哪家出版社的书？”客服肯定地回复是“人民邮

电出版社”，记者追问“图书封面标注的出版社信息是

古吴轩出版社？”，客服依然表示是“人民邮电出版

社”。记者紧接着问及店铺首页通知中“书籍信息以收

到的实物信息为准”是什么意思，是否会与详情页信息

不同？则立即收到“客服在忙”的提示，在追问之下，客

服表示“这种状况我也不太清楚”。

更甚者，慕阳图书专营店中将古吴轩出版社的《有

边界感的妈妈，孩子自觉又主动》书名、ISBN、作者、出

版社信息均写为人邮社原版畅销书的信息，而将《有边

界感的妈妈，孩子自觉又主动》写为分册名。由此一

来，读者很有可能会被误导认为该链接的图书为原版

畅销书新出的分册图书。

记者就此信息不实的情况询问该店铺客服，客服

坦言是因为“有的链接是老链接改的，所以产品参数没

变”。将老链接改为其他图书进行售卖的“好处”也很

直观。一是可以增加图书销量数据。从店铺客服的回

复中记者了解到，在老链接中替换部分产品信息，产品

的销量数据可以被保留下来，因此许多店家出于销量

权重考虑，不再开新链接，直接在原来链接基础上修

改。那么店铺新上架的图书便可以直接拥有“销量基

数”作为保障。

二是可以增加图书被搜索到的概率。记者以原版

畅销书《有边界感的妈妈，不用督促的孩子：六招让孩

子积极主动写作业》为例，在平台搜索该书的书名、

ISBN、作者等产品参数信息，则会看到使用了原版书

链接的跟风书《有边界感的妈妈，孩子自觉又主动》。

由于图书的产品参数信息未修改，用户在平台搜索原

版畅销书的产品参数信息，已替换为跟风书的链接便

会被展示出来。有了畅销书的热度“加持”，跟风书被

用户搜索到的概率也大大增加。

随后，记者还查看了慕阳图书专营店中销量前十

的图书信息，发现其中5个图书商品的主图与产品参

数信息并不一致。且这些未被更新的产品参数信息

中，也不乏《胜天半子》这样的畅销书信息。而此类现

象并非个例，将老链接替换为其他图书，似乎已成为销

售渠道“默认的销售技巧”，独留畅销书的出版方成为

苦主。

“空链接”成惯用手法？
在电商、短视频平台，图书与页面显示的出版信息

不匹配的情况比比皆是。记者在某电商平台随机搜索

几本近期畅销书的书名，即可看到多个版本的“同类

书”。其中同样有出版社信息与图书不一致情况，询问

店铺客服原因时，客服则表示是“运营写错了吧”。

有业内人士向记者反映，还有一种盗用图书信息

的情况也很常见——盗用图书信息挂空链接。在电商

平台，一些未获得授权的店铺，“手里没货”但却盗用图

书信息上架空链接。此类空链接最明显的两个特征

是：低价、预售。这些店铺上架的图书价格明显低于正

规渠道的店铺和平台，且为“预售”，通常还会标明5~7

天发货。

江西教育出版社省外营销部主任黄帆介绍，这些

挂空链接的店铺通常做法是：先盗用信息上链接，读者

被空链接的低价吸引下单购买后，这时店铺由于没货，

则会通过平台进行赔付。有时这些店铺还会借5~7天

“预售”时间段“找货”，即找图书的分销商合作，从而给

下单的读者发货。

记者在某电商平台搜索

江西教育出版社今年出版的2

种新书《成语问不停》《日记大

王就是我》，搜索到了蓝达图

书音像专营店、墨起图书官方旗舰店的低价、预售链

接。平台信息显示，墨起图书官方旗舰店已是拼单数

超70万件的4年老店。经出版社确认，2家店铺都是未

经授权盗用图书信息挂的链接。《成语问不停》一书在

电商平台的官方售价为59.80元，而墨起图书官方旗舰

店售卖的价格只有39.50元，出版社透露该书“一件代

发”的结算价为36.00元。

记者随即在该店铺下单了《成语问不停》一书。标

着预售且应手中无货的店铺，客服却明确表示“是正

版，48小时内会发货”。第二天，该店确实发货出单。

而发货的物流信息经出版社查实，是由分销商通过出

版社库房实现的“一件代发”。出版社立即停货，该书

的物流也被召回。

黄帆向记者透露，他们几乎每天都要应对这类问

题，此类侵权店铺通常有几十、上百个分店，即使一个

店被发现，又会在其他店铺挂上低价“空链接”。打击

这类行为既是游击战，又是持久战，让许多出版机构不

胜其扰。更令出版机构担忧的是，这些盗用信息的行

为不仅会导致原版书销量下滑，还可能彻底破坏原版

书的市场前景。黄帆解释说：“因为价格看起来很混

乱，所以很多渠道会选择停止销售原版书”。众多出版

机构也苦于没有更好的解决方法。

低价空链接店铺，究竟图什么？其一，为店铺引

流。盗用畅销书图片等信息挂链接，可以借助畅销书

的热度吸引更多读者，为店铺中的其他图书引流。其

二，“保本微利”，只为起量。在黄帆看来，这是分销商

扰乱市场的行为，一些分销商以投流成本高等借口向

出版社要求更低的折扣，一旦拿到折扣，就会立即以低

价在大量店铺销售。他们的售价通常只比成本价高出

一点，但由于拿到的折扣低，只要大量铺货，也可以达

到赚钱目的。而且销售量累积到一定标准，这些分销

商也会获得相应的佣金。

出版机构维权出路在哪里？
信息不实、挂空链接等行为的本质在于混淆，目

的是误导读者，使读者认知发生偏差。这些行为侵

犯了出版方的哪些权利？张杰基于实战经验归纳出

四个侵权要点。一是可能侵犯出版机构的著作权，

比如盗用出版机构专门为畅销书制作的宣传文案、

海报等内容。二是可能侵犯出版机构商标权，比如

未经授权使用出版机构的注册商标等。三是涉嫌虚

假宣传，销售的图书与展示的图书信息不符，涉嫌违

反《中华人民共和国反不正当竞争法》中的相关规

定，构成虚假宣传。这不仅侵犯了出版机构的利益，

也严重侵犯了消费者的权益。四是涉嫌构成《中华

人民共和国反不正当竞争法》的仿冒行为，不管有没

有做虚假宣传，出版跟风书本身就涉嫌构成仿冒行

为。该法律要求的是“主动避让”，而这些跟风书却

是“积极擦边”，想尽办法蹭畅销书的热度，尤其是在

书名上。

出版机构该如何维权？一些出版机构尝试通过

平台举报机制来维权，但却发现“有的平台举报功能

形同虚设，举报也根本无效”。一些出版机构还会自

己大量下单“空链接”倒逼店铺下架图书。而这种做

法需要投入大量的人力、时间等成本，出版机构也只

能在重点品上如此操作。对于法律起诉，相对高昂的

成本和复杂的程序，令许多出版机构望而却步。

出版机构维权的出路在哪里？张杰建议，出版机

构应根据案件的具体情况确定维权的切入点和侧重

点，比如是从侵犯著作权、商标权入手，还是从反不正

当竞争角度入手，确定切入点后充分收集证据并采取

相应措施。同时，跟风书的侵权“招数”不断演变，出

版机构需要保持敏锐，及时识别并打击这些层出不穷

的新侵权形式。张杰进一步分析道：“问题的根源还

是跟风书本身，虚假宣传只是跟风书的销售手段。”市

场上甚至不乏专做跟风书的公司，这些公司可能会成

规模地策划、出版跟风书。要想从源头维权，还是要

打击跟风书。

在张杰看来，至关重要的是出版行业需要团结起

来，发出自己的声音，比如组织法律层面的研讨活动、

对外的宣传活动等，提高公众对跟风书、信息不实问

题的认识。“为此，我们计划针对跟风书、数字资源保

护、人工智能的新型法律问题等举办出版行业的专项

研讨交流等活动。”张杰表示。

从读者角度来看，盗版书的特征较为外显，可通

过核实出版信息、验证防伪标识、检查纸张印刷情况

等方式进行判断。然而，在信息不实、盗用信息的情

况下，侵权行为更加隐蔽，读者如何确保自己不被欺

骗？从行业角度来看，盗用信息、信息不实，不仅误导

读者、侵犯原作者和出版社的合法权益，也严重扰乱

了图书市场秩序。倘若连图书信息都可以趴在原作

上“吸血”，行业的健康生态何以维系？

信
息
不
实
乱
象
谁
之
过
？

归咎于店铺运营合适吗？观察各平台

的图书店铺不难发现，各类出版社自营店、

旗舰店在图书信息方面相对正规，许多分

销小店情况混乱。其中信息出错的情况也

常被归责于“店铺运营人员的失误”。但一

条信息错填也许是失误造成的“巧合”，信

息在多个平台错填，且正好填写为原版畅

销书信息，这样的“巧合”也许就不能再用

运营人员的“失误”推责。

谁来监管平台的“监管”？平台上的图

书信息首先要维护的是读者购买图书商品

时的知情权。记者查看各电商平台的规则

条款后发现，各平台都对店铺、商品的信息

做出了规定。那么店铺运营人员上传图书

信息后，电商平台有无监管核实？记者就此

类图书信息不实的情况咨询多个电商平台

相关负责人，得到的答案是“没有对此类情

况的明确监管规定”或“不回应此类问题”。

平台可以就此免责吗？记者就此咨询了北京天

驰君泰律师事务所高级合伙人张杰律师，他曾在出版

机构任职编辑和法务，在知识产权领域已有超过20年

的法律实务经验。张杰认为，现在平台承担的责任和

义务相对较轻，与其体量和影响力并不匹配。在他看

来，平台担负的责任应当与其规模和影响力相协调。

张杰透露，实践中有的平台为了逃脱法律责任，往往

将传播他人数字资源的侵权行为推责于或真或假的

第三方。张杰坦言，一旦平台监管得到改善，这些乱

象也将得到极大改善。

■中国出版传媒商报记者 孙 珏 见习记者 王媛媛
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