
“宋朝的一天”（宋·礼 2025）以河南美术出版

社图书《清明上河图：宋朝的一天》为核心灵感源

泉，旨在全方位重现宋朝的文化风貌与生活场景，

将传统文化与现代需求紧密融合，打造一款富有文

化内涵且兼具实用价值的新春文创礼盒，让关注节

日氛围、追求文化内涵和创意设计的消费者，以及

沉淀的读者群能够在现代生活中体验宋朝的独特

魅力，感受文化传承的力量。

礼盒以国宝名画《清明上河图》为核心，深入挖

掘宋朝文化内涵，无论是图书对画中细节的超清呈

现与解读，还是其他文创产品如旋转日历灯选取画

中人物、春联福字体现宋韵及苏轼字体的运用，都

让消费者沉浸于宋朝文化之中。旋转日历灯将《清

明上河图》人物与现代日历、照明功能结合，三段折

叠设计新颖，以小人物展现大历史，创意十足。微

信红包封面则融入传统书法艺术与现代数字形式，

具有文化传播性的同时贴合读者需求。

为宣传推广礼盒，我们一方面在社交媒体平台

上发布产品信息、优惠活动等，吸引潜在客户；另一

方面注重口碑宣传，通过往年客户评价、推荐等方

式进行口碑推广（已有的定制客户），提高产品的信

誉度等，目前礼盒已基本售罄。

近几年来，我们专注于深挖宋朝关于新年风俗

习惯、风土人情的记载记录，连续4次推出“宋·礼”

系列新春礼盒，用现代设计美学激活传统文化。坚

持做这系列产品的初心：一是立足传承和推广传统

中原文化，二是尝试拓宽出版边界，把好的内容资

源用不同于图书的文创产品形式表现出来，也想让

大家多关注中原文化和中国传统节日。出版机构

做文创具有自身独特的优势。一是丰富的文化资

源和专业知识，能够深入挖掘传统文化内涵。二是

品牌影响力与信任度更高，往往积累了大量的忠实

读者群体，并建立了良好的品牌形象。三是注重产

品的美学与实用性，并兼顾教育意义和社会责任

感。因此，在开发文创过程中可以利用图书、画作

等紧密围绕出版内容展开创意转化，推出带有自身

品牌的文创产品，同时要坚守以文化传播为核心使

命，通过礼盒传递丰富的知识与文化内涵。

河南美术出版社“宋朝的一天”（宋·礼2025）

持续丰富“宋”文化现代化表达方式
■刘运来（河南美术出版社副总编辑） 冯田芳（刘运来工作室产品经理）

礼盒名称：“宋朝的一天”（宋·礼2025）

礼盒产品：《清明上河图：宋朝的一天》图书

1本、“微尘之光”旋转日历灯1个（搭配说明书、

数据线）、新春对联（苏轼字体）1 副、新春福字

（苏轼字体）1张、“福禄寿”门神年画两张、微信

红包封面1个（主题随机发放）、“宋朝的一天”帆

布包1个、“宋·礼2025”抽拉礼品盒1个、“宋·礼

2025”主题硫酸纸1张

销售渠道：通过河南美术出版社微店及抖

音店铺销售。
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辽海出版社一直有推出新年日历的传统，

2024 年是第 2 次推出新年日历礼盒。面向 2025

年，我们创新设计了“辽海稚娃”2025时间管理日

历礼盒。礼盒设计灵感源自东北丰富的文化和艺

术传统。在青年插画师庞渤洋手绘的生肖稚娃基

础上，由青年设计师小书进行产品设计和艺术排

版，将生肖龙娃的形象与辽海出版社的元素相结

合，打造既具有观赏价值又富有实用功能的文创

产品。礼盒包含24张半月历、53张时间管理周历，

并有活页日历外壳、6枚精美新年开运红包等，不

仅提供了科学的时间管理工具，帮助读者高效规

划日常生活和工作，而且每一张都绘有“辽海稚

娃”的生动插画，展现东北文化的独特魅力。

“辽海稚娃”2025时间管理日历礼盒的定价为

118元，通过线上线下相结合的形式推广销售，目前

读者可以在网上以78元的优惠价格买到。在宣传

营销方面，辽海出版社一是在社交媒体平台预热和

推广，通过微博、微信、小红书等渠道发布礼盒的设

计理念、产品特色和文化价值，吸引目标受众关

注。二是与文化界、艺术界KOL合作，借助其影响

力推广礼盒，提升产品的知名度和吸引力。三是参

与文化展览和书展，通过现场展示展销，吸引文化

爱好者和收藏者。四是设计互动活动，如线上抽

奖、用户分享故事征集等，增加用户参与感和品牌

忠诚度。五是借助私域流量，如粉丝群、会员制度

等，进行精准营销和口碑传播。通过以上策略的结

合，全方位提升“辽海稚娃”2025时间管理日历礼盒

的市场影响力和销售。

出版机构推出新春礼盒的优势，一方面在于

本身深厚的文化底蕴以及文化传承、创新能力；另

一方面出版机构在市场上拥有稳定的图书销售渠

道和用户，在开发文创产品时更能够精准定位市

场和消费者需求，并通过广泛的发行网络和合作

伙伴，多渠道推广产品。以此次礼盒中的产品为

例，6枚精美新年红包背面的祝福语，都是我社古

代文学编辑室的博士编辑查阅古典文献后，精心

选择并编辑的祝福语，展示了中国文化底蕴和辽

海出版社的文化特色。

辽海出版社“辽海稚娃”2025时间管理日历礼盒

打造“东北味儿”十足的文化年礼
■袁丽娜（辽海出版社社长助理）

礼盒名称：“辽海稚娃”2025时间管理日历礼盒

礼盒产品：24张半月历、53张时间管理周历搭

配活页日历外壳以及6枚精美新年开运红包等

销售渠道：线上在辽海出版社官方天猫店、

淘宝店、微店、拼多多等电商平台以及粉丝群销

售；线下在图书销售渠道进行推广，并在2025北

京图书订货会的文创专区展示销售。

出版机构新年礼盒你pick哪家？

《春祺》2025新年礼盒以即将举办的第9届亚

冬会为主题，以中国红为主色调，搭配中国传统金

色，礼盒中包括1本《冰雪奇缘》冰雪运动中英双语

手账、1对桃花坞门神冰箱贴、1副宣纸新春对联、1

套新年红包，营造欢乐喜庆的节日氛围。

2024 年以来，五洲传播出版社在文创产品推

广和销售方面进行了一系列新尝试，以适应市场变

化和消费者需求。在数字化营销方面，加强了线上

推广力度，通过社交媒体、电商平台等数字渠道进

行文创产品的营销，利用短视频形式吸引年轻消费

者。在线下体验活动方面，组织文创市集、主题展

览等，让消费者亲身体验文创产品的魅力，增强购

买意愿。

未来，文创将更加注重内容的多元化和创新

性，结合流行文化、艺术、科技等元素，满足不同消

费者群体的需求。为了更好地跟上趋势，实现创新

与发展，2025年我们一方面将定期进行市场调研，

了解消费者需求和市场趋势，以便及时调整产品策

略。另一方面加强品牌建设，通过故事营销等方式

提升品牌影响力和消费者忠诚度。

五洲传播出版社《春祺》2025新年礼盒

营造欢乐喜庆节日氛围
■侯琴雅（五洲传播出版社文创编辑部编辑）

礼盒名称：《春祺》2025新年礼盒

礼盒物品：《冰雪奇缘》冰雪运动中英双语

手账、桃花坞门神冰箱贴、新春对联、新年红包

1月11日，《地底下的魔术小天团》新

书首发式在北京举行。该书以1940年冬

天上海一群流浪儿的生活与成长为主线，

讲述了他们在艰辛岁月中互助成长的情

谊，以及在一名地下抗日工作者洪芸子的

帮助下，拜师学艺，成立“魔术小天团”，并

帮助抗日行动的动人故事。作为献礼中国

人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利

80周年的主旋律作品，该书没有遵循以往

儿童抗战小说的方法，而是试图突破长期

以来形成的某种范式，用作者简平的话说

就是“回归儿童本位，在贴近当代思维、当

代读者方面做些探索和开拓”。为什么瞄

准流浪儿这一群体？又为何将流浪儿与魔

术结合？首发式当天，记者对简平进行了

专访，探寻创作背后的故事。

□听说您 10 年前就开始酝酿创作一

本与抗战相关的书，到今天正式与读者见

面，是什么促使您撰写这本书？有怎样的

思考和初衷？

■在上海，有一个“中”字头的博物馆，

就是中国近现代新闻出版博物馆，是中国

首座新闻出版类专业博物馆。为什么放在

上海？因为上海是中国近现代新闻和出版

业的发源地。新中国成立前，全国众多新

闻和出版机构集中在上海。我参与了博物

馆的学术策划，所以对我国抗战题材的文

学作品有了更深的了解。其实，过去 80

年，我国涌现出了很多与抗战相关的读者

耳熟能详的作品，在儿童文学方面，如《小

兵张嘎》《满山打鬼子》《火印》等。不止中

国，全世界范围二战题材的儿童小说也是层出不穷。所以，

我在想，如果我写一部抗战作品，我就不写小英雄、小战士

了，就写在当时情况下的最为普通的孩子们的日常生活。

□在书中，您描写了一群游走于上海街头的小小流浪

儿，为什么聚焦于这样一个群体？

■其实，灵感来自于我的父亲。他小时候从浙江宁波

奉化一路流浪到上海。我问他，每天睡在外面，捡别人的破

烂吃穿，是不是很凄惨、很辛苦。他说那时候一群流浪儿在

一起，很艰苦但是也有很快乐的时候。这句话给我留下了

深刻的印象，也点醒了我：这才是孩子的天性。即使在抗战

年代，生活艰辛，但这并不妨碍儿童天性中的活泼、好动。

□为何又加入了魔术元素？

■就像我在后记中写到的那样，我很想在小说中设置

一个有吸引力的有趣的有喜感的故事主核，但很长时间里

都一筹莫展，直到有一天我在上海安徒生童话乐园观赏易

念魔术社孩子们的一场汇报演出，顿时豁然开朗。在魔术

社里，孩子们释放天性，在魔术中缓解繁重的课业压力和焦

虑。这正好与我的创作理念不谋而合，也是少儿读者所喜

闻乐见的，我意识到一个合乎孩子心智和天性的故事已然

诞生。另外，在易念魔术社体验生活的过程中，我了解到中

国是魔术的发源地之一，作为非物质文化遗产的“莫派魔

术”传人将经典魔术发扬光大。所以，融入魔术元素，也是

向小读者展示非遗魔术蕴含的大国智慧、爱国情结，吸引他

们的阅读兴趣，培养文化自信，推动文化传承。

□在图书的开始，您专门制作了一个地名录，称得上一

卷关于老上海的“小百科全书”，有怎样的用意？

■小说是虚构的，但我努力使其成为“一段真实的历

史”。比如书中出现的界路，南侧为租界，北侧为华界，诉说着

半殖民地的残破历史；一座泰山大戏院，燃烧着在战争中保存

下来的中华文艺火种；屡次重建的上海北火车站，记录着中国

人生生不息的顽强精神，宝山路上的商务印书馆与东方图书

馆，则是中国近现代史上第一个文化大本营。我现在已经在

规划，可以带着读者，拿着《地底下的魔术小天团》这本书，按

照这个地名录，在上海来一场CityWalk的城市考古。

□透过该书，您想向小朋友传递怎样的思想和理念？

■我想让孩子透过抗战时期普通人的生活，感受国难

当头时的历史担当和积极向上的精神。所以，我在小说中

格外注重对细节的运用，还原当时的真实场景，包括租界、

《申报》、宝山路、界路饭店等标志性内容，沉浸式体验当时

的历史。孩子们会发现，无论生活多么困难，我们都要保持

乐观的生活态度，保持纯真的童心，在生活中发现坚韧的快

乐。书中有这样一个细节，孩子们因意外发现并居住的下

水道，其实是日本人挖的一条隧道。魔术师小姐姐发现了

隧道的秘密，并上报抗日组织，孩子们也通过表演魔术的方

式帮助小姐姐将日军军事机密传递出去。一群流浪儿、一

个魔术的契机，让孩子们成为抗战中的一份子，通过自己的

方式为抗战做出了努力。

□有评价说您是一位始终保持着对生活的感受度的

“温柔的英雄主义者”，对此，您如何看待？未来您有哪些创

作方向和计划？

■《地底下的魔术小天团》是一本儿童小说，所以，我认

为不能是历史事件或历史细节的简单堆积，还要回到“儿童

本位”，不仅将英雄主义融入真实的场景和好看的故事，还

要让书里的主人公和小读者同样感受到生活中的温暖与被

呵护。在创作上，我是一个“跨界”的人，所以未来《地底下

的魔术小天团》也希望实现“跨界”，将通过有声剧、连环画、

舞台剧、影视等形式，多维度扩大文艺作品的传播力和影响

力。我目前正在撰写一部长篇散文《小影子，长影子》，以12

个时辰来叙述我的童年，在文本上会有所创新，将童年加以

延伸，并投射到漫长的人生。不久的未来，我还将推出2部

儿童长篇小说，有现实题材也有幻想题材。但我最大的愿

望是想撰写一部家族小说，讲述我母亲四姐妹传奇般的人

生故事，讲述她们在时代大潮中的坚守和困惑，追求和失

落，以及对未来始终不渝的向往和对生活的努力创建。
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2024年是浙江文艺出版社连续第3年推出《剑

来》新年礼盒，可以说已经成为浙江文艺社和粉丝间

心照不宣的传统。这也体现出出版机构推出新年礼

盒的一大优势，即优质IP具有较高的粉丝黏性。用

好IP讲出好故事，把好故事做成好产品，是所有出

版机构可以共同努力的方向。

《剑来》蛇年新年礼盒除了融合剑来元素的春

联、福字、红包等常规纸制品，最大的亮点产品就是

剑气长城万年历。在剑来世界中，剑气长城是万年

来无数剑修们勇猛无畏精神的象征，他们抵挡妖族

入侵，保护人类生存，正是有它的存在，人类才可以

安居乐业，积累财富，幸福平安。小说中描述城墙

上书“道法，浩然，西天。雷池重地，剑气长存。陈，

董，齐，猛、萍。”19个大字，万年历就以剑气长城的

形象为主体，7 根木条正反面是 2 种不同的日期排

布形式，可以通过手动组合，拼出岁岁年年，感受光

阴流转。

为突出礼盒特色，浙江文艺社联合中华老字号

“朱炳仁·铜”，将剑来世界中一种以金银或铜钱喂养

的小精怪——搬财童子，打造成了铜扣，和另一枚

“猛”字铜扣一起，能够镶嵌在万年历上的日期凹槽

处。寓意着随着时间的推移，搬财童子将游历各地，

搬运财宝，为各位道友积累财富。整体来说，这款剑

气长城万年历，集剑来重要意象还原、桌面装饰摆

件、DIY组合乐趣、功能性万年历于一体，在收藏性、

实用性和趣味性上实现了较好融合。

礼盒已于2024年12月31日开售，限量2025套，

礼盒中的剑气长城万年历上均有限定编码，并且两

枚铜扣中的“搬财童子”铜扣为此次新年礼盒限定

款，后续即便将万年历单独销售，也不会配备这枚铜

扣。通过这些限量的销售模式，重点突出产品的稀

缺性和价值感，从而撬动粉丝购买热情。

浙江文艺出版社《剑来》蛇年新年礼盒

放大IP优势 限定款拉满情绪价值
■徐 莺（浙江文艺出版社文创工作室）

礼盒名称：《剑来》蛇年新年礼盒

礼盒产品：剑气长城万年历，搬财童子

铜扣，“猛”字铜扣，剑来蛇年对联、横批、福

字三件套，剑来红包

销售渠道：主要通过抖音渠道销售。

■
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平
（
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文
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国
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）
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璐
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国
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记
者
）
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