
在人工智能蓬勃发展的当下，数据资产的价值呈指数级放大，已然成为

各行业打造新质生产力的关键生产要素。出版行业正站在这一变革的风口

浪尖。
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自 2019 年党的十九届四中全会首

次将数据增列为生产要素以来，中央发

布多项政策文件，围绕数据要素发展进

行谋篇布局。2020年4月的《关于构建

更加完善的要素市场化配置体制机制

的意见》将数据作为土地、劳动力、资

本、技术之后的第五大生产要素。2023

年2月《关于构建数据基础制度更好发

挥数据要素作用的意见》又提出“数据

二十条”，初步形成我国数据基础制度

的“四梁八柱”。

2024年1月1日，财政部印发的《企业

数据资源相关会计处理暂行规定》正式施

行，企业可以对其数据资源进行会计核

算，列入“存货、无形资产、开发支出”三个

项目中，这意味着数据正式成为可盈利的

资产且数据资产可交易。实现数据资产价

值首先需要完成数据资源入表。因此，

2024年被视为数据资产入表“元年”。

数据资产入表意义重大，它贯穿于

国家战略、行业转型、企业发展等多个层

面，是推动经济数字化转型、优化行业发

展模式、提升企业竞争力的关键力量。

数据资产入表能让出版企业重新认识并

重视生产经营过程中积累的数据，将其

作为实实在在的资产。而更重要的是，

数据资产入表是出版行业向数字化、智

能化转型的强大助推器。它可以反向推

动企业梳理内部数据，挖掘数据价值，促

进数据的规范化管理和高效利用。

2024 年 6 月，“出版融合产业数据

资产管理联盟”正式成立，这是出版行

业数据资产入表的初次实践。该联盟

由数传集团联合北方国家版权交易中

心、上海美评资产评估、北京中凯（上

海）律师事务所、招商银行上海分行、数

字鉴证咨询等多家专业机构共同组建

而成。联盟单位成员在数据产品、数据

生态、数据标准、数据交易等多维度展

开深度合作，共同为出版单位赋能。

数传集团多年来深耕出版融合领

域，积累了丰富的行业数据，更关注到出

版行业长期以来积累了海量的数据资源

与多维度信息，这些数据以往未得到充

分重视与利用，因此，萌生了建立专业联

盟的想法。数传集团与北方国家版权

交易中心的深度合作，无疑成为出版行

业关注数据资产入表的重要契机。

对出版业来说，数据资产入表目前

仍面临诸多问题与挑战，如对数据资产

认识不足、数据管理体系不完善、数据确

权与定价困难等。本报通过采访数传集

团高级财务总监孙莉、北方国家版权交

易中心副总经理李昊千，并梳理关于数

据资产入表的8个关键问题，试图理清

出版业数据资产入表的逻辑和具体实施

路径，助力出版行业挖掘数据资产价值，

成功打造新质生产力。 （下转第8版）
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书名
习近平文化思想学习纲要
我与地坛 （纪念版）
我的阿勒泰
小狗疑心大宇宙阴谋篡夺它的位置
你当像鸟飞往你的山
一间只属于自己的房间
病隙碎笔 （纪念版）
人间小满
总有路在等你
我从未如此眷恋人间

版别
人民出版社 学习出版社

人民文学出版社
花城出版社

江苏凤凰文艺出版社
南海出版公司

天津人民出版社
湖南文艺出版社

中国水利水电出版社
湖南文艺出版社

读者出版社

出版时间
2024年12月
2011年1月
2021年8月
2024年11月
2019年11月
2019年10月
2021年10月
2022年9月
2024年6月
2022年2月

定价（元）
9.00
29.00
45.00
59.80
59.00
39.80
48.00
58.00
49.80
49.80

2025年1月上半月全品类图书销售总榜

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2025年1月上半月）

榜单快评 作为 2025 年新年伊始的首期榜单，与以往变化最大的是：社会科学书热销

TOP20中，非主题时政图书以17个品种的高占比，显示了相当一个时期以来社科书热销头部

市场未曾出现过的非主题时政图书丰富品类。其中原创品10种，既有《认知觉醒 开启自我改

变的原动力》《人生没什么不可放下 弘一法师的人生智慧》《允许一切发生 过不紧绷松弛的

人生》《真希望你也喜欢自己》和上年新书《薛定谔的猫 一切都是思考层次的问题》等成功励

志书，又有《老夏说公务员面试 100真题摆平面试》《老夏说公务员面试 助你顺利考上公务

员》《社会工作实务+综合能力》等职场考试用书，还有《经济基础知识》《会计》等财经读物；引

进品7种，包括《被讨厌的勇气 自我启发之父阿德勒的哲学课》《钝感力》《当下的力量》等，全

部为成功励志读物。只是从大概率来讲，这种状况或难延续。

（下转第8版）

中共中央、国务院印发
《教育强国建设规划纲要（2024—2035年）》
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书香伴您过大年

春节，作为中华民族最盛大、最具代表性的传统节日，承载着厚重的历史文化底蕴与民族情感。它不仅是阖家

团圆、辞旧迎新的温馨时刻，更是中华文化传承与延续的重要载体。2024年春节成功列入联合国教科文组织人类

非物质文化遗产代表作名录，在世界范围内掀起华夏文化热潮，展现出其独特的魅力与价值。

商报自2014年春节开始推出“贺岁书”，每年用心遴选推荐书目，为大家带来真正的好书。今年的书目，不仅

有美食文化、名家散文，还有民间故事、传统诗词，更有与春节息息相关的“春运”。希望大家在精品图书的陪伴下，

度过一个充实而美妙的春节。 （刘思怡）
书书

《昨夜闲潭梦落花》

谢冕著/海峡书局·海峡文艺出版社2024年1月版/88.00元/ISBN：9787556711987

《中国妆束：宋时天气宋时衣》

左丘萌著 末春绘/清华大学出版社2024年1月版/149.00元/ISBN：9787302640820

《古人的日常礼仪》

曾亦、陈姿桦著/上海古籍出版社2024年2月版/68.00元/ISBN：9787573209832

《走南闯北吃东西》

高文麟著/金城出版社、西苑出版社2024年3月版/60.00元/ISBN：9787515525310

《四合院的孩子》

何大齐著绘/生活·读书·新知三联书店、生活书店出版有限公司2024年4月版/78.00元/ISBN：9787807684244

《春到何处去赏花》

肖复兴著 喻萍绘/长江文艺出版社2024年11月版/42.00元/ISBN：9787570237012

“剪纸里的民间故事”

杨莹莹、诗尔绘/湖南少年儿童出版社2024年12月版/175.00元（全5册）/ISBN：9787556279838等

《二十四节气里的喜诗词》

喜文化丛书编委会编/南方日报出版社2025年1月版/128.00元/ISBN：9787549126620

《过年书》

冯骥才著/作家出版社2025年1月版/58.00元/ISBN：9787521232660

《春运（1954—2024）》

杨登峰主编/中华书局2025年2月即将出版/128.00元/ISBN：9787101169980
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2024 年第 14 届江苏书展特

别设立云南特色展区，邀请云南

省新华书店携“发现云南”系列图

书及文创产品入驻；2024上海书

展上，参展出版社与读者都切实

感受到扑面而来的“文创热”；

2025年北京图书订货会首次增设

的文创展区收获广泛关注……买

文创、盖章集章，已成为各地书展

的标配，成为读者邂逅出版社、好

书与好作者的一种热门方式。这

背后，折射出人们日益高涨的文

化消费热情，也显示出文创市场

的广阔发展空间。

随着越来越多出版机构涉

入文创板块，如何做出特色、避

免千篇一律，成为焦点。正如朝

华出版社融创中心主任、北京西

游灵境科技发展有限公司总经

理蔡超所说，与纯市场文创产品

竞争，要找准出版机构的优势资

源，抛弃自身的优势和特色就是

“自废武功”。

深挖内容，用产品讲故事。

优秀的文创产品，应是对中国故

事的生动讲述、文化内涵的艺术

呈现以及对社会价值观的准确传

递。一是与产品融合。选好IP、

放大IP、扩大传播，才是打造品牌

的关键要义。注重对优质 IP 的

深度挖掘和长期运营，不仅围绕

知名作家、经典作品开发文创，还

要拓展到相关的文化元素、故事

背景等，打造更具影响力和商业

价值的文创品牌。二是跨界融

合。与教育、科技、旅游、生活美

学等领域深度融合，创造出形式

多样、功能丰富的文创产品，满足

消费者多元需求。三是与科技融

合 。 利 用 数 字 化 手 段（如 AI、

AR、VR 等技术）来增强文创产

品的互动性和体验感。

深耕渠道，构建私域流量

池。一方面，注重体验式消费，打

造线下体验店、主题展览等，增强消费者的参与

感与体验感，促进销售与品牌推广。如河南美术

出版社的“艺术品商店”“艺术空间”等大文创服

务模式。另一方面，私域流量的运营将成为出版

机构文创产品销售的重要渠道。出版机构要全

面了解用户画像，运用大数据思维对产品进行全

生命周期管理；通过粉丝群、会员制度等方式，增

强与消费者的直接联系。

“出版机构文创的发展轨迹将与知识 IP 孵

化运营以及公共社会文化活动深度交织，展现

出全新的融合态势。”河南美术出版社副总编辑

刘运来说道。总而言之，出版社做文创，要将文

创与图书深度融合，通过挖掘图书内容，开发图

书周边文创产品，营造更多的卖点，或以打造文

创图书的方式开拓全新的图书消费市场，把普

通图书包装成为礼品、收藏品，赋予图书特殊

性、稀缺性和收藏价值，满足用户对内容以外的

个性化需求。 （内容详见第6~7版）

中国出版传媒商报讯 近日，中共中

央、国务院印发了《教育强国建设规划纲

要（2024—2035年）》（以下简称《纲要》），

并发出通知，要求各地区各部门结合实

际认真贯彻落实。《纲要》面向到2035年

建成教育强国目标，对加快建设教育强

国作出全面系统部署。

《纲要》部署了塑造立德树人新格

局，培养担当民族复兴大任的时代新人

等9个方面重点任务。《纲要》提出，加强

和改进新时代学校思想政治教育。实施

新时代立德树人工程，坚持思政课建设

与党的创新理论武装同步推进，加快构

建以习近平新时代中国特色社会主义思

想为核心内容的课程教材体系，把学校

思想政治教育贯穿各学科体系、教学体

系、教材体系、管理体系，融入思想道德、

文化知识、社会实践教育。《纲要》要求，

加强党的创新理论体系化学理化研究阐

释和成果应用。全面推动党的创新理论

研究成果转化为相应的学科方向和课程

教材，将新时代伟大变革成功案例及其

蕴含的道理学理哲理融入学校思想政治

教育。

《纲要》强调，打造培根铸魂、启智

增慧的高质量教材。落实教材建设国

家事权，体现党和国家意志。加强新

时代马克思主义理论研究和建设工程

重点教材建设。推进思政课教材建

设。深入总结新时代伟大实践，推出

“中国系列”原创教材，打造自主教材

体系。开发一批基础教育科学教材，

打造一批职业教育优质教材，建设一

批本科和研究生一流核心教材，遴选

引进一批理工农医学科前沿优质教

材。加快推进教材数字化转型。完善

教材管理体制，健全国家、地方、学校、

出版单位分级分类负责机制。完善教

材建设相关表彰奖励制度。规范教辅

材料和课外读物管理。 （尧 雯）

中国微短剧用户规模达6.62亿人

中国出版传媒商报讯 1月17日，中国互联网

络信息中心（CNNIC）发布第 55 次《中国互联网

络发展状况统计报告》（以下简称《报告》）。《报告》

显示，截至2024年12月，中国网民规模达11.08亿

人，互联网普及率升至78.6%。

《报告》显示，2024年生成式人工智能相关产

业快速发展，新业态、新应用持续涌现，为经济社

会的发展注入了强劲动能。截至2024年12月，我

国有2.49亿人表示自己使用过生成式人工智能产

品，占整体人口的 17.7%。生成式人工智能技术

在各领域的应用成果“百花齐放”，其中文艺创作、

网络营销、软件工程等领域将生成式人工智能作

为日常工作主要工具之一。

《报告》显示，2024年数字业态与文旅有机结

合，不断激发数字文旅消费潜能，赋能文旅融合高

质量发展。微短剧渐成文旅娱乐内容领域新势

力。截至2024年12月，微短剧用户规模达6.62亿

人，网民使用率为59.7%。 （尧 雯）
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10家市级新华书店布局新年举措
深化服务改革探索实体书店转型发展新路径 P2~3

图书品牌新年好书剧透专场（上）
编辑开放麦：说说2025年的“心头书” P9~10

学术出版：AI时代科学发现催化剂 P14

2024年度影响力图书推展 P17~20
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祝广大读者新春愉快！
敬告
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