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曹文轩等儿童文学作家致力将“经典进行到底”
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排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
我与地坛 （纪念版）
我的阿勒泰
小狗疑心大宇宙阴谋篡夺它的位置
你当像鸟飞往你的山
一间只属于自己的房间
病隙碎笔 （纪念版）
人间小满
总有路在等你
我从未如此眷恋人间
橙黄橘绿半甜时

版别
人民文学出版社

花城出版社
江苏凤凰文艺出版社

南海出版公司
天津人民出版社
湖南文艺出版社

中国水利水电出版社
湖南文艺出版社

读者出版社
光明日报出版社

出版时间
2011年1月
2021年8月
2024年11月
2019年11月
2019年10月
2021年10月
2022年9月
2024年6月
2022年2月
2023年11月

定价（元）
29.00
45.00
59.80
59.00
39.80
48.00
58.00
49.80
49.80
49.80

2025年1月上半月文学艺术类图书销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
没头脑和不高兴 （注音版）
少年游学 跟着诗词去旅行
我有友情要出租 （拼音版）
夏洛的网
没头脑和不高兴
少年读史记 （套装5册）
了不起的狐狸爸爸
课本里的漫画知识清单
窗边的小豆豆
国之脊梁 中国院士的科学人生百年

版别
浙江少年儿童出版社
北方妇女儿童出版社
新疆青少年出版社
上海译文出版社

安徽少年儿童出版社
青岛出版社
明天出版社
现代出版社

南海出版公司
浙江少年儿童出版社

出版时间
2018年4月
2024年1月
2017年5月
2014年8月
2018年7月
2015年9月
2018年9月
2024年12月
2018年5月
2023年1月

定价（元）
25.00
34.00
18.00
37.00
25.00
100.00
28.00
40.00
39.50
68.00

2025年1月上半月少儿读物销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
2025考研政治背诵手册
恋练有词 考研英语真题词汇6500分层串记
2025考研英语词汇背诵宝
2026考研英语 语法及长难句应试全攻略一
2024考研英语 66句搞定考研语法长难句
2025考研政治冲刺背诵手册
普通话水平测试应试指导
2026高等数学基础篇
2026考研英语 语法及长难句应试全攻略二
2025考研政治1000题

版别
高等教育出版社

群言出版社
中国人民大学出版社

中国宇航出版社
中国人民大学出版社

北京航空航天大学出版社
语文出版社

中国农业出版社
中国宇航出版社

国家开放大学出版社

出版时间
2024年1月
2024年12月
2024年1月
2024年1月
2023年4月
2024年1月
2023年9月
2024年1月
2024年1月
2024年6月

定价（元）
42.00
88.00
29.90
99.90
58.00
39.80
30.00
99.80
99.90
79.80

2025年1月上半月文化教育类图书销售排行榜

（上接第1版）

为了及时反映市场行情，为出版社、书店营销、选品提供参考，为读者阅读、购书提供指南，本

报每半月刊出一次图书销售排行榜，以服务业界与读者。半月图书销售排行基于“国家出版发行

信息公共服务平台”的销售数据和商报·奥示“中国出版业市场监测系统”线下ERP数据、线上监

测数据，由全品类总榜和社会科学、文化教育、文学艺术、少儿读物、科技生活5个分类榜组成，均

按销量降序排列。（报载各榜TOP10；各榜TOP20见商报官微、官网）

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
信息系统项目管理师教程
建设工程施工管理
建设工程法规及相关知识
机电工程管理与实务
建筑工程管理与实务
十万个为什么 （上、下）
崔玉涛育儿百科
怎么穿都很美
我减掉了五十斤
神秘的答案之书

版别
清华大学出版社

中国建筑工业出版社
中国建筑工业出版社
中国建筑工业出版社
中国建筑工业出版社

人民教育出版社
中信出版社

江苏凤凰科学技术出版社
漓江出版社

江苏凤凰文艺出版社

出版时间
2023年3月
2024年11月
2024年11月
2024年11月
2024年11月
2020年10月
2019年1月
2021年2月
2017年9月
2019年5月

定价（元）
168.00
76.00
76.00
76.00
76.00
75.00
178.00
32.80
48.00
38.00

2025年1月上半月科技生活类图书销售排行榜

2025年1月上半月社会科学类图书销售排行榜

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
习近平文化思想学习纲要
老夏说公务员面试 100真题摆平面试
老夏说公务员面试 助你顺利考上公务员
经济基础知识
被讨厌的勇气 自我启发之父阿德勒的哲学课
认知觉醒 开启自我改变的原动力
社会工作实务+综合能力 （全套4册）
人生没什么不可放下 弘一法师的人生智慧
允许一切发生 过不紧绷松弛的人生
真希望你也喜欢自己

版别
人民出版社 学习出版社

清华大学出版社
清华大学出版社
中国人事出版社
机械工业出版社
人民邮电出版社
光明日报出版社

团结出版社
古吴轩出版社

北京联合出版公司

出版时间
2024年12月
2022年4月
2019年7月
2024年1月
2020年3月
2020年9月
2024年1月
2014年1月
2023年4月
2022年10月

定价（元）
9.00
69.80
66.00
85.00
55.00
59.80
180.00
32.80
52.80
49.80

中国出版传媒商报讯 1月16日，“跨

越时代的对话：‘一起读经典’新书发布会

暨‘翻转阅读，撬动未来世界’年度阅读活

动启动仪式”在京举办。中国作家协会书

记处原书记、儿童文学委员会原主任、文学

评论家束沛德，中国作协儿童文学委员会

主任、北京大学博雅讲座教授、北京大学文

学讲习所所长曹文轩，人民教育出版社编

审、中国教育学会中国语文教学专业委员

会原理事长顾之川，中国电影家协会儿童

电影工作委员会会长、著名儿童文学作家、

剧作家张之路，儿童文学评论家、散文家、

北京师范大学文学院教授、博士生导师王

泉根，国际儿童读物联盟（IBBY）原主席、

中国版协常务理事、生命树文化促进中心

创始人张明舟，《中国少年报》原主编、中国

和平出版社原副总编辑、《少年诗刊》名誉

主编、儿童文学作家、诗人金本，儿童文学

作家、诗人刘丙钧，北京书香文雅图书文化

有限总司董事长兼总经理、书魔方品牌创

始人、“一起读经典”丛书总策划李继勇，以

及出版方代表、书店代表等出席会议。会

议由书香文雅总编辑张静芳主持。

“一起读经典”系列丛书是书香文雅与

新蕾出版社合作打造的120种儿童文学作

品，目前已出版20余种。内容涵盖童话、

小说、诗歌等体裁，包括70余位著名国内

儿童文学作家的作品、20余种中国传世著

作和 30 余种外国名著，全方位满足5~8岁

孩子的多元阅读需求。

活动中，专家代表、出版方代表、媒体

代表依托该套丛书，围绕儿童文学的价值

重塑与数字革新、经典儿童文学在当代文

化中的重构、走向儿童文学的星辰大海 3

个话题，进行了深入研讨。

活动最后，“翻转阅读，撬动未来世界”

年度阅读活动正式启动。米莱知识宇宙书

店和伯鸿书店的代表，分别分享了与书香文

雅的2025年图书活动合作计划。（聂慧超）

“数据资产入表”对出版业意味着什么？

李昊千表示，“数据资产入表”对出版业来说，意

味着数据资产正式成为企业财务报表中的一部分，使

其价值得到更直观的呈现。在相关政策出台前，出版

单位对数字资源的成本投入很大一部分都计入了期

间费用。即出版社日常活动中所发生的经济利益的

流出，无法计入特定的成本核算对象，直接影响出版

单位当期损益。政策出台后，上述成本投入可以计入

资产，改善资产负债率。同时，将数字资产确认为企

业资产，数字资产的合规性、权属关系等法律问题会

得到有效解决。

具体来说，数据资产入表将有九个方面的积极意

义。一是增效，优化资源配置、提高核心竞争力；二是

增收，通过交易实现金融服务产品创新和收益；三是增

值，通过数字资产入表，实现无形资产增值；四是融资，

数据资产入表后可作为融资工具，实现质押融资；五是

实缴，可抵公司注册资金实缴；六是激活数据要素市场

供需主体的积极性；七是增强数字资产流通意愿，盘活

资产；八是为出版行业深度数字版权开发提供动能；九

是响应国家号召，深化“数据二十条”，活跃资本市场。

北方国家版权交易中心有限公司是国内唯一一家覆盖

版权及知识产权交易运营的服务平台。该公司在2024

年6月就已经设计出了国内出版行业首个数字版权登

记凭证。

出版行业数据资源是如何识别、确认和计量的？

2024年5月，数传集团入选国家首批20个“数据要

素X”典型案例，已成功入驻上海数据交易所、湖南大

数据交易所，并完成10余项数据资产登记。

孙莉表示，数据资产入表是一个较为复杂的过

程，数传集团在这一方面已经有一定的经验。出版社

进行数据资产入表，首要任务是全面梳理出版社拥有

的数据资源，详细了解其数据资源的种类和规模。其

次是开展数据资源资产化工作，明确哪些数据资源可

以作为资产入表。只有了解数据背后的价值，才能进

而为其制定数据资产入表的战略规划。对于那些目

前暂时还不满足入表条件的数据资产，需要对其进行

梳理加工，充分发挥数据价值。在此过程中，要同步

搭建数据规范和数据产品规范。最后，在完成第二步

的基础上，将大量其他原本不完全满足数据资产入表

条件的数据进行价值化与入表，这是一个长期的战略

规划过程。

在每一个数据入表的环节，我们都需要与出版社

的财务部以及审计师进行充分交流，使数据资产的账

务处理符合规范。整个过程严格遵循财政部相关文件

的指引。

什么样的数据资产可以入表？有哪些类型？

数据资产入表的关键在于其能够发挥价值，并非

所有的数据资产都能随意入表，必须符合相关的价值

体现要求。

孙莉表示，有些数据资产是企业自用的，比如内部

的数据库系统。对于这类自用的数据资产，要能够体

现其自用价值，比如进行了哪些数据分析、提升了哪些

数据质量等方面都需要有明确体现。而对外的数据资

产，例如形成的数据产品，无论是提供给客户使用，还

是利用该数据资产为客户提供服务，如帮助企业获客

等，都要能产生外部收益价值。所以，不符合数据资产

入表条件的主要原因，就是数据资产本身的价值没有

完全形成。

另外，数据资产还需要满足诸多规范。以数传集

团为例，公司成立了数据管理部以及数据治理委员会

等部门架构，对所有数据资产归口管理，统一规范，提

升数据质量，并不断强化和搭建数据信息化系统。也

就是说，数据资产对外要体现其本身价值，对内要形成

一系列规范，这是一个长期的构建过程。

常见的数据产品类型有三种。第一种是数据集，

是指以数据库的形式提供、满足客户模型化需求的数

据产品。第二种是数据信息服务，即以数据资源库为

基础，为客户提供满足其特定需求的信息类服务。第

三种是数据应用，是指以应用程序的方式，基于统一

的用户界面，提供基于数据资源和模型应用的数据产

品。

李昊千表示，对于出版行业来说，数字资产可以

包括数字版权、数字文创、用户数据、知识产权、数据

库、新闻媒体资源等等。内容资产入表重点在于其

市场价值的评估，如电子书的入表价值可能需要考

虑其销售预期、授权收入等；用户数据资产入表需要

考虑用户数据隐私和合规性，并且其价值评估相对

复杂，因为用户数据的价值更多体现在对未来业务

的潜在支持上；版权数据资产入表主要依赖于版权

的合法性和授权情况，其价值与版权的市场交易价

值密切相关。

数据资产入表对财务人员提出了哪些新要求？

数传集团在进行数据资产入表的过程中，积累了

很多经验。孙莉表示，由于新增了数据资产入表这一

新的会计指引，财务人员需要进行大量学习，首先要将

数据资产入表的《暂行规定》研读透彻。同时，在数据

入表的过程中，还需要与审计师进行密切沟通。此外，

数传集团还在数据资产联盟战略合作中，与联盟中的

众多专家和顾问展开充分探讨。这一切都是为了在数

据资产入表工作中，走好第一步。

在实际操作过程中，财务人员需要充分理解相关

政策的核心要义；在进行账务处理时，要依据规定进行

相应操作，还需对财务系统进行配置调整。数据资产

入表不仅涉及确认环节，后续还包括计量、记录和列

报，如摊销方法、摊销年限、减值测试，还可能产生税会

差异等，这些都需要财务人员密切关注。

资产入表的具体实施路径，每个关键步骤的

要点和注意事项是什么？

根据李昊千的说法，出版行业进行数据资产入表

主要有三个步骤，即版权数字化与数据版权化、资产

化、交易化。

其中，版权数字化是指对版权内容进行基础数字

化处理，包括数字版权产品开发（如电子书、音视频、元

宇宙、三维模型、软件应用等）、运营和管理。数据版权

化则是指将数字产品在内容运营过程中所产生的数据

进行结构化处理，提取出有价值的数据元素，形成数据

要素产品，实现数据版权化。

这一步骤中要注意数据资产的合法性，避免将侵

权的数据纳入资产范围。同时，要充分考虑数据资产

的未来经济利益流入的可能性，不能仅凭当前的使用

情况来判断。

在资产化方面，则需要数字版权登记凭证，为数据

资产初步确权提供支撑，再由律师事务所、会计师事务

所、评估事务所等专业机构协作，完成确权、定价，保障

合规性。这一步则需要注意，数据资产的计量方法一

经确定，应保持一致性，除非有合理的理由进行变更。

同时，要充分考虑数据资产的质量和时效性对计量的

影响，如新闻类数字内容的时效性较强，计量时要考虑

其价值随时间的衰减。

最后一步是交易化。数据资产入表后便可流通交

易、数据并购、质押融资等等，完成数据价值的体现。

处于交易过程中的数字资产信息应真实、准确、完整，

并且要符合会计准则和相关法规的要求。同时，也应

注意定期对数字资产进行评估和更新，及时反映数字

资产的价值变化和新增数字资产情况。

出版单位在数据资产入表过程中的最大挑战

是什么？

李昊千认为，最大挑战是数据资产的价值评估和

资产质量问题。价值评估方面，由于出版业数据资产

类型多样，评估方法复杂，出版单位可能难以准确评估

其价值；资产质量方面，出版单位的数据可能存在不完

整、不准确、不及时等问题，影响数据资产的入表。例

如某些版权，作者给出版社的授权期限只有5年时间，

那么由版权衍生开发的数字资产相应有效资产期限对

应也是5年。

出版社所有的内容都需要转变成数据吗？

孙莉表示，只有有价值的内容才可能变成资产。

出版社首先要评估相关内容是否有价值，如果考虑将

其转变为数据资产，就需要思考这样做能否带来价

值。以湖南省博物院为例，它将许多文物典藏转化成

3D模型，是因为这对文物保护、科研探索等具有重大

价值，所以才开展此项工作。

对于出版社而言，在考虑将内容电子化和数据化

时，也应先判断其价值。如果一本书没有什么意义和

价值，将其电子化和数据化可能无法提升效率，这样做

或许就没有价值。但如果一本书有一定价值，比如搭

配“书小二”数字人的图书，能为读者提供智能问答服

务，自然就能产生数据化的价值。所以，出版社首先要

思考内容是否有价值。

无论对于内部的数据分析、决策支持，还是为外部

客户提供更多价值，从本质上讲，如果认为内容有价

值，就可以借助相应的数据产品工具，进一步挖掘和体

现其价值。因此，数据资产入表实质是一个价值挖掘

的过程，即先挖掘数据的价值，再采取配套措施将其价

值体现出来。

在数据资产入表的过程中，实际上会反向推动出

版行业进行高质量内容生产，还能帮助出版行业发现

以往未曾察觉的价值。例如，AI编辑工作室，我们采

购了大量的数据建立语料数据库，并形成数据产品反

馈给出版社，助力出版社提升效率；与此同时，我们也

鼓励出版社多向AI编辑工作室提供数据，因为提供的

数据越多，AI智能化提效的成果就越显著，从而形成

正向循环，相互成就。

出版单位在数据层面应该强化哪些工作？

李昊千认为，出版单位进行数据资产化的过程中，

需要从四个方面进行强化。

一是数据安全和隐私保护。随着数据资产的重要

性日益凸显，出版单位需要加强数据安全措施，防止数

据泄露，同时要确保数据的收集和使用符合法律法规

和用户隐私协议。

二是数据挖掘和分析。通过对用户数据等的深入

挖掘和分析，出版单位可以更好地了解读者需求，优化

内容创作和营销策略。

三是数据资产的更新和维护。定期更新和维护内

容资产，保持其市场竞争力；同时，对用户数据资产要

及时更新，确保数据的时效性和准确性。

四是设定专属岗位——版权经纪人，用以从事出

版单位版权管理和资源梳理的长期系统性工作。

中国出版传媒商报讯 第 37 届北京

图书订货会期间，四川人民出版社精心

筹备多场新书发布和图书对谈活动。1

月 10 日，由四川人民出版社和《当代》杂

志社共同承办的“风自新疆来——《尚

青》图书分享会”上，中国作家协会副主

席、作家邱华栋，《当代》杂志主编徐晨亮

和《中国作家》文学编辑部副主任赵依 3

位对谈嘉宾对《尚青》给予了高度评价。

中国出版协会理事长邬书林，中国图书

评论学会会长郭义强，中国新闻出版传

媒集团党委书记、董事长马国仓，中国出

版协会副理事长兼秘书长王利明等出席

分享会并为《尚青》的全国发行揭幕。新

华文轩出版传媒股份有限公司党委副书

记、总经理李强，党委委员、副总经理胡

巍；四川人民出版社社长黄立新等参加

活动。

2024年，长篇小说《尚青》由《收获》杂

志首发，随即《当代·长篇小说选刊》全文

转载，并由四川人民出版社出版。《尚青》

讲述了一位名叫尚青的年轻女性勇敢追

求自由与爱情的故事，小说在充满独特历

史气息与地域风情的新疆背景中展开，是

一幅动乱年代黎民百姓艰难生存的真实

画卷，是新时代边地小说创作的重要收

获，是铸牢中华民族共同体意识的最新文

学书写。

此外，四川人民社还举办了学术与人

生——“60后学人随笔”丛书发布会、“重

读经典，在《儒林外史》里读懂人生”读书

活动、《李伯重文集》（四卷）新书首发暨座

谈会等多场重磅活动。 （靳艺昕）

中国出版传媒商报讯 1月10日，由广

西出版传媒集团、北京广西文化艺术促进

会、广西大学北京校友会联合主办，广西

科学技术出版社承办的《传承——郑建

宣、郑志鹏父子物理学家传》图书分享会，

在第37届北京图书订货会现场举行。

郑建宣是著名物理学家、教育家，

我国合金相图研究工作的奠基人之一；

1958 年后曾担任广西大学常务副校长、

广西壮族自治区第四届政协副主席。

郑志鹏是我国粒子实验物理学家、美国

纽约科学院院士、博士生导师，曾经担

任中国科学院高能物理研究所所长、广

西大学校长。《传承》由广西科技出版社

出版。

广西出版传媒集团党委委员、副总经

理、总编辑卢培钊指出，该书是一部记录

郑氏父子两代科学家奋斗历程的优秀传

记，更是一部展现中国近现代教育与科技

发展史的重要著作。

（张馨宇）

《传承——郑建宣、郑志鹏父子物理学家传》图书分享会在京举行

中国出版传媒商报讯 1月9日，在第

37届北京图书订货会现场，陕西人民教育

出版社举办“寻·长安”主题文化活动暨系列

图书见面会。陕西新华出版传媒集团党委

书记、董事长安平出席并为“长安雅集”活动

启幕；党委委员、总编辑周维军表示，“寻·长

安”三部曲不仅仅是图书，更是文化的载体，

承载着长安的记忆，能够让更多人了解长

安、爱上长安。该书作者王海侠分享了创作

背后的故事，用勾连古今的方式，带领读者

轻松穿越时光长廊，沉浸在长安的浓厚古意

与烟火日常中。陕西人民教育出版社社长

李晓明致辞，总编辑叶峰主持活动。

“寻·长安”系列图书分别为《寻迹长

安》《寻色长安》《寻趣长安》，前2部已经出

版。《寻迹长安》带领读者走进长安市井。

《寻色长安》引领读者从长安进入中国传

统色的斑斓世界。 （张馨宇）

陕西人民教育社勾连古今 与读者共回长安

四川人民社系列活动亮相2025北京图书订货会
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（上接第1版）


