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春节前，科技圈便扔下一颗重磅炸

弹：简单的提示语、高性价比的 API（应

用程序接口）、开源的模型，DeepSeek-

R1以其高性能、低成本、开放性打破了

现有的AI技术垄断，推动越来越多的行

业和从业者涌入AI场域，引发全球新一

轮的AI浪潮。

2月5日，阅文集团宣布旗下作家助

手已集成独立部署的DeepSeek-R1大模

型。这也是DeepSeek首次在网文领域应

用。2月11日，江苏凤凰出版传媒集团打

造的凤凰智灵平台正式部署DeepSeek系

统，员工可以方便地利用其生成内容，并

计划开发针对中小学教育的专业模型服

务。2月12日，凤凰智灵移动端也已接入

DeepSeek-R1模型……从头部出版集团

到新兴数字出版公司，都在积极试用、接

入DeepSeek相关技术，探索应用的无限

可能。中信出版集团在其万象亿新智慧

出版体系-夸父AI平台中部署了70B的

DeepSeek模型。广东省出版集团数字出

版有限公司、中新金桥集团公司、龙源数

字传媒集团等多家数字出版单位均已接

入DeepSeek大模型并完成相关部署，在

内容创作端、市场营销端多点发力，致力

推进行业的智能化转型。

“部署的算力需要非常小，这让我们

可以用最少的资源获得比较好的 AI 能

力，对出版社非常友好。”谈到DeepSeek

在出版业的应用前景，中信出版集团信

息数据中心总经理付鹏表示。龙源数字

传媒集团执行总裁、文可AI首席执行官

汤杨认为，DeepSeek对出版业影响最大

的是降低了各出版社的私有部署成本，

并且不用担心数据外流。这些优势无疑

可以吸引出版社顺势投入，加速数字出

版的AI化进程，这也预示着行业发展的

全新方向。

在表现方面，DeepSeek的实际应用

同样惊人，古联（北京）数字传媒科技有

限公司古籍实验室主任苏瑞欣发现，

DeepSeek在注释古籍生僻字、解答古籍

整理复杂问题上表现出色。陕西人民教

育出版社数字出版部副主任安然认为，

DeepSeek有精准识别书稿语法错误、用

词不当等问题的能力。阅文集团集成

DeepSeek-R1 大模型后，“作家助手”

（作家辅助创作产品）在智能问答、获取

灵感和描写润色方面显著升级。广东省

出 版 集 团 数 字 出 版 有 限 公 司 认 为

DeepSeek-R1 版本的能力对于数字出

版行业具有很大的启发性，同时也在数

字出版领域展现出了强大的应用潜力。

江苏凤凰出版传媒股份有限公司总

经理宋吉述在接受记者采访时表示，AI最

重要的作用不是提高出书效率，而是业态

升级与创新。出版人对技术的主动尝试，

凸显行业变革正在转被动为主动，推动出

版业迈向全新的智能化出版业态。

DeepSeek等AI大模型的出现，无疑

是出版行业驶向未来的关键“引擎”。在

这场科技与文化的深度碰撞中，出版行

业究竟能书写出怎样的新篇章？本期，

商报特邀9位数字出版相关人士谈一谈

DeepSeek与出版业态革新。

（内容详见本期第3~4版）

■中国出版传媒商报记者 张馨宇关键词 DeepSeek 智能化出版 资源部署

首批出版人实测DeepSeek！
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2025年1月下半月全品类图书销售总榜

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2025年1月下半月）

榜单快评 新年伊始，“备考”风劲掠中华大地，图书市场上各类考试书争芳斗艳，竞逐炽

烈，尽显本期榜单：百种热销头部品中考试书以30个品种、3成的份额，创下绝无仅有的市场热

销大比重。既有《2025考研政治背诵手册》《2026考研英语 语法及长难句应试全攻略》《2026

考研数学基础30讲》《新东方 十天搞定考博词汇 词以类记》等17个品种的考研、考博学历考

试用书，又有《老夏说公务员面试 100真题摆平面试》《2025经济师考试 经济基础知识》《社会

工作职业考试 社会工作实务+综合能力》《2025法律职业考试 理论卷·民法62专题》《2025教

师资格考试 小学综合素质历年真题及标准预测试卷》《信息系统项目管理师教程》《机电工程

管理与实务》《调酒师 基础知识》等12个品种的职业考试用书，还有通用能力考试用书《普通

话水平测试应试指导》，如此多品种、多类别的考试书荟萃当属前所未有。

（下转第2版）
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2025 年春节作为“春

节——中国人庆祝传统新

年的社会实践”列入联合

国教科文组织人类非物质

文化遗产代表作名录后的

首个春节，文化气息颇为

浓重。聚焦实体书店春节

期间的营销及销售表现，

记者对30余家书店进行了

采访，发现各地书店销售

有增有降，多位受访的书

店相关人员表示销售情况

良好，大连市新华书店、内

蒙古新华书店、青岛书城、

山西新华南宫书店、重庆

书城、西北书城等销售较

上年同期有所增长，也有

少数书店表示，春节期间

进店客流量并不乐观。此

外，传统文化类图书以及

非书产品表现亮眼，整体

销售情况较为稳定。

文化和旅游部数据中

心发布数据显示，春节假期

8天，全国国内出游5.01亿

人次，同比增长5.9%；国内

出游总花费6770.02亿元，

同比增长 7.0%。由此可

见，春节期间文旅市场持续

升温，消费者出游意愿高

涨。然而在消费日趋多元

化的背景下，如何让读者在

春节的诸多选择当中依然

愿意走进书店，离不开实体

书店在春节营销方面的主

动作为。

从2025年春节各地书

店的具体营销举措来看，

一是精选契合读者需求和节日氛围的图书、组合

套装，借助图书与非书产品组合礼包拉动销售。

二是结合传统文化特色和门店调性，用精彩纷呈

的文化体验活动营造浓厚氛围，吸引读者进店

消费。三是借势相关热点并拓展外部合作，整

合店内店外营销资源，提升书店的影响力。此

外，今年春节期间，书店对线上新媒体渠道的营

销更加重视，许多书店在春节期间借助不间断

直播，持续上线短视频、精美的图文推送以及社

群运营来推动线下活动推广与线上客流的进店

转化。 （内容详见本期第5~6版）

●图片新闻

2025年阿布扎比国际书展
将于4月26日开幕

中国出版传媒商报讯 2025年阿布扎比国际

书展将于4月26日至5月5日举行。今日中国非

遗馆（中国陶瓷展）将是阿布扎比国际书展的一

大亮点，现场展示中国陶瓷工艺和文化。

由阿布扎比旅游文化局主办的阿布扎比国

际书展创办于 1991 年，系西亚北非地区规模最

大、最具影响力的书展之一，是集版权交易与图

书销售于一体的综合型书展。据主办方统计，

2024年共有来自全球90个国家和地区的1350家

参展商参展，参展图书超过50万种。 （伊 尹）

《哪吒2》票房突破 出版物周边成抢手货
中国出版传媒商报讯 2025年春节档，动画电影《哪吒之魔童闹海》

（以下简称《哪吒2》）凭借扣人心弦的剧情、精妙绝伦的画面，以及极具冲

击力的视听体验，成功“出圈”，成为票房与口碑双丰收的爆款佳作。截

至2月7日，《哪吒2》票房已登顶全球影史单一市场票房榜，彰显出国漫

的无限潜力与魅力。电影的火爆直接带动了哪吒IP的一系列周边产品

的热销。其中，哪吒相关的出版物与周边成为中信书店的近期“爆品”。

中信出版集团动漫事业部负责人陈曦告诉记者，由中信出版集团出

版的电影官方艺术设定集《哪吒之魔童闹海艺术设定集》、官方原创番外

绘本《哪吒·三界往事》已经突破近年来中国动画电影类衍生图书预售记

录。据网络综合信息，2种书的预售码洋超9000万，线上线下同步迎来

火爆热销场面。中信书店谷知谷知整合营销负责人张文一表示，哪吒相

关图书和文创周边线下到货即断货。电商预售上架1天内，50余个品类

的哪吒文创周边半数售罄。为了配合电影上映，2月14日谷知谷知上海

百联ZX创趣场快闪门店也准备了《哪吒·三界往事》的现货，还有多品牌

的哪吒周边集合，打造一站式购物体验。 （聂慧超）

中信书店北京朝阳合生汇店、山东书城 / 供图

中国外文局启动
第二届兰花奖评选

中国出版传媒商报讯 中国外文局日前发布

通知，开展第二届兰花奖评选工作。据悉，第二

届兰花奖面向全球范围内的外籍人士或机构征

集参评对象，以成就贡献和国际影响力为主要评

选标准，分设终身荣誉奖、杰出成就奖、友好使者

奖3个奖项。参评日期截至2025年2月17日。

根据通知，兰花奖参评对象应具有全球视

野、人文情怀，坚守和平、发展、公平、正义、民主、

自由的全人类共同价值，秉持人类命运共同体理

念；从事文化相关领域工作，包括但不限于文学、

艺术、影视、出版、翻译、媒体、特色文化、数字文

化、国际文化交流等；积极参与中华文化国际交

流，在该领域取得代表性、标志性、引领性成果，

具有一定国际影响力等。第二届兰花奖获奖名

额共10个。其中，终身荣誉奖1个，杰出成就奖3

个，友好使者奖6个。 （尧 雯）
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一边“吃谷”，一边追求“痛”时尚，已

成为年轻人的消费潮流。所谓“谷子”就

是吧唧（徽章）、卡牌、挂件、立牌、手办、

玩偶等二次元周边衍生产品。购买这些

二次元谷子的行为被称为“吃谷”，售卖

“谷子”的店即“谷店”，将搜集到的谷子

“扎”到包上形成“痛包”。这一系列消费

行为既是对IP的情感投射，也催生了千

亿级市场。

2024年以来，“谷子经济”爆发式增

长，甚至市场份额已超过图书。据北京开

卷监测数据，2024年我国图书零售市场码

洋规模为1129亿元，而艾媒咨询数据显

示，兴起不久的谷子经济市场规模已增至

1689亿元，预计2029年整体市场规模有

望达3089亿元。近期上映即爆火的电影

《哪吒之魔童闹海》登顶全球影史单一市

场票房榜，也带动其周边产品狂销断货。

更有报道显示，湖南桑尼森迪玩具制造有

限公司的哪吒系列食玩（一种源于日本的

玩具形式，指附带产品的玩具）手办，线上

平台累计销售额突破2亿元。谷子俨然

成为Z世代的消费密码。

出版机构嗅到商机纷纷入局。天闻

角川、力潮文创等公司已涉足谷子市场

多年，此外，中文在线、阅文集团、中信

出版集团、磨铁图书、华文天下、博集天

卷、次元书馆等也已在谷子经济中分得

一杯羹。截至 2024 年 11 月，阅文集团

的衍生品业务营收为 2023 年的 2.5 倍，

其 中 轻 软 周 边 产 品 营 收 同 比 提 升

400%；漫库线下门店数量由 2023 年的

13 家迅速扩张至 2024 年的 42 家；2024

年，中文在线与多个国际关键版权方达

成头部IP的产品合作，并有多个产品线

售罄且多次翻单。 （下转第11版）

拐点已至拐点已至，，
出版机构还要入局吗出版机构还要入局吗？？

●书业潮势

■中国出版传媒商报记者 孙 珏 见习记者 王媛媛

漫库新门店开业 漫库/供图
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2025年注定不平凡。全国“百亿补贴”计划的《哪吒2》、会转手绢的宇树科技人

形机器人，以及会算命会推理的DeepSeek-R1，蛇年春节以来的一切都在昭示着

一场全新的文化浪潮、一个全新的文化业态和一个更大的文化市场正扑面而来。

100亿！


