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随着AI技术在教育领域的渗透，科

大讯飞、学而思、小猿、网易有道、中公教

育、希沃、高途、豆神等头部技术企业与

教培公司纷纷嗅到了先机，密集宣布接

入DeepSeek大模型，试图在教育硬件市

场中抢占一席之地。

在这股浪潮中，学习机、学练机的

发展尤其引人注目，其以日新月异的

速度迭代，市场不断细分，功能持续升

级，创造出一个个新卖点，从教育科技

的边缘逐渐走向舞台中央。它不再仅

仅是一个辅助学习的工具，而是试图

通过智能化算法、个性化学习路径规

划以及丰富多元的学习资源整合，帮

助学生突破传统学习模式的局限，实

现从机械“写作业”的被动状态，向主

动“高效学”的全新境界跃升，重塑学

习的底层逻辑。

在近一年多的图书发行工作中，青

岛出版集团悦读纪少儿发行大区经理

李一洁走访了许多城市的书店和商

场。她深切感受到，学习机、学练机正

在加速进入家长视野。“人工智能行业

的科大讯飞、小度，电子产品行业的优

学派、步步高、读书郎，教培行业的学而

思、小猿、作业帮、豆神教育，甚至希沃、

京东方这类传统硬件品牌都推出了学

习机产品。还有小霸王、好记星、状元

郎等传统品牌的学习机、学练机产品在

市场上销售。这些耳熟能详的电话手

表、复读机、点读笔厂商，纷纷投入了学

习机、学练机市场大战。”

“双减”带给教育市场的变革，加上

教辅需求的刺激，家长与孩子对学习机

的接受度越来越高，促使众多企业纷纷

入局学习机市场。科技派、教培系的学

习机厂商竞争激烈，老品的迭代与新品

的诞生，将这个市场不断推向高潮。到

今天，市面上常见的学习机已经演化到

了第三代，硬件上接近消费电子市场的

主流触摸平板，并演化出了学习机、学

练机、阅读机等多种更细分的学习硬

件，价格普遍在 3000 元以上。AI 学练

机被很多人称为教培行业的第二增长

曲线，也成为教育出版机构寻求融合发

展的新空间。

一个新事物的诞生，必然会对传统

方式带来冲击。教辅作为教育领域的

“老牌选手”，如今正面临学习机、学练机

的强势冲击。智能学练机能否成为教辅

书的“贵替”？教育市场格局将会走向怎

样的变革与分化？这让身处其中的出版

人充满焦虑。

（下转第2版）

■中国出版传媒商报记者 聂慧超关键词 学练机 教辅 教育出版

学练机搅动教辅市场
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并购一直是国际出

版界的热门话题。从过

去多年间的大型并购热

络，到 2024 年并购保持

活跃但规模减小且向多

元化拓展，并购现象发

生了显著变化。本报整

理多年来国际出版业值

得关注的并购案例，分

析并购发展趋势，希望

以此抛砖引玉，为业内

人士提供借鉴和思考。

国际出版机构热衷

于通过并购实现业务多

元化、市场扩张和技术

创新，以适应快速变化

的市场环境，获得优质

内容资源、拓宽发行渠

道，实现业绩增长和市

场份额的持续扩大。

2024 年，国际大众

出版领域发生的并购集

中在五大社和中小出版

社，交易金额不大但业

务类型多元，呈现国际

出版商加速业务整合拓

展的趋势。其中，五大

社中的企鹅兰登收购漫

画 出 版 商 Boom!

Studios、个 人 发 展 类 图 书 出 版 社 安 柏 艾 伦

（Amber-Allen Publishing）及插图本、期刊出版

社（Compendium）。Boom! Studios自创立20年

来，出版了众多世界一流漫画和图像小说并获

奖，作品通过奈飞平台改编为动漫剧在全球上

线。 此次收购将助力企鹅兰登进入漫画市场

并履行在所有领域成为最佳出版商的承诺。

阿歇特出版集团收购美国巴诺连锁书店旗下

斯特灵出版品牌（Sterling Publishing）及出版业

务资产，斯特灵出版各类图书及经典作品礼品

版，此举可促进阿歇特的出版多样性并保持与

巴诺的业务联系。哈珀·柯林斯收购德国指南

类图书出版社集优（Gräfe und Unzer），该社在

德国指南类出版市场首屈一指，范围覆盖“烹

饪”“身体、思想和灵魂”“夫妻、父母和家庭”

“园艺、宠物和自然”等领域，此次收购可助力

哈珀·柯林斯向国际市场拓展。

中小出版商的表现也非常活跃：如英国布

鲁姆斯伯里以8300万美元收购美国罗曼与利

特菲尔德出版社（Rowman & Littlefield）的专业

出版与学术出版资产，深耕学术出版领域；英

国普希金出版社（Pushkin Press）收购斯蒂尔福

斯出版社（Steerforth Press）及其姊妹公司汉诺

威出版服务公司（Hanover Publisher Services），

增强普希金在美国出版市场包括社媒平台在

内的营销宣传实力；美国蓝星出版社（Blue Star

Press）收购大脚怪出版社（Sasquatch Books），增

加成人图书和童书领域的优质资源。

学术出版商在数据和技术领域的并购也

持续不断。以2023年为例，励讯集团旗下律商

联讯收购Cipher公司，利用AI技术对专利进行

分类，帮助客户获得复杂专利的洞见并支持作

出策略决策。培生集团收购职业技能考试服

务商 PDRI，提升了为美国多个政府部门提供

的服务。

（延伸阅读：本期第15版《四大并购趋势改

变全球出版格局》）
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中国出版传媒商报讯 由上海大隐书局有限公司与上海青浦新城发展（集团）有限

公司联合打造的“大隐书局·知道书院”于2月12日正式开业。“大隐书局·知道书院”坐

落于青浦区青溪园内。前身是创建于清嘉庆五年（1800年）的青溪书院。

书院占地面积约4000平方米，采用大隐书局“馆店融合”（“公益图书馆+实体书

店”）的运营模式，将书院打造为集亲子阅览室、少年阅览室、综合阅览室、雅集空间、文

创合集、咖啡空间、茶饮空间于一体的复合式文化空间。书院提供涵盖传统文化、江南

主题、海派特色、文史哲艺、亲子阅读等类别的近万册藏书及近千册期刊，同时聚焦品

质生活美学、经典国潮文创、创意地方风物等主题，全年联动全国超100个文创品牌，近

3万件的精选好物。此外，书院全年将策划组织阅读分享、新书发布、亲子互动、主题展

览、艺术导赏、文艺演出及创意市集等活动近百场，构建高审美、可阅读、有温度、强标

识、沉浸式的现代书院新范式。 （张馨宇）

主办方供图

教育部启动第二批职教国家规划教材遴选

●商报专递

“第一批用DeepSeek赶寒假作业的孩子出现了！”开学前，AI新秀DeepSeek

成为不少学生“临时抱佛脚”的新“捷径”——拍照搜题、生成答案，轻松应对作业难，

这一话题在网上引发热议。这场“赶作业潮”背后，是AI与基础教育的碰撞，也是一

种新型教育和学习范式的悄然萌芽。而去年以来，加速迭代的学习机、学练机成为

其中的“弄潮儿”。

中国出版传媒商报讯 日前，教育

部正式启动第二批“十四五”职业教育

国家规划教材遴选工作，计划从2022年

1月1日后出版的教材中遴选约3000种

优质教材。

其中明确，鼓励申报首批“十四五”

职业教育国家规划教材尚未覆盖专业

的核心课教材；职业本科各专业特别是

制造业相关专业的教材；体现职业教育

特色、符合学生学习规律，充分融入数

智技术、资源丰富的数字教材；服务国

际产能合作、促进我国教育对外开放的

职教出海相关教材；体现产教融合，头

部企业、行业、职业学校专家深度合作

共建的教材。

重点支持人工智能、北斗应用等战

略性新兴产业，集成电路、航空航天装

备等先进制造业，生物育种、粮食加工

等现代农业，养老、托育、家政、低空经

济等现代服务业重点领域相关教材。

各推荐单位可于 2025 年 2 月 17 日

至2025年3月7日期间登录职业教育国

家规划教材申报平台进行申报。

（白 藏）

2025年度中国作家协会重点作品扶持征集开启
中国出版传媒商报讯 近日，2025

年度中国作家协会重点作品扶持征集

工作正式启动。通知明确，2025年重点

作品扶持工作设立三大专项，包括“奋

进新征程、书写新史诗”主题专项、“纪

念中国人民抗日战争暨世界反法西斯

战争胜利80周年”主题专项、“新时代文

学研究”主题专项。

通知要求，申报的创作选题须为

长篇作品或围绕特定主题创作的完整

作品。除“新时代文学研究”主题专项

和有关单位提出的写作或出版计划

外 ，不 接 受 个 人 或 多 人 作 品 合 集 申

报。重点作品扶持办公室同时向部分

出版社、文学期刊和其他有关单位定

向征集选题和写作、出版计划。上述

单位在征得作者同意后推荐申报。申

报日期截至3月31日。 （聂慧超）

据基于“国家出版发行信息公共服务平

台”的销售数据和商报·奥示“中国出版业市场

监测系统”线下ERP数据、线上监测数据的统

计，2025年1月，图书零售市场销售数量同比下

降15.54%，销售码洋同比下降15.97%。这一开

年市场回落，是对 2024 年年度市场回落的延

续。而与2024年开年首月销售数量、销售码洋

同比分别增长14%相比，2025年的开年销售确

非业界所乐见，这或与蛇年春节早至，国人出

行高峰、物流不畅等不无关系，但愿此种销售

态势逐渐趋缓，市场向好来日出现。

（内容详见本期第9~10版）

2025中国上海国际童书展定档11月14日~16日

中国出版传媒商报讯 由上海新华发

行集团有限公司、中国教育出版传媒集团有

限公司、环球新闻出版发展有限公司主办的

2025中国上海国际童书展将于11月14日至

16日举行。2025上海童书展全新主视觉日

前也同步揭晓，主视觉由2024金风车国际青

年插画家大赛商业应用类特别提名奖得主

意大利插画师丹尼尔·摩根蒂（Daniele

Morganti）设计打造。

中国上海国际童书展自2013年创办以

来，迅速确立了其在国际出版市场上日益显

著的重要地位，是亚太地区领先的专注于童

书出版及儿童内容的专业展会。 （白 藏）

●商报发布

2025年1月图书零售数据发布

开局蓄势 向好待时

中国出版传媒商报讯 2月15日，四

川省版权局、四川省文化和旅游厅发布

关于电影《哪吒之魔童闹海》（以下简称

《哪吒2》）版权保护的公告。

公告显示，切实增强版权法律保护

意识，自觉抵制盗版；全面维护权利人

合法权益，持续激发电影创作热情，不

断促进电影产业繁荣发展；观影选择正

规渠道、正规影院；不以任何形式盗录

电影音频、视频；不以任何形式传播分

享盗版音频视频；未获得权利人合法授

权，不得制作电影相关周边产品；发现

违法违规线索时，向各级版权管理部

门、文化市场综合执法机构或当地市长

热线举报。

（伊 尹）

四川两部门联合发布《哪吒2》版权保护公告


