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2024年馆配市场分析报告：

新书份额下降 医药卫生类领涨
■中国出版传媒商报专题报道组关键词 馆配市场 新书品种 图书定价

●中国好书

中国出版传媒商报讯 2025 年 1~2 月“中国好

书”近日发布，20种入选图书分别是：《创造属于我

们这个时代的新文化》（江苏人民出版社）、《初心

初样当年时》（中国人民大学出版社）、《混血的文

明：拉丁美洲 5000 年》（中信出版社）、《符号学讲

义》（北京大学出版社）、《中国通信史话：从肢体传

情到意念通信》（安徽科学技术出版社）、《岁时请

神：中国诸神图志》（中信出版社）、《好时光悄悄溜

走》（人民文学出版社）、《大海风》（作家出版社）、

《鲁迅诗传》（商务印书馆）、《把甘甜献给你：吴明

珠院士传》（海南出版社、新疆人民出版社）、《货郎

图：小商贩肩挑大历史》（河南美术出版社）、《中国

书法之美：汉字美的历程》（北京工艺美术出版

社）、《山海折叠：青藏高原的生命史诗》（中国科学

技术出版社）、《四大名著中的天文密码》（人民邮

电出版社）、《五千年中华地名》（新蕾出版社）、《我

眼中的兵马俑：大国自信与文化传承》（河南科学

技术出版社）、《书苗》（二十一世纪出版社集团）、

《生命的院子·小野兽》（安徽少年儿童出版社）、

《小蛇的日记》（中国少年儿童出版社）、《牙齿上挂

菜谱》（接力出版社）。 （聂慧超）

2025年1~2月“中国好书”发布

中国出版传媒商报讯 为了促进人

工智能健康发展，规范人工智能生成合

成内容标识，保护公民、法人和其他组织

合法权益，维护社会公共利益，国家互联

网信息办公室、工业和信息化部、公安

部、国家广播电视总局近日颁布《人工智

能生成合成内容标识办法》（下称《标识

办法》），自9月1日起施行。

《标识办法》明确，人工智能生成合

成内容标识主要包括显式标识和隐式

标识两种形式，显式标识是指在生成合

成内容或者交互场景界面中添加的，以

文字、声音、图形等方式呈现并可以被

用户明显感知到的标识；隐式标识是指

采取技术措施在生成合成内容文件数

据中添加的，不易被用户明显感知到的

标识。《标识办法》规定，任何组织和个

人不得恶意删除、篡改、伪造、隐匿本办

法规定的生成合成内容标识，不得为他

人实施上述恶意行为提供工具或者服

务，不得通过不正当标识手段损害他人

合法权益。 （尧 雯）

9月1日起，AI生成合成内容须添加标识

2025年“出版视点”首场研讨会

聚焦推动出版业与AI融合发展
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单册平均价格

整体市场

11.11亿元

89.42万种

1680.37万册

18.8册

66.10元

同比变化

-11.66%

-2.00%

-16.11%

-14.40%

5.30%
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码洋同比变化

品种同比变化

册数同比变化

单品种馆配册数同比变化

单册平均价格同比变化

高校馆

-13.43%

-8.42%

-16.23%

-8.53%

3.34%

公共馆

-10.29%

7.59%

-16.03%

-21.96%

6.84%

表1 2024年馆配市场概况 表2 2024年高校馆、公共馆馆配概况

整体市场

码洋总额降 11.66%，高校馆与公

共馆层级分化显著。

根据卷藏·中文图书馆藏分析系统

统计，2024年1500所图书馆中参与馆配

的 中 文 图 书 品 种 为 89.42 万 种 ，合 计

1680.37万册，单品种馆配册数为18.8册/

种，码洋累计11.11亿，与2023年相比，码

洋 总 额 减 少 11.66% ，馆 配 册 数 减 少

16.11%，馆配品种数减少2.00%。2024年

全年参与馆配的图书单册平均价格为

66.10元，较2023年增长5.30%（见表1）。

2024年高校馆全年馆配图书码洋总

额与2023年相比减少13.43%，馆配品种

同比减少 8.42%，馆配册数同比减少

16.23%，单品种馆配册数下降 8.53%，单

册平均价格增长 3.34%。细分至各层次

高校馆，除高职高专类院校馆码洋份额同

比提高1.99个百分点外，其他层次院校馆

码洋份额均有不同程度的下降，其中“211

工程”类院校馆码洋份额以同比下降1.16

个百分点居首。

2024年公共馆市场的馆配码洋及册

数分别减少10.29%、16.03%，馆配品种数

增 长 7.59% ；单 品 种 馆 配 册 数 下 降

21.96%，单册平均价格增长 6.84%（见表

2）。细分至各层次公共馆，省级馆、地级

市馆码洋份额同比均有提升，升幅依次

为2.57个百分点、1.14个百分点，县级市

馆和区县级馆码洋份额同比均有下降，

后者以1.52个百分点的降幅居首。

出版年份

2023 年版主导码洋占四成，新书

份额下降1.67个百分点。

2024年参与馆配的各年版图书分布

规律与 2023 年相比，依然是前一年版

（2023 年版）占据主导位置，以15.37%的

品种获得了 40.94%的码洋收益，同比提

高 0.73 个百分点，码洋品种效率达到

2.66；码洋居次席的是新书（2024年版），

以9.14%的品种获得了20.80%的码洋收

益，同比下降 1.67 个百分点，码洋品种

效率为 2.28；前两年版（2022 年版）图

书码洋份额为 17.98%，同比提高0.05 个

百分点。此外，2023 年版图书单册平

均价格为 70.76 元/册，单品种馆配册

数 为 46.8 册/种 ，均 居 各 年 版 图 书 之

首（见表3）。 （下转第2版）
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中国出版传媒商报讯 3月

18日，国家新闻出版署发布了

《2023 年新闻出版统计公报》

（以下简称《公报》）。《公报》显

示，2023年，全国出版、印刷和发

行服务实现营业收入18466.9亿

元，较2022年增长1.1%；利润总

额1088.3亿元，增长10.4%；资产

总额25699.1亿元，增长4.4%，增

幅提高1.1个百分点；所有者权

益（净资产）12785.7亿元，增长

4.6%，增幅提高1.8个百分点。

图书出版品种、总印数、

利润全面增长。《公报》显示，

2023 年，全国新版图书 21.7 万

种，较 2022 年增长 5.7%；重印

图书 32.3 万种，增长 8.8%；总

印 数 125.0 亿 册（张），增 长

9.6%。单品种平均印数 2.3 万

册（张），增长 1.8%；60 种一般

图书单品种年度累计印数达到

或超过100万册，其中主题出版

图书26种；图书出版实现营业

收入1192.2亿元，增长5.9%，增

幅提高1.9个百分点；利润总额

223.5亿元，增长16.6%，增幅提

高15.8个百分点。

报纸、期刊总印数下滑但

降幅收窄。数据显示，2023年，

全国出版报纸1669种，较2022

年降低 2.3%；总印数 261.0 亿

份，降低 3.7%，降幅收窄 0.6 个

百分点。全国出版期刊 10157

种，较 2022 年增长 0.2%；总印

数 18.5 亿册，降低 4.1%。报纸

出版实现营业收入555.2亿元，

降低1.7%，降幅收窄0.8个百分

点；利润总额 52.0 亿元，增长

0.6%。期刊出版实现营业收入

219.7 亿元，增长 5.8%；利润总

额34.5亿元，降低0.2%，降幅收

窄6.1个百分点。

音像制品量减利增，电子

出版物产量激增但利润下降。《公报》显示，全国

出版音像制品6320种，较2022年降低4.4%；出版

数量9113.8万盒（张），降低9.8%。音像制品出版

实现营业收入33.6亿元，增长4.7%；利润总额3.3

亿元，增长5.8%。出版电子出版物10205种，增

长 26.4%；出版数量 13904.9 万张，增长 16.6%。

电子出版物出版实现营业收入 19.8 亿元，增长

0.2%；利润总额 1.2 亿元，降低 21.9%，降幅收窄

31.9个百分点。

出版发行单位数字化转型加快。从《公报》

数据看，2023 年，全国新华书店系统、出版社自

办发行单位出版物总销售数量 268.3 亿册（份、

盒、张），较2022年增长4.5%。出版物发行实现营

业收入3436.9亿元，增长3.5%；利润总额228.2亿

元，增长2.6%。新华书店系统、出版社自办发行

单位网络零售数量增长14.2%，增幅提高8.3个百

分点；金额增长18.1%，增幅提高7.4个百分点。

从进出口数据看，与 2022 年相比，2023 年

全国书报刊、音像电子和数字出版物（不含游

戏）累计进口数量增长2.0%，金额增长5.1%，累

计出口数量降低 2.6%，金额降低 4.6%。此外，

2023年，全国共登记版权合同16693份；全国输

出图书、音像制品和电子出版物版

权 11731 项；引进图书、音像制品

和电子出版物版权 10044 项。（公

报全文扫二维码） （尧 雯）
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● 政经提示

中国出版传媒商报讯 3 月 14 日，

2025年“出版视点”系列专题研讨会首场

活动在北京三联韬奋书店举行。研讨会

聚焦AI与出版融合发展，北京师范大学

音像电子出版社社长、京师讯飞公司董

事长姜占峰，中华书局古联（北京）数字

传媒科技有限公司总经理洪涛，知识产

权出版社总编辑助理陆彩云，人民卫生

出版社智慧数字中心主任陈永刚，中金

易云科技有限责任公司总裁朱济顺5位

嘉宾围绕主题进行分享。会议由中国

出版传媒商报社执行董事（社长）、党委

书记、总编辑宋强主持。

姜占峰从DeepSeek 入手，分析了大

模型给出版业带来的挑战和机遇。他

认为，AIGC（人工智能生成内容）正在

从根本上重构出版业，影响包括内容的

创造、出版主体的角色、数字化平台的

运营方式以及整体应用，同时也引出了

版权、责任界定、信息安全等问题。他

建议采用“通用大模型+专有知识库（中

小模型）”的方式开展探索，先利用通用

大模型建成技术底座，再建设面向不同

应用场景的专业模型，随后再嵌入到出

版业务流程中。在使用 AIGC 的过程

中，出版社要保持自主、独立，立住自身

品牌。

洪涛提出，人工智能技术的应用可

以帮助解决古籍文本内容的加工，但是

在侵权治理和版权维护上存在较大难

度。特别是古籍整理（包括数字化）涉

及标点、注释、校勘、翻译等加工处理，

本身具有知识产权争议，使用AI工具输

出的结果可能高度相似，难以区分“独

立整理”“参考”与“抄袭”的区别。他表

示，未来出版业需利用AI突破传统框架，

找到新的产业增长点，如中华书局正在

加速拓展业务边界，向文博、文旅、文创

等领域延伸，构建“出版+”的跨界生态。

陆彩云分享了知识产权出版社在

大数据和智慧服务系统开发方面的实

践经验。 （下转第6版）
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中国出版传媒商报讯 近日，中办、

国办印发《提振消费专项行动方案》（以

下简称《方案》），并发出通知，要求各地

区各部门结合实际认真贯彻落实。《方

案》提到，要强化消费品牌引领。聚焦商

贸、物流、文旅等服务领域，分类制定提

升服务品质政策，打造更多中国服务品

牌。将中华优秀传统文化融入产品设

计，支持开发原创知识产权（IP）品牌，促

进动漫、游戏、电竞及其周边衍生品等消

费，开拓国货“潮品”国内外增量市场。

因地制宜推进首发经济，鼓励国内外优

质商品和服务品牌开设首店、举办首发

首秀首展。支持推广消费新业态新模

式。组织开展“购在中国”系列活动，打

造中国消费名品方阵。 （尧 雯）

《提振消费专项行动方案》明确文旅消费作用

馆配市场将从规模扩张转向质量提升 P6

矩阵式营销 推动出版品牌与图书销售双升 P7

最新童书市场分析 数据重构与策略突围 P10

2025童书出版人聊市场新趋势 P11、14

伦敦书展热议AI动向及对出版影响 P15


