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● 商报专递

2025年3月下半月全品类图书销售总榜

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2025年3月下半月）

榜单快评 作为季度末的本期榜单，与上期比较更新率为37%。更新率不高表明，多数热销

头部品持续热销、霸榜，头部市场热销态势趋稳。不过各大细分市场不乏新面孔跻身热销

TOP20：社会科学书细分市场的《高情商聊天术》，文化教育书细分市场的《翻译硕士 英汉词条互

译词典》，文学艺术书细分市场的《繁星·春水》，少儿读物细分市场的《我的第一本思维游戏书 侦探

推理》，科技生活书细分市场的《香典》等，均系首次登榜，颇给人耳目一新之感。特别是堪称古代

天然香料和香文化通鉴的《香典》，不但内容特异，还跃居细分市场领衔位。

（下转第16版）

2 月 19 日 17 时 41 分，书业人文枫

在一家出版行业媒体网站上，看到某平

台上线《如果历史是一群喵15·大清风

云篇》的消息。2 分钟后，他在该平台

“漫友文化自营官方旗舰店”为孩子下

单了这套超级畅销图书的最新册——

没有现货，只是预售。这本图的定价为

59.80 元，平台旗舰店售价 32.00 元，相

当于5.35折。

3月19日，这家平台网店显示该书

处于“北京地区缺货”状态，依然为 32

元，售价下方增加了一行红字促销提

醒——“2件9折、3件8.8折”。叠加购

买 3 本活动图书后，售价优惠为 28.16

元，相当于4.7折。记者查询了该平台

上浙江新华、博库网、文轩网等经销商

旗舰店同一本图书的折后售价，发现

均在 32 元～34 元之间，同样叠加各自

店铺满减优惠等促销之后，实际售价

均在5折左右。

一本可预见的超级畅销书，一上市

就开启 5 折销售——难道是出版行业

普遍的畅销书营销策略或流量密码？

以优惠价格尤其是低价为主要促销手

段赢取市场之举，是否符合图书市场公

平竞争的原则，是否有利于行业的健康

可持续发展？

不得不说的图书发行价格战

对于 2010 年底的京东、当当价格

战，小王已经忘记了很多细节，他只记

得最低 4 折的图书售价在当时是绝无

仅有的，为此，他当年淘了不少好书。

2010 年 12 月，当当网赴美上市后

不久，宣布拿出4000万元做促销，京东

商城宣称图书业务遭当当“封杀”，随即

拿出 8000 万元以“双倍补贴”促销迎

战，彼时距离2010年11月1日，京东商

城图书频道上线不过 1 月有余。图书

平台电商价格战自此打响，虽后因相关

主管部门的介入而终止，但造成的影响

颇为深远。2011年3月，双方价格战再

起。彼时京东商城表示，图书部门可以

5年内不营利。时任当当网CEO李国

庆则宣称，将进行力度空前的图书返利

大促销。经历了两轮价格战，图书销售

开始由线下实体书店向线上平台电商

转移，平台电商图书销售占比逐年走

高，线上线下结合经营格局开始成形。

10 年后的 2021 年，李国庆离开了

曾在图书价格战中扮演重要角色的当

当网，与此同时，京东图书的经营策略

也在不断调整。北京开卷监测数据显

示，2021 年以实体店和平台电商为主

的传统渠道品种规模均超过100万，短

视频电商品种规模为 3 万余种。但中

国互联网络信息中心发布的报告显

示，2020年底，我国短视频用户规模达

8.7 亿。随着新型传播方式的革新，读

者购买习惯的改变，图书市场渠道格局

发生着翻天覆地的变化。

也就在 2021 年前后，随着直播带

货兴起，线上图书零售价直线下滑，9.9

元包邮、2元～5元1本，甚至1元售书，

在直播间屡见不鲜，一些图书直播间的

零售价已低于成本。2021年9月，主播

刘媛媛在一场长达16小时的图书专场

直播中，销售额近8000万元。其中，刘

媛媛在直播预告中宣称，“准备了50万

册书破价到 10 元以下，10 万册 1 元

书”。这种超低价销售策略吸引了大量

消费者，也引发行业极大争议。

同一时期，受疫情影响，线下实体

书店更是步履维艰，不时闭店歇业，虽

全方位发力线上销售，仍抵不过实体店

面零售年均两位数下滑的影响，其市场

份额逐年缩减，行业主渠道、主阵地的

地位不再。

（下转第10版）

■中国出版传媒商报专题报道组关键词 书价 发行渠道 流量逻辑

中国出版传媒商报讯 3月25日，

由中国新华书店协会、《中国出版传

媒商报》社联合主办的第10届年度书

业营销推展发布活动在北京举行。

中国新华书店协会常务副理事

长张雅珊，中华书局总经理、党委副

书记叶冰，河南省新华书店发行集团

党委书记、董事、副总经理任振茂，湖

北省新华书店（集团）有限公司集团党

委委员、副总经理谢俊波，甘肃省新华

书店党委委员、副总经理、工会主席宋

艳丽，博库集团总经理程明达，首都经

济贸易大学出版社社长杨玲，吉林科

学技术出版社有限责任公司总编辑端

金香等嘉宾，以及来自全国各地的近

200位书业同仁与会。活动由《中国出

版传媒商报》社执行董事（社长）、党委

书记、总编辑宋强主持。

张雅珊在致辞中表示，当下书业

面临诸多压力，虽然书业上下游共同

努力，通过多种措施避免图书产品同

质化“内卷”、低价倾销，构建城市文

化中心等，但消费理念、宏观经济层

面的影响，很难依靠我们单打独斗实

现扭转。作为团结会员、提供服务、

交流情况、促进发展的重要机构，中

国新华书店协会将充分发挥自身优

势，在做好会员服务，做好上传下达

的纽带的同时，积极推动书业上下游

持续健康发展，为助力行业，推动实

现全民阅读提供更多的支持与服务。

“年度书业营销推展”活动是《中

国出版传媒商报》为鼓励创意营销、

推荐营销人才，于2014年与书业社店

营销实务对接会同步推出的重要品

牌活动。2019 年，又在行业首推“图

书电商运营推展”活动，并组织开展

书业社电（出版社与电商平台）营销

实务对接会，引领行业发展。

2023年，面对新渠道、新模式、新

理念下的书业营销对接新发展，《中

国出版传媒商报》将“书业社店营销

推展”和“图书电商运营推展”合并，

全新推出“年度书业营销推展”活动，

并与中国新华书店协会一道，向出版

机构、策划机构、实体书店、网上书店、新媒体企业

等公开征集优秀典型案例和优选营销人、发行

人。经过企业自荐、评委推选等环节，第 10 届

（2024年度）“金牌经理”“发行精英”“创新营销人”

“新锐主播”“营销金案”以及“最受欢迎新媒体”等

推展结果揭晓。

3月26日~27日，第二届书业渠道年会同期举

行，来自全国各地的实体书店、平台电商、内容电

商、直播平台专家和行业一线员工，聚焦社店（电）

协 同 ，围 绕 社 店 融 合 、渠 道 定 制 、人 工 智 能

（DeepSeek）、书展创新、谷子经济、电商协同、直播

玩法等多个热点领域，展开深入探讨，分享宝贵营

销经验。

任振茂，叶冰，人民文学出版社策划部副主任

张一，中金易云行业研究中心副总经理莫琳怡，东

方出版中心北京分社社长范斐，江苏凤凰科学技

术出版社副总编辑王岽，秋叶集团AI签约讲师、工

信部中国电子学会高级AIGC提示词工程师任泽

岩，以及湖北新华、安徽新华、江苏凤凰新华、人民

教育出版社、凤凰传媒凤凰商管公司、机械工业出

版社、青豆书坊，淘宝天猫、当当、抖音、小红书、博

库网等线上平台的相关负责人，结合自身经验进

行了分享。 （张绮月）

● 聚 焦

中国出版传媒商报讯 3 月 31

日，第62届博洛尼亚童书展（BCBF）

在意大利博洛尼亚展览中心启幕，

来自 90 个国家和地区的约 1500 家

参展商参与本届书展。与本届童书

展同期举办的还有博洛尼亚图书峰会暨展览会（BBPlus）和博洛

尼亚授权交易会（BLTF/Kids）。

本届书展主宾国是临靠波罗的海的国家爱沙尼亚。今年恰

逢首本爱沙尼亚语图书出版500周年，爱沙尼亚国家展台展示获

奖作家、插画家作品，举办10场主题论坛及插画大师班，涵盖儿

童文学创作、跨文化叙事等议题。

中国出版闪耀书展舞台。《幸福的可怜虫》《如果你打破瓷罐》

等 8 部中国原创图画书入选博洛尼亚最佳童书奖惊叹书架

（BRAW Amazing Bookshelf）项目。奇想国童书荣获 2025 年度

“BOP——博洛尼亚年度最佳童书出版社奖”。中国出版协会常

务理事，原国际儿童读物联盟主席、现任执委张明舟获颁国际出

版商协会（IPA）第35届国际出版商大会大使证书。 （许惟一）

中国出版闪耀博洛尼亚中国出版闪耀博洛尼亚

博洛尼亚书展现场，读
者阅读展区图书。 孙珏/摄

中国出版传媒商报讯 《中国网络

视听发展研究报告（2025）》（以下简称

《报告》）3月26日发布。

《报告》显示，截至 2024 年 12 月，

我国短视频用户规模为 10.40 亿人，使

用率达 93.8%，连续 6 年保持网络视听

应用细分领域第一。截至 2024 年 12

月，短视频应用人均单日使用时长达

156 分钟，居所有互联网应用首位，同

比增长3.1%。微短剧的用户规模截至

2024 年 12 月达 6.62 亿人，半年增长率

高达 14.8%；使用率为 59.7%，较 2024

年上半年提高 7.3 个百分点。仅半年

时间，微短剧独立应用的人均单日使

用时长就从 90 分钟涨到 101 分钟，已

经追平即时通讯。 （尧 雯）

我国短视频用户规模超10亿人

主宾国展区

● 图片新闻

2025年3月下半月社会科学类图书销售排行榜

特装书“内卷”时代
刷边书泛滥，市场空间还在吗？ P6~7

撬动市场 出版社重仓推动自办发行 P9~10

从书店到酒吧：图书玩转品牌年轻化 P13

3月书单：小书房大世界 P17~19
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习近平关于加强党的作风建设论述摘编 （普及本）
习近平总书记关于党的建设的重要思想概论
习近平文化思想学习纲要 （大字本）
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毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论 （2023年版）
我与地坛 （纪念版）

版别
中央文献出版社
党建读物出版社

人民出版社 学习出版社
学习出版社 人民出版社

北京日报出版社
高等教育出版社
南海出版公司

人民出版社 高等教育出版社
高等教育出版社
人民文学出版社

出版时间
2025年3月
2025年1月
2024年12月
2024年12月
2024年1月
2023年8月
2019年11月
2023年8月
2023年2月
2011年1月

定价（元）
10.00
28.00
15.00
26.80
59.90
12.25
59.00
26.00
25.00
29.00
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毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论 （2023年版）
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社会工作者职业考试 社会工作综合能力 社会工作实务真题全刷
老夏说公务员面试 100真题摆平面试

版别
中央文献出版社
党建读物出版社

人民出版社 学习出版社
学习出版社 人民出版社

高等教育出版社
人民出版社 高等教育出版社
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光明日报出版社
清华大学出版社

出版时间
2025年3月
2025年1月
2024年12月
2024年12月
2023年8月
2023年8月
2023年2月
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2023年1月
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定价（元）
10.00
28.00
15.00
26.80
12.25
26.00
25.00
12.25
98.00
69.80

中国出版传媒商报讯 第四届全民

阅读大会将于4月23日~25日在山西太

原举办。大会主题为“培育读书风尚

建设文化强国”，将聚焦推动新时代全

民阅读，围绕全民阅读工作重点任务、

关键环节举办论坛、阅读推广等多项活

动，探讨深化全民阅读的思路举措，调

动社会各方面积极参与全民阅读，进一

步营造全社会爱读书、读好书、善读书

的浓厚氛围。

据了解，本届大会主论坛将邀请

相关管理部门和行业组织负责同志等

演讲交流，发布第 22 次全国国民阅读

调查报告，总结当前国民阅读趋势特

点，交流全民阅读工作有效经验，探索

全民阅读工作创新举措。分论坛着眼

不同群体阅读需求，邀请不同部门、不

同领域人士共同探讨深化全民阅读，

包括主题阅读推广、图书馆与全民阅

读、阅读权益保障、数字阅读、城市阅

读、乡村阅读、职工阅读、家庭亲子阅

读、银龄阅读、全民阅读研究等各方

面。大会将青少年阅读作为重要议题，

举办“书香校园”建设推进会，进一步激

发青少年阅读兴趣和读书热情，养成读

书习惯。大会期间，还将举办重读经典

（“重读赵树理”“重读王勃”“重读柳宗

元”“重读资治通鉴”）系列活动、“春风

里·2024中国好书”发布活动、全民阅读

大讲堂、“书香青春—红色记忆阅读接

力”活动，组织龙城书展、“旧书新知”展

销、“锦绣千年 弦歌不辍”书院展等，致

力突出“实效性”“引导性”“文化味”

“群众性”。 （尧 雯）

第四届全民阅读大会将在山西太原举办


