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微瑕书成为直播引流利器

3月18日下午，读者们早早进入布

衣书局直播间等待开播，主播胡同也在

库房提前完成了各项准备工作。这场

直播是受北京时代新知书刊发行有限

公司（以下简称“时代新知”）邀请打造

的微瑕书专场，特别甄选人民文学出版

社、生活·新知·三联书店、人民美术出

版社等6家出版机构的微瑕书，集中上

架了人文、社科、古籍、学术等多领域共

计142种微瑕书。

直播期间，胡同稔熟地介绍每一套

微瑕书，这批图书的售价折扣区间在

35%～50%，折扣力度极具吸引力。直

播期间部分单品尚未展开介绍，即被读

者抢购一空。整场直播最终累计售出

微瑕图书500套，实现7.3万元销售额。

这是时代新知与胡同的首次合

作。近年来，时代新知将收购的微瑕书

作为日常销售品类，将达人直播间作为

微瑕书的主要销售渠道。据时代新知

负责人蔡亮介绍，该公司平日与社科、

历史类图书直播达人合作较多，微瑕书

专场直播频率为每月1～2场，今年随着

微瑕书资源更加丰富，直播专场增加为

每月3～4场，微瑕书销售额也呈明显上

升趋势。“主播通过展示书籍内容、解读

推荐价值，弥补品相不足的缺陷。部分

直播间结合仓库场景，强化‘直发’‘低

价’的信任感，增强用户购买决策力。”

同样依托自有库房的微瑕书资源

收获粉丝与流量的，还有中国社会科学

出版社。该社每次在抖音直播间开设

的微瑕书专场，都有极高的热度。

中国社会科学出版社营销中心主

任王斌介绍，该社微瑕书的主体是常

年保持高动销率的头部品种，如“剑桥

中国史”“西方现代思想丛书”等经典

系列。他解释道：“首先，这类长销书

因发行总量大，产生的微瑕品自然相

对较多；其次，丛书套装类及精装版

本，在仓储运输过程中因包装体积、硬

度等因素，出现轻微品相问题的概率

相对较高，加之此类图书定价高，读者

对品相的期待值也相应提升；此外，新

书在上市初期通常需要配合主发渠

道、征订活动等大规模铺货，过程中产

生的退换货里不乏品相尚佳的微瑕

品，而读者对新书微瑕品的接受度和

购买热情普遍较高。”

广西师范大学出版社是微瑕书赛

道的新入局者，于 2024 年底正式布局

微瑕书业务，目前以线上直播为核心销

售渠道。据该社新媒体电商部总经理

薛志丹介绍，在业务筹备阶段，新媒体团

队联动仓储与内容部门，完成了微瑕书

选品体系搭建——制定了涵盖封面折

痕、轻微污渍、边角轻度磨损等细节的品

相分拣标准，并对供应链与销售端的系

统对接进行了全链路重构。现阶段，该

社每月固定开展 1~2 次微瑕书专场直

播，单次直播周期持续2～3天，运营策

略以自营模式为主、外部合作为辅，逐

步构建起特色化的微瑕书销售体系。

（下转第14版）

■中国出版传媒商报记者 聂慧超关键词 微瑕书 直播 折扣

● 商报发布

中国出版传媒商报讯 3 月 31 日，全国首家未

来智能阅读馆在浙江杭州揭开帷幕，标志着我国阅

读空间建设搭上人工智能高速列车，进入阅读空间

3.0新时代。该未来智能阅读馆在浙江省委宣传部

和杭州市委宣传部的支持下，由中国新闻出版研究

院与余杭区委宣传部合作，共同建设而成。

未来智能阅读馆位于浙江省杭州市余杭区中

泰街道跳头文艺集镇，由三部分组成。第一单元是“元宇宙阅读体验，打造未来智能阅读科

技新地标”。通过虚拟现实、增强现实、动感装置、3D环绕立体声阅读冥想洞，让读者通过沉

浸式体验，直接感受太空苍穹、敦煌故宫、未来工厂等科技文化知识。第二单元是“人工智能

阅读顾问系统，引领阅读科技新未来”。包括伴读数字人阅读顾问、智能阅读机器人、智能阅

读推荐算法系统等，基于阅读专家系统，结合人工智能推荐算法，为读者提供智能化和个性

化的阅读推荐和指导服务。第三个单元是“未来智能文化科技智库，引领文化科技产业新方

向”。包括未来智能文化科技智库专家团、城市阅读数智大脑、数字城市超级客户端等，建设

未来智能智库中心，打造未来智能文化科技智库国家级品牌。

据悉，未来智能阅读馆同时还是国家文化科技重点研发计划课题项目“基于生成式人工

智能专业知识服务关键技术研发与应用”项目示范点，以及“中国新闻出版研究院人工智能

阅读实验室杭州研究基地”。 （聂慧超）

● 图片新闻

全国首家！杭州未来智能阅读馆正式开放

▲未来智能阅读馆外观
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▲余杭区城市阅读数智大脑 ▲“零壹宇宙”虚拟现实动感

阅读海螺椅

均由主办方供图

中国出版传媒商报讯 第23届曼谷

国际书展于3月27日至4月7日在曼谷诗

丽吉王后国家会议中心举行，来自世界10

多个国家的400余家出版商参加此次书

展。作为东南亚地区图书和版权交易的

重要平台，曼谷国际书展也是中国出版界

通往泰国阅读市场的重要渠道之一。

中国出版代表团由中国科技资料

进出口有限责任公司牵头组织，高等教

育出版社、北京语言大学出版社等出版

社参加，共携300余种、700余册图书，精

选了涵盖中国政治、经济、文学、国际中

文教育、艺术、少儿等多个领域的优秀

出版物亮相书展，充分展示新时代中国

出版业的丰硕成果，为中泰出版交流合

作搭建桥梁。 （欣 闻）

中国图书亮相第23届曼谷国际书展

中国出版传媒商报讯 4月10日，国

家市场监督管理总局公布数据显示，2024

年，全国事业单位和规模以上企业广告业

务收入首次突破1.5万亿元，达15464.1亿

元，比上年增长17.9%，“十四五”时期以来

共增长63.7%，年均增长率达13.1%。

2024年，广告产业发展动能持续释

放，经营主体收入实现快速增长。广告媒

介价值持续提升。各类媒介广告发布收

入首次突破万亿元规模，达10310.7亿元，

比上年增长18.2%。广告产业数字化进一

步扩展。互联网广告发布收入8919.1亿

元，比上年增长24.0%，占各类媒介广告发

布收入的86.5%。以电视台为代表的传统

媒体单位，互联网广告业务增长超过

60%。广告产业与实体经济融合发展。

广告助企、广告助农等活动广泛开展，15

个省份广告业务收入超过100亿元，有力

促进了品牌建设，拉动了市场消费。我

国广告产业的快速发展体现了市场需求

扩大、企业预期向好，有利于打通生产、

流通和消费环节，推动供需更好适配，为

实现经济发展质的有效提升和量的合理

增长创造了良好条件。 （白 藏）

突破1.5万亿元！我国广告产业收入快速增长

刚刚过去的今年第一季度，图书零

售市场经历了1月份同比回落、2月份同

比回升的曲折起伏，3月份实现反弹，而

致季度销售同比回升。

据基于“国家出版发行信息公共服

务平台”的销售数据和商报·奥示“中国出

版业市场监测系统”线下ERP数据、线上

监测数据的统计：2025年第一季度，图书

零售市场销售数量同比增长3.49%，销

售码洋同比增长4.82%。2022年至今4

年来，首度实现开年首季市场上扬。

3月份，图书零售市场延续2月份的

同比回升，销售数量同比增长2.45%，销

售码洋同比增长3.74%；且环比2月份也

呈增长，销售数量环比增长8.23%，销售

码洋环比增长11.05%。

细分市场三增两减
刚需产品对图书市场支撑凸显

第一季度，图书零售细分市场规模

呈三增两减态势（见图1）。三类细分市

场规模扩大：其中刚需性强的文化教育

书细分市场销售同比增长6.35%，少儿读

物细分市场销售同比增长4.94%；科技生

活书细分市场实现微增，销售同比增长

0.89%。两类细分市场规模缩小：社会科

学书细分市场销售同比下降8.83%；文学

艺术书细分市场销售同比下降5.89%。

第一季度，图书零售市场的销售结构（见图2）

是：少儿读物类市场份额最大，占比29.12%，比重同

比扩大2.18个百分点，较1月份比重扩大，较2月份

比重缩小；文化教育类市场份额次之，占比26.02%，

比重同比扩大4.68个百分点，较1月份比重扩大，较2

月份比重缩小；社会科学类市场份额居中，占比

19.42%，比重同比缩小4.89个百分点，较1月份比重

缩小，较2月份比重扩大；文学艺术类市场份额第四，

占比18.83%，比重同比缩小1.36个百分点，较1月份

比重缩小，较2月份比重扩大；科技生活类市场份额

最小，占比6.61%，比重同比缩小0.61个百分点，较1、

2月份比重分别缩小。与去年同期比较：文化教育类

和社会科学类市场份额位序互换，源自前者比重扩

大近5个百分点，后者比重缩小近5个百分点；其他

类别市场份额位序不变。文教书和少儿读物比重扩

大，与二者本时段销售同比增长相吻合，刚需产品对

图书市场的支撑进一步凸显。

图1 2025年第一季度图书零售市场销售态势（同比）

图2 2025年第一季度图书零售市场销售结构

（下转第2版）

● 商报专递

中国出版传媒商报讯 日前，中国

（深圳）国际文化产业博览交易会组委

会宣布，第二十一届中国（深圳）国际

文化产业博览交易会定于5月22日至

26日在深圳国际会展中心（宝安馆）举

办，线下设置8个展馆，展览面积16万

平方米。

本届文博会坚持“综合展+专业

展”的办展模式，其中综合展包括文化

产业综合展（A、B馆）、粤港澳大湾区文

化产业创新展；专业展包括国际文化贸

易展、文化消费·文旅融合展、艺术设计·

时尚生活·文化科技金融展、影视·版

权·游戏电竞展、非遗·工艺美术展。此

外，云上文博会平台将按照展馆展区分

类展示文化产品和项目，强化网上交易

功能，打造永不落幕的“数智文博会”。

组委会计划在各专业展馆内设置

多个细类专业展区，突出展会的前沿

性和高端引领性，包括“文创中国”展

区、文化科技金融展区、新闻出版展

区、游戏电竞展区、文化产品直播展

区、演艺博览交易展区等，同时新设文

化出海展区、世界与中国青年文创项

目孵化展区、人工智能展区、版权交易

展区、潮玩文化展区。 （白 藏）

中国出版传媒商报讯 为 推 动

报业高质量发展，根据《出版管理条

例》《报纸出版管理规定》《报纸期刊

质量管理规定》《关于规范报刊单位

及其所办新媒体采编管理的通知》

等要求，国家新闻出版署近期开展

2025 年报纸及其所办新媒体质量检

查工作，检查时间为 2025 年 3 月 10

日至 10 月 31 日。

此次检查对象为 2025 年出版的

报纸及其所办微博账号、微信公众

号、客户端、头条号、抖音号等新媒

体，主要检查内容质量、编校质量和

出版形式质量。 （张馨宇）

2025年报纸及其所办新媒体质检工作启动

第二十一届深圳文博会定档5月

在抖音直播间的暖光里，主播举起一本封面微卷的《百年孤独》：“瞧这儿，

运输时留下的浅折痕，像不像马尔克斯在书页间埋下的隐秘纹路？不影响阅

读，却让你拥有独一无二的版本。”镜头扫过评论区，“抢光了”的弹幕此起彼伏。

在短视频直播兴起的浪潮中，微瑕书这一因物流挤压、用户拆退或仓储损

耗产生的非完美品相书籍，以“正版低价”为核心竞争力，在短视频直播平台迅

速走红。在抖音直播间输入“微瑕书”，跳出的是2折捡漏的《人类简史》、9.9元

包邮的精装绘本，还有主播举着塑封破损的书大喊“手慢无”……当“瑕疵”成为

价格腰斩的通行证，当仓库里的“问题书”变身直播间的“香饽饽”，这场始于库

存清货的低价实验，引发行业对低价倾销与品质坚守的深层争议——低折扣捡

漏的“微瑕书”是行业怪胎还是新机遇？这场低价狂欢究竟是饮鸩止渴还是破

局先机？或许我们该先撕开“微瑕”背后的产业切面。
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oror微瑕书：直播怪胎 渠道增量？


