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第22次全国国民阅读调查成果发布
2024年国民综合阅读率提升0.2个百分点

中国出版传媒商报讯 4月24日，第

22次全国国民阅读调查成果发布。调查

显示，2024年我国成年国民包括书报刊

和数字出版物在内的各种媒介的综合阅

读率为82.1%，较2023年的81.9%提升了

0.2个百分点。

其中，2024年我国成年国民图书阅

读率为59.9%，较2023年的59.8%提高了

0.1 个百分点；报纸阅读率为 22.5%，较

2023年的23.1%下降了0.6个百分点；期

刊阅读率为17.1%，较2023年的17.5%下

降了0.4个百分点；数字化阅读方式（电

脑端网络在线阅读、手机阅读、电子阅读

器阅读、Pad阅读、听书、视频讲书等）的

接触率为80.6%，较2023年的80.3%提高

了0.3个百分点。

根据调查，2024年我国成年国民人

均纸质图书阅读量为4.79本，人均电子

书阅读量为3.52本。

对成年国民听书习惯的考察发现，

2024年我国有近四成的成年国民有听书

习惯。

根据调查，2024年我国未成年人图

书阅读率为86.6%，较2023年的86.2%提

高了 0.4 个百分点；人均图书阅读量为

11.65本，较2023年的11.39本增加了0.26

本；人均每天阅读纸质图书36.30分钟。

调查还显示，各地全民阅读品牌活

动影响力进一步扩大，2024年我国成年

国民对全民阅读品牌活动的参与度达

67.8%，较 2023 年的 67.5%提高了 0.3 个

百分点。

此次调查由中国新闻出版研究院组

织实施。 （张馨宇）

● 商报专递

2024年度“中国好书”重磅揭晓

第四届全民阅读大会在太原举办
李书磊出席并讲话

4 月 24 日，中共中央政治局委员、

中宣部部长李书磊在山西太原出席第

四届全民阅读大会并讲话。

与会嘉宾表示，习近平总书记对

推进全民阅读、建设书香中国高度重

视，把全民阅读上升为国家战略，引领

全民阅读积厚成势、兴化成风。读书

是最基本的文化建设，要深入学习实

践习近平文化思想，推进全民阅读，让

读书真正成为人们的一种生活方式、

一种精神追求。

与会嘉宾认为，读经典对传承文化

有基础性意义，要引导人们多读马克思

主义经典著作，多读中国化马克思主义

经典著作特别是习近平总书记著作，多

读中国传统文化经典，多读古今中外文

学、学术名著。要整体推进书香校园、

书香家庭、书香社会建设，让青少年从

小养成读书习惯。要建设便捷普惠的

城乡阅读空间，办好实体书店，为阅读

创造更好条件。要完善法规制度，建立

健全全民阅读促进综合协调机制，让崇

尚读书成为更加浓厚的社会风尚。

全国人大常委会副委员长、中国文

联主席铁凝，全国政协副主席、民进中

央常务副主席朱永新出席大会。

本次大会于 4 月 23 日至 25 日举

办，以“培育读书风尚 建设文化强国”

为主题，围绕全民阅读重点任务和关键

环节举办多项活动，旨在引领读书风

尚，以书香中国推动文化强国建设。

（据新华社）

中国出版传媒商报讯 4月23

日，第四届全民阅读大会主题阅

读推广论坛在太原举行。本次论

坛主题为“以高质量主题出版推

动全民阅读”，旨在聚焦高质量主

题阅读价值引领，聚焦做强做优

主题出版的实践路径，涵育新时

代主流阅读新风尚。

中宣部出版局副局长杨芳，

中国出版集团有限公司总经理、

党组副书记常勃，原中央文献研

究室副主任、中国毛泽东诗词研

究会会长陈晋，中国作家协会副

主席、全国政协文化文史和学习

委员会副主任阎晶明，韬奋基金

会理事长刘伯根，中国出版集团

有限公司副总经理、党组成员张

宏，山西出版传媒集团党委委

员、副总经理、总编辑孟绍勇，人

民文学出版社总编辑吴良柱，希

望出版社社长、总编辑王琦出席

会议。

杨芳在致辞中指出，主题阅

读推广作为全民阅读活动的主要

着力点和落脚点，在宣传党的创

新理论，启迪人民思想，弘扬先进

文化，凝聚奋进力量等方面，发挥

着不可或缺的重要作用。新时代

以来，从中央到地方，从党政机关

到企事业单位，从城市到乡村，从

线下到线上，主题阅读得到亿万

读者的积极参与。各地各部门也

通过开展主题演讲、经典诵读、读

书征文、知识竞赛等各种丰富的

活动，让主题阅读直达基层，进一

步激发全社会爱党、爱国、爱社会

主义的热情。今年是“十四五”的

收官之年，也是“十五五”的谋划

之年，希望出版单位在推进实施

已有重点出版项目的同时，能够

面向未来5年，策划更多体现新时

代气象的出版精品，进一步优化

主题内容推广的传播形式，提升

主题阅读推广的实际效能。

常勃在致辞中强调，在推进

中国式现代化的新征程上，全民阅读不仅是文化工

程，更是铸魂工程；不仅是出版产业承担的文化使

命，更是全社会全民族共襄的文化壮举，需要以体系

化、机制化、法治化手段，努力构建有深度、有温度、

有力度的阅读文化生态。作为出版人，我们肩负内

容供给与精神滋养的双重使命——既要以纸质图书

“铺就城乡书香路”，更要用思想价值“浸润百姓心田

间”，尤其要最大限度地激活和释放主题出版呼应国

家之需、时代之需的强大思想力和引领力。近年来，

中国出版集团积极推动全民阅读的创新实践，主要

在以大众化传播焕发感染力、以创新性路径强化影

响力、以数智化技术赋能生命力方面着力。

扎根现实创作 书写时代篇章

本次论坛上，嘉宾们围绕主题共同分享出版、创

作与推广经验。

“高质量的阅读必然来自高质量的写作与出

版。”陈晋在主旨发言中，以《为什么是邓小平》为例

谈高质量主题出版创作时指出，新时代写作要借助

文学的力量，明确新的挖掘、新的解读、新的角度、新

的表达。在推进主题阅读的过程中，既要深读“有字

之书”，也要善读“无字之书”，在知识的滋养中拓宽

生命向上生长的维度，在躬身实干中筑牢人生向下

扎根的根基。 （下转第6版）
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厚植文化沃土 共塑全民阅读新风尚
第四届全民阅读大会由中宣部，山

西省委、省政府主办，以“培育读书风

尚 建设文化强国”为主题，聚焦推动新

时代全民阅读，围绕全民阅读工作重点

任务、关键环节举办论坛、阅读推广等

多项活动。主论坛重点总结当前国民

阅读趋势特点，交流全民阅读工作有效

经验，探索全民阅读工作创新举措。分

论坛着眼不同群体阅读需求，邀请不同

部门、不同领域人士共同探讨深化全民

阅读，包括主题阅读推广、图书馆与全

民阅读、阅读权益保障、数字阅读、城市

阅读、乡村阅读、职工阅读、家庭亲子阅

读、银龄阅读、全民阅读研究等各方面，

充分调动社会各方面力量积极参与全

民阅读促进战略，进一步营造全社会爱

读书、读好书、善读书的浓厚氛围。

当电子媒介占据碎片化时间，当人

工智能开始“阅读”海量文献，人类的阅

读方式正在经历百年未有的变革。在

这场变革中，第四届全民阅读大会藏着

3个“神秘锦囊”——关乎全民参与、经

典传承和数字阅读。

把“文化大餐”送到百姓家门口

把“文化大餐”送到百姓家门口，成

为近年来推动公共文化服务的目标。第

四届全民阅读大会重点突出“群众性”，

致力“让文化资源直达基层”。4月20日

起，“北京—太原”多班次“书香列车”化

身为“移动的图书馆”开启贴地飞行的阅

读奇遇。大会期间，名家面对面的读书

分享会，亲子共读的趣味工坊，非遗技艺

的沉浸式体验等大众阅读活动精彩纷

呈。龙城书展作为第四届全民阅读大会

的重点活动之一，打造了集图书展示、互

动体验、惠民销售于一体的复合型文化

街区，让不同群体的读者在书香浸润中

感受文化温度。

让各种优秀出版物触达更多人群，用

不同形式的阅读活动、阅读载体展现阅读

之美，是营造浓厚书香氛围的重要途径。

由山西省委党史研究院（山西省地

方志研究院）主办的“革命文化与山西”

主题图书展区，设置了“百年党史”“烽火

抗战”“山西党史”三个板块，让读者从中

汲取红色力量。“全面从严治党”专柜是

该展区的亮点之一，包含学习党章系列

丛书、中国共产党人精神谱系、新时代党

的建设丛书、党纪学习教育丛书、落实中

央八项规定精神系列读本、党史上的清

廉故事、历史上的清官廉吏、家风家教等

220余种图书。 （下转第6版）

■中国出版传媒商报记者 聂慧超关键词 阅读大会 全民阅读 传统文化

第四届全民阅读大会于4月23日~25日在山西太原举办。回望前两届

全民阅读大会，相较于杭州的科技赋能与昆明的自然诗意，太原的风格可概括

为“以古鉴今，普惠共享”，既深挖三晋大地的人文遗产，又以创新服务模式让

阅读渗透至城市的每个角落。

第四届全民阅读大会龙城书展

以“阅见山西·书传文脉”为主题，设

有“阅读新时代”“旧书新知”“阅读雅

集”“书香少年”“玩味阅读”五大主题

街区。

山西新华书店集团、聂慧超 供图

中国出版传媒商报讯 4 月 23 日

世界读书日当晚，由中国图书评论学

会组织评选的 2024 年度“中国好书”

揭晓，共有 42 种图书入选。其中，2

种年度荣誉图书分别是《习近平文化

思想学习纲要》、《习近平与大学生朋

友们》（第二卷）；8种主题出版好书分

别是：《习近平引用诗词释读》《小平

小道》《同怀：鲁迅与中国共产党人》

《现代化的中国选择》《北京1949》《共

和国之徽：中华人民共和国国徽诞生

记》《为国铸盾：中国原子弹之路》

《“村超”的乐子、路子与日子》；9种人

文社科类好书分别是：《中国文化之

美》《中华文明的形成》《良渚：撞击与

熔合的文明结晶》《满世界寻找敦

煌》《风起云飞扬：钱乘旦讲大国崛

起》《漫谈治史》《家国记忆：一对五十

年代大学生的时代背影》《共和国100

个经典民生设计》《艺文北京丛书》

（全 4 册）；9 种文学艺术类好书分别

是：《空城纪》《亲爱的人们》《大象》

《去老万玉家》《寻找甘宇》《我的母亲

做保洁》《形理两全：宋画中的鸟类》

《故色中华·中国色彩十二题》《粤食

记》；3种科普生活类好书分别是：《自

然而然：曾孝濂自传》、“从无穷小到

无穷大”丛书（全 2 册）、《中国救护：

家庭急救指导》；11 种少儿类好书分

别是：《世界里的中国》《谁在林中歌

唱》《云朵上的爸爸》《中国妈妈》《我

的世界》《珊瑚在歌唱》《苹果花开》

《重返白垩纪》《妈妈的剪影》《木拉提

爷爷，你去哪儿？》《中华民族一家亲：

童谣绘本》（全3册）。

（张馨宇）

第30个世界读书日之际

聚焦全民阅读国家战略共探发展新路径 P3~4

第三届江西省全民阅读大会在九江举行

赣鄱大地再掀全民阅读热潮 P9

被遗忘的冷门神作

4·23读书日，编辑的“遗珠”之书（上）

P13~14

中国出版传媒商报2024年度好书揭晓 P19
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