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第33届书博会7月在重庆举办
中国出版传媒商报讯 第 33 届全

国图书交易博览会将于7月25日至28

日在重庆举办。本届书博会由国家新

闻出版署主办，重庆市人民政府承办，

以“书香中国 阅读之美”为主题，宣传

党的创新理论，传播中华优秀传统文

化，推送优质出版内容，推动网上网下

联动，为广大读者呈现一场主题突出、

好书纷呈、活动丰富、书香浓郁的文化

盛会。

本届书博会主会场设在重庆国际

博览中心，在重庆市南岸区、大足区

设分会场，将举办“真理之光——党

的创新理论出版成果展”、“旧书新

知”主题展、“陆海之约”主题展等展

览，举办读者大会、少儿阅读嘉年华、

陆海讲读堂、2025 网行者大会等多项

阅读活动。本届书博会将用好互联

网新媒体矩阵，设立图书电商平台分

会场，全面推送书博会重点活动和好

书新书的视频文章，在全社会营造浓

郁书香氛围。 （白 藏）

● 商报专递

■中国出版传媒商报记者 王新雪关键词 实体书店 谷子经济 消费需求

“五一”假期，广州购书中心店内人

头攒动，货架上按IP分类陈列的热门谷

子、原作漫画、轻小说配合主题展台、宅

舞随机挑战等快闪活动，这场为期2天

的动漫嘉年华市集吸引了上千人汇聚

到书店内。这类围绕二次元IP周边商

品的消费文化与经济形态被称作“谷子

经济”，动漫、游戏等版权作品的周边商

品如吧唧（徽章）、卡牌、挂件、立牌、手

办、玩偶被称为“谷子”（来源于英文

“Goods”的音译）。

在二手交易平台，一块《排球少年》

里及川彻角色的徽章能被炒到 8 万多

元，给了圈外人极大震撼。2024 年 11

月26日，“谷子经济”概念股持续大涨，

广博股份、实丰文化均出现一字涨停，

且创出了五连板。“谷子”这一新型消费

潮流正以高调姿态迅速进入大众视

野。除了巨大的市场潜力，“谷子”的背

后与IP文化以及实体零售新业态息息

相关，展现了年轻一代的文化消费需求

和偏好，这恰恰与当前新华书店的转型

升级不谋而合。

2024 年，湖北外文书店启动“Z 世

代空白市场攻坚计划”，在书店五楼

“青春市集”打造华中地区新华系首个

青春动漫主题书店；今年4月23日，吉

林省新华书店集团旗下首家动漫主题

特色书店——新华书店·动漫书店开

业；青岛新华书店近期专门成立二次

元项目组……书店从业者从不缺乏洞

察市场的敏锐嗅觉。然而，一方面，了

解二次元是谷子运营的必要门槛；另

一方面，书店在价格以及产品种类上

不占优势，且同为谷子经济的产业链

下游，相比于运营模式已经较为成熟

的专业谷子店，可以说书店已经错过

了发展“谷子经济”的黄金时期。从记

者采访来看，书店正式发力谷子经济

也大多在近2年才开始。

“现在下场已经错过了最佳时机，

也算得上是‘天崩开局’。天时已经没

有了，为什么我们还敢冲呢？因为我们

的优势是地利与人和。”青岛新华书店

二次元项目负责人左美辰这样告诉记

者。与线上渠道相比，实体书店最大的

优势在于场景化体验的打造，新华书店

渠道覆盖广，店铺地理位置优越可以快

速落地二次元相关展陈以及活动。对

新华书店来说，当前“谷子”正成为年轻

人社交流行话题，是能够与年轻消费群

体更好对接需求的机会。此外，书店本

身与众多文化产品的版权方、出版机构

以及作者等有着密切的联系，在获取部

分热门IP的谷子授权方面具有一定优

势，而正是“正版保障”的公信力可以让

读者更加放心选购。

值得注意的是，尽管近些年二次元

文化越来越多进入到大众视野，但谷子

的受众群体仍然较为垂直，书店从业人

员在经营中需要对谷子背后的IP内容

以及二次元文化有所了解，才能让服务

运营、选品管理及时跟上。

（下转第5版）

少儿读物系市场最大份额
细分市场呈三增两减

4月份，图书零售各细分市场规模增减不一（见图

1）。三类细分市场规模扩大，其中两类细分市场规模

两位数扩增：文化教育书细分市场规模增幅最大，销

售同比增长16.49%；社会科学书细分市场规模增幅次

之，销售同比增长12.67%；少儿读物细分市场规模一

位数扩增，销售同比增长5.16%。两类细分市场规模

缩小：科技生活书细分市场规模两位数降幅，销售同

比下降 11.29%；文学艺术书细分市场规模一位数降

幅，销售同比下降4.65%。

图1 2025年4月图书零售市场销售态势

（下转第2版）
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新近过去的4月份，图书零售市

场继2月份、3月份和第一季度后再

次实现同比回升，为第二季度的图书

零售奠定良好开局。

据基于“国家出版发行信息公共

服务平台”的销售数据和商报·奥示

“中国出版业市场监测系统”线下

ERP数据、线上监测数据的统计：

2025年4月，图书零售市场销售数

量同比增长5.88%，增幅比第一季度

提高2.39个百分点；销售码洋同比

增长6.33%，增幅比第一季度提高

1.51个百分点。

与销售同比增长相伴的是，4月

份图书零售环比也呈增长：销售数量

环比增长12.26%，销售码洋环比增

长10.74%。

近几年，图书零售市场月度销售

同比下降多于同比上升，此番2、3、4

月份连续3个月销售同比增长，是自

2021年8月份以来45个月的时间跨

度内首次出现，着实难得。寄望此种

态势能持续下去，实现上半年乃至年

度图书零售市场销售上扬。

中国出版传媒商报讯 5月15日，

以“书香向北 阅见未来”为主题的第

二届东北图书交易博览会（以下简称

“东北书博会”）在吉林长春启幕。本

届东北书博会创造十个“首次”：首次

举办专项出版成果展、全国高校出版

社首次集体参展、千余种民文图书首

次集中展出、“旧书新知”首次走进东

北书展、文创展销首次汇聚全国品

牌、首次公开发布权威行业指数、书

博会分会场首次开进博物馆、东北书

博会首次实现文旅联动、体育赛事与

书博会首次牵手、首次多方联动发放

补贴。

本届东北书博会将持续至5月19

日，旨在以书为媒，搭建出版业交流

平台，以文化惠民的务实举措，深化

全民阅读、共建书香社会，构建文化

消费新生态。 （王双双）

中国出版政府奖评选表彰活动开始申报
中国出版传媒商报讯 近日，国家

新闻出版署决定开展第六届中国出版

政府奖评选表彰活动。第六届中国出

版政府奖设立7个类别，奖励数额共计

240个。其中，图书60个，期刊20个，音

像制品、电子出版物和网络出版物 20

个，印刷复制10个，装帧设计10个，先

进出版单位 50 个，优秀出版人物 70

个。报送截止时间为2025年6月8日。

评选范围包括三方面，一是由国

家出版主管部门批准设立的出版单位

正式出版并公开发行的图书、期刊、音

像制品、电子出版物和网络出版物，由

国家出版主管部门批准设立的出版物

印刷、复制单位生产的印刷品和复制

品。二是由国家出版主管部门批准设

立的图书、期刊、音像制品、电子出版

物出版单位和网络出版服务单位，出

版物印刷、复制单位，发行单位及在出

版行业从事版权、教育、科研等方面工

作的单位。三是在上述单位从事编

辑、印刷、发行、版权、教育、科研等方

面工作，取得优异成绩、作出突出贡献

的人员。 （白 藏）

《2024中国网络文学发展
研究报告》发布

中国出版传媒商报讯 5月9日，中国社会科学院

发布《2024 中国网络文学发展研究报告》（以下简称

《报告》）。《报告》显示，截至2024年底，中国网络文学

阅读市场规模达 430.6 亿元，同比增长 6.8%，网络文

学 IP 市场规模大幅跃升至 2985.6 亿元，同比增长

14.6%。网络文学作者规模首次突破3000万大关，达

到 3119.8 万，网文作品数量达 4165.1 万部，网文用户

数量达 5.75 亿，同比增长 10.58%。2024 年，现实题

材、中华优秀传统文化题材的网络文学作品积极涌

现，成为弘扬社会主流价值、激发文化创新力的鲜活

载体。 （伊 尹）

实体书店也吃起“谷子”红利！

《国务院2025年度立法工作计划》
列明制定全民阅读促进条例等

中国出版传媒商报讯 经党中央、

国务院同意，国务院办公厅日前印发

《国务院 2025 年度立法工作计划》（以

下简称《国务院立法计划》）。

《国务院立法计划》中提出，在实

施科教兴国战略、建设社会主义文化

强国方面，提请全国人大常委会审议

商标法修订草案。制定全民阅读促

进条例，修订植物新品种保护条例。

预备提请全国人大常委会审议教师

法修订草案、广播电视法草案、非物

质文化遗产法修订草案、文化产业促

进法草案、历史文化遗产保护法草

案。预备制定中医药传统知识保护

条例、历史街区与古老建筑保护条

例、传统村落保护条例，预备修订著

作权法实施条例、著作权集体管理条

例、互联网信息服务管理办法、文物

保护法实施条例、集成电路布图设计

保护条例、历史文化名城名镇名村保

护条例。推进人工智能健康发展立

法工作。 （白 藏）

4月“中国好书”发布
中国出版传媒商报讯 2025年4月“中国好书”近

日发布，15种入选图书分别是：《魂脉与根脉：强国复

兴的精神支柱和文化底座》（中国青年出版社）、《全面

深化改革与中国经济新发展》（中信出版社）、《〈乡土

中国〉再认识》（山东画报出版社）、《社会学看中国：中

国社会学通识课》（生活书店出版有限公司）、《西夏

史》（人民出版社）、《乌思藏风云》（浙江文艺出版社、

西藏人民出版社）、《昆仑约定》（人民文学出版社）、

《龙凤歌》（江苏凤凰文艺出版社）、《中国绘画：元至

清》（上海人民出版社）、《有生以来：生命演化启示录》

（上海交通大学出版社）、《宇宙的故事：星辰大海的探

索之旅》（人民邮电出版社）、《二月谣》（长江少年儿童

出版社）、《最后的木屋》（大象出版社）、《萤火谣》（希

望出版社）、《中国故事绘·九马画山》（湖南少年儿童

出版社）。 （张馨宇）

编 辑：张馨宇 排 版：姚志英
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