
中国妇女出版社

《捕捉儿童敏感期》

《珍爱生命·儿童生命教育绘本系列》

《中国传统色从哪里来》

《了不起的小主厨》

《女性数字赋能：新媒体运营与管理》*

《6~12岁孩子的性教育》

《这世界喜欢晴朗的人》

《治愈之书》*

《生而悦己：如何拥有一个你说了算的人生》*

《懂你才能真爱你》*

河北少年儿童出版社

《特种兵学校星际探索》（16册）*

“特种兵学校”系列（32册）

《少年特战队》（24册）

“温馨、幻想微童话”系列（20册）

《特种兵学校漫画版》（24册）

“课外侦探组”系列（40册）

“中国古典美文绘本”系列（31册）

《珊瑚在歌唱》*

《史记绘本版》（8册）

《大中华城市漫游记》（6册）*

浙江少年儿童出版社

《国之脊梁——中国院士的科学人生百年》

《国之海防——铸就蓝色长城》*

《少年慕野推理笔记：16阴差阳错的绑架案》

《动物小说大王沈石溪·品藏书系·狼王梦》

《沈石溪生命史诗三部曲：海豚之歌》

《小学生文学阅读：小学生散文读本（中国卷）》

《水先生的奇妙之旅 科学图画书系》

《作文敲敲门：军晶老师教你写事情》

《汤汤艺术童话：小鱼大河》

《大唐少年天行传》

中国少年儿童新闻出版总社

《猫武士》

“丁丁历险记”系列

“林格伦儿童文学作品选集”系列

《植物大战僵尸2 恐龙漫画》

《美丽中国·从家乡出发》

“最能打动孩子心灵的经典”系列

“中国历史故事集（修订版）”系列

“中国科普名家名作”系列

“罗大里儿童文学全集·洋葱头历险记”等

《全攻略！我不要呼吸道感染》*

江苏凤凰少年儿童出版社

《曹文轩纯美小说系列·青铜葵花》

《曹文轩纯美小说系列·草房子》

《黄蓓佳倾情小说系列·野蜂飞舞》

《黄蓓佳倾情小说系列·上铺的兄弟》*

《“我喜欢你”金波儿童文学精品系列·乌丢丢的奇遇（新版）》

《“我喜欢你”金波儿童文学精品系列·追踪小绿人（新版）》

《黄蓓佳倾情小说系列·今天我是升旗手》

《祁智“芝麻开门”成长书系·方一禾，快跑》

《极地穿梭》

新蕾出版社

《国际大奖小说·蓝色的海豚岛》

《国际大奖小说·亲爱的汉修先生》

《月光蟋蟀》

《国际大奖小说·注音版·云朵工厂》

《橘颂》

《大运河寻医记》（4册）

《我的世界》

《云顶》

《数学帮帮忙》（25册）

四川少年儿童出版社

“米小圈上学记”系列

“米小圈脑筋急转弯”系列

《三国演义绘本》

《写好中国字 一年级下册》*

“奇奇好棒中英双语故事”系列

“米小圈漫画成语”系列

《狐狸家的中国味道》

《洪恩识字·分级阅读》*

接力出版社

“中华先锋人物故事汇”系列

“怪物大师”系列

“巴巴爸爸”系列

“荒野求生”系列

“铁血战鹰队”系列

“奇妙发声书”系列

“尤斯伯恩看里面”系列

“小牛顿科学馆”系列

“大卫·少年幽默小说”系列

“面包超人”系列

我们社发得我们社发得
最好的书最好的书

■中国出版传媒商报王新雪/采写整理
（标*的书为近期新出版图书）

2025年3月

重点荐书：《少年速

读中国史》《少年速读世

界史》

适读人群：9岁及以

上读者

推荐语：《少年速读

中国史》是一本中国历史

故事精选集，选取中国历

史上的 88 个小故事，采

取“插图+实物图”的方式，图文并茂介

绍从夏朝到清朝的中国历史，让读者

通过一本书，快速对中国历史有初步

直观的了解。《少年速读

世界史》选取世界历史上

的 66 个小故事，搭配数

百张精美的世界历史图

片，采用图文并茂的方

式，向读者介绍从美尼斯

统一古埃及到“二战”结

束的世界历史。

营销方式：通过撰写

推文、录制短视频，在微信公众号、视频

号等新媒体矩阵进行宣传推广。

主要渠道：当当

《少年速读中国史》图文并茂讲述中国历史故事
信息提供：中国少年儿童新闻出版总社 李 逸 直购通道：李 逸 18813108202
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排版：艾琳

“见怪不怪舅舅”系列用欢乐故事放飞孩子想象力
信息提供：接力出版社 宋新颖 直购通道：申 亮 010-65546561

重点荐书：“见怪不

怪舅舅”系列

适读人群：2~5 岁

读者

推荐语：该系列由

著名儿童文学作家彭懿

和画家赵晓琦联合打

造，荣获2024年阿联酋

沙迦国际插画奖优秀作

品奖、2024 年 JIA 日本

插画奖铜奖。该系列故事荒诞、幽默、

“脑洞”大开，带给孩子欢乐的同时，也

能培养他们的想象力。

营销方式：通过“彭懿图画书工作

室”小红书账号发布预热笔记、参与天

猫图书世界读书日“一起读好书”活

动、北京地铁国贸站投放广告、多平台

发布创意宣传视频等方式推广图书。

重点荐书：《来刷牙喽，小玉米》

《该洗澡啦，小山药》

适读人群：3~6岁读者

推荐语：两本书以孩子最熟悉的

“吃”和“玩”为切入点，故事充满悬念

的同时暗藏提示，能让孩子在丰富的

画面和刺激的冒险情节

中认识不同蔬菜，喜闻

乐见的冒险主题，在欢

乐又紧张的氛围中意识

到要养成勤洗澡刷牙的

习惯，并更加理解家人

的付出。

营销方式：通过作家

和出版社新媒体账号宣

传，与阅读推广人、新媒

体博主合作，举办故事分享会等方式推

广图书。

重点荐书：《回家》

适读人群：10~16岁读者

推荐语：该书是一部以拐卖儿童事

件为题材的儿童文学作品，虽然故事的

题材沉重，但讲述手法巧妙轻盈，展现出

一个少年在跌宕起伏的人生中直面命运

的考验，揭示出童心的宝贵与爱的真谛。

营销方式：通过联合百班千人首发

上市、开展线上交流活动、与行业媒体合

作、联系专家撰写书评并发布等方式推

广图书。

主要渠道：全渠道

河北少年儿童出版社
《大中华城市漫游季》以儿童语言和视角展现城市风貌

信息提供：河北少年儿童出版社 姜 伟 直购通道：姜 湃 13811907820

重点荐书：《大中华

城市漫游季》

适读人群：3~8 岁

读者

推荐语：该书是一

套用儿童语言和视角展

示 主 要 城 市 风 貌 的 绘

本，借助细致精美的手

绘，以城市漫游的方式，

介绍城市的地标建筑、

风俗人情、名胜古迹、历史典故、特色

美食等，让小读者深入了解城市的文

化肌理。

营销方式：通过短视频、直播带

货、微信公众号推文、名家推荐、小红

书种草、书单推荐等推广图书。

重点荐书：“特种兵学校安全自救

漫画”系列

适读人群：7~10岁读者

推荐语：该系列以“特种兵教你安

全技能”为理念，巧妙地将网络安全、

野外生存、居家安全、出行防护、校园

防范等安全知识点融入精彩绝伦的漫

画故事中。该系列包含

600多幅漫画、41个“张教

官安全小贴士”、60 多个

安全知识问答等科普，教

育孩子识别日常安全隐

患，牢记安全常识。

重点荐书：“特种兵

学校星际探索”系列

适读人群：9~12 岁

读者

推荐语：该系列围绕特种兵小队

登陆安纳吉星，对战神秘敌方势力和

解救虫族的线索展开。书中加入硅基

生命体、仿真机器人等科技元素，塑造

了一批敢于斗争、永不言弃的有勇有

智的少年形象，同时融入天文地理、航

空航天以及军事科普知识。

营销方式：两套“特种兵”系列通

过新华文轩、江苏凤凰、博库、当当、京

东等电商渠道预售，借助抖音、社群达

人全渠道直播带货，短视频、图文推荐，

作家进校园等推广图书。

主要渠道：全渠道

江苏凤凰少年儿童出版社：《上铺的兄弟》聚焦儿童成长与学校教育
信息提供：江苏凤凰少年儿童出版社 直购通道：大众读物经营部 025-83314977

重点荐书：《黄蓓佳倾

情小说系列·上铺的兄弟》

适读人群：8~15岁读者

推荐语：该书是黄蓓

佳全新原创的长篇小说，

展现了我国教育工作者

的赤诚之心和眼界胸怀，

细致刻画了一众坚信读

书可以改变命运的少年

形象。小说以充满质感

和烟火气的情节，反映出

教育的底层逻辑，强调了儿童成长中

“集体”与“个体”的合力作用。

重点荐书：《明月度关山》

适读人群：8~15岁读者

推荐语：该书以儿童视角呈现民

族的抗战历史，以一个家庭的动荡和

离散，折射大时代中普通百姓的命运

和遭际，刻画了中国少年身上旺盛的

生命力和强大的精神力。作品涵盖

了缫丝产业、粤戏文化、异国求生等

主 题 ，具 有 鲜 明 的 文 化

特 色 和 地 方 特 色 ，同 时

聚焦青少年成长，对青少

年的成长具有深刻的教

育意义。

重点荐书：《童年星书

系·风的宝藏》

适读人群：7~14岁读者

推荐语：该书以河北

张北县德胜村借助风电

等 新 能 源 产 业 ，依 靠 生

态和科技实现脱贫的历程为蓝本，以

孩子的视角打开乡村人民用科技、智

慧和勤劳共创美好生活的画卷。

营销方式：通过在各专业媒体及大

众媒体刊发新书推荐、专业书评、作者

创作心得，参与各专业渠道榜单推荐，

联合学校、图书馆等阅读推广机构开展

线下活动，在新媒体平台发布相关视频

等方式推广图书。

主要渠道：平台电商、线下渠道

《1001个妈妈》以童话式表达揭示女性身份与家庭责任的关系
信息提供：浙江少年儿童出版社 许 婧 直购通道：何倩云 0571-88908921

重点荐书：《1001 个

妈妈》

适读人群：3~6岁读者

推荐语：该书是女性

身份建构与家庭分工合作

的童话式表达，具有较高

的儿童心理学价值，有助

于启蒙孩子情感认知，培

养同理心与责任感，搭建

亲子沟通的桥梁，促进家庭关系的和

谐发展。

营销方式：通过母亲节在京东渠

道首发，联合阅读推广机构推出母亲

节线上线下活动等方式宣推。

重点荐书：《长花长叶长小鸟》

适读人群：3~6岁读者

推荐语：该书为针对 3~6 岁读者

的原创幼儿生命体验故事。书中包

含一个“相信”的奇迹、一声勇敢的

“再见”、一次爱与被爱的练习，既是

一个幼儿独自探索生命的过程，也

是一堂庄严而隆重的生

命教育课。

营销方式：名师、专家、

阅读推广人等为其背书推

荐，线上线下多渠道宣传，

助推后期全渠道销售。

重点荐书：《装在口

袋里的爸爸：宇宙战舰帝

龙号》

适读人群：7~10岁读者

重点荐书：该书是一部温馨而具

有教育意义的作品，幻想与现实交

融，展开了一场关于“后悔药”的奇幻

实验，启示青少年遗憾是人生的必

然，真正的成长不是改变过去，而是

理解过去。

营销方式：依托杨鹏“装在口袋里

的爸爸”畅销书系品牌号召力，结合书

单推荐及线上线下阅读推广活动，助

推图书销售。

主要渠道：全渠道

中国妇女出版社：《在爱中成长》全面阐释儿童生命自我创造历程
信息提供：中国妇女出版社 杜晓峥 直购通道：杜晓峥 13581556525

重点荐书：《在爱中成

长》（全4册）

适读人群：父母、教育

工作者

推荐语：《在爱中成

长》是孙瑞雪继《爱和自

由》《捕捉孩子敏感期》《完

整的成长》之后的最新力

作，完整阐释了人的一生

中“爱”与“成长”的关系。

整套书凝结了孙瑞雪 30 多年来的教

育实践经验，畅销 20 年的经典，销量

近1000万册，是一套揭开儿童自我成

长秘密、能真正解决成长难题的图书。

重点荐书：《乘“雪龙”去南极》

适读人群：青少年、科普爱好者

推荐语：该书入选全国巾帼科普

丛书，全国妇联宣传部指导推荐，作者

以科学家的严谨、女性的细腻诗意描

绘了前往南极考察的所

见、所闻、所思，再现了坚

毅、拼搏、奋斗、奉献、创新

等科学家精神，为青少年

播下科学的种子。

重点荐书：《跟“嫦娥”

去探月》

适读人群：青少年、科

普爱好者

推荐语：该书是中国

探月工程全景式总结，作者以独特而

亲切的视角，深入浅出地解读了复杂

的科学原理与工程技术细节，将探月

之旅的奥秘与魅力娓娓道来，全面体

现了探月精神“追逐梦想、勇于探索”

的内涵。

营销方式：通过新媒体平台、开展

线下活动等推广图书。

主要渠道：全渠道

四川少年儿童出版社
《给孩子的文学经典启蒙 诗经（美绘版）》兼具视觉享受与审美熏陶

信息提供：四川少年儿童出版社 余 兰 直购通道：杨荷初 13980599926

重点荐书：《给孩子

的文学经典启蒙 诗经

（美绘版）》

适读人群：3~7 岁

读者

推荐语：该书采用大

气的笔触、安静的色彩还

原纯净唯美的《诗经》时

代，给孩子视觉享受和审

美熏陶。每篇《诗经》作

品赏析既有原汁原味的文本解读，也

有历史、科技、自然等知识方面的科

普，还有道德礼仪、人伦规范等相关人

文知识链接，不仅带给孩子诗的赏析、

美的启蒙，还能提供有趣有用的《诗

经》历史知识。

营销方式：新媒体端联

合亲子类达人带货，通过场

景化绘本解读强化产品美

育价值；自营官方旗舰店

（天猫、拼多多、京东 pop、

抖音等）设置专属推荐位；

微信公众号矩阵联合垂类

文化博主发布深度书评及

亲子共读指南，侧重内容专

业性与实用性的口碑传播。同时，私

域渠道通过快团团开放团购，覆盖高

黏性用户群体。

主要渠道：新媒体渠道、自营平

台、微信公众号、快团团等

新蕾出版社：《逃出五月》以奇幻故事引发现实思考
信息提供：新蕾出版社 直购通道：022-23332677

重点荐书：《逃出五月》

适读人群：8~12岁读者

推荐语：该书为俄罗斯

克拉皮文国际儿童文学奖

优秀奖，版权输出多个国

家，在俄罗斯畅销数十万

册，同名电影已在俄罗斯上

映。该书将文学和历史相

结合，以3个少年的“时空历

险记”，阐释关于友谊、亲情、

冒险、生命教育等主题的现

实思考。

营销方式：线上新媒体话题造势，

译者配合进行读书活动；KOL 矩阵分

发书评，电商平台同步进行专题资源位

等曝光；线下书店、书展等场所进行实

体展示和销售。

主要渠道：全渠道

重点荐书：《仓鼠大侦探》

适读人群：8~14岁读者

推荐语：该书故事题材聚焦生命科

学、人工智能、未来科幻等前沿话题，帮

助孩子提升科学思维能力，掌握科学思

维方法。各章节自带互动设计，从证人

证言推理到案情分析推断，让孩子参与

侦探破案全过程，提升思维

活跃度、反应灵敏度。

营销方式：以“电商流

量+促销转化”为主，搭配图

书专题资源定位、搜索关键

词优化、作者配合电商同步

直播等方式进行宣推。

主要渠道：平台电商

重点荐书：《大运河寻

医记》

适读人群：9~12岁读者

推荐语：该书以祖孙三代人的代代

传承体现中医药文化与时俱进的发展

性和其永恒的精神内核，以故事发生地

的转场展现大运河这一流动文化。小

到药材药理，大到哲学思考；小到一方

水域，大到中华民族精神，不说教、不生

硬，将中华优秀传统文化的种子播撒在

孩子心中，做到了真正的融学于趣。

营销方式：聚焦“短视频（抖音/小

红书）+KOL种草”，与头部阅读推广人

合作，精准投放信息流广告，引至私域

社群转化，同时挂载电商链接，实现平

台流量承接。

主要渠道：新媒体渠道
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