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4 月 23 日，备受瞩目的 2024 年度“中国好

书”揭晓，在42部入选作品中，二十一世纪出版

社的《谁在林中歌唱》赫然在列。这已是该社连

续三届摘得这项国家级图书荣誉桂冠。翻开

“中国好书”10年来的荣誉簿，二十一世纪出版

社累计 6 部作品入选年度榜单，17 部登上月度

推荐，这份成绩单背后，藏着出版社编辑团队对

“中国好书”、对精品出版的执着追求。

扎根时代命题
用文学力量书写中国童年

精品出版的根基在于与时代

脉搏同频共振。二十一世纪出版

社经过多年的精品出版积累，构

建起“生态+红色+文化”三维选

题体系，形成“小切口、大主题”的

选题风格，通过儿童视角去展现

时代命题、讲述中国故事。

在生态文明领域，二十一世纪出

版社以“十年磨一剑”的定力深耕生态

儿童文学。茅盾文学奖得主杨志军的

《巴颜喀拉山的孩子》以藏地牧民迁徙

为线索，展现传统与现代的碰撞，获第

五届中国出版政府奖；其续作《三江源

的扎西德勒》聚焦三江源国家公园，通

过野生动物救助等情节升华生命教

育，入选 2023 年度“中国好书”，获得

第八届中华优秀出版物奖。2024年，

彭学军突破传统写作风格，推出主题

转型之作《大鸟》，以鄱阳湖白鹤保护

为切入点，将“绿水青山就是金山银

山”理念融入少年种藕护鸟的成长叙

事，该书不仅入选2023年12月月度中

国好书，还入选了亲近母语分级阅读

书单等。

在红色基因传承方面，出版社紧

扣重大历史节点布局选题。《谁在林

中歌唱》以东北抗联精神为创作底

色，通过少年张广德成长为抗日宣传

员的故事，串联国歌诞生历程与14年

抗战史实。该书作为纪念反法西斯

战 争 胜 利 80 周 年 重 点 作 品 ，入 选

2024 年中宣部主题出版重点选题。

作家张忠诚深耕东北抗联题材，其

“东北抗联三部曲”（《柿子地》《土炮》

《龙眼传》）多维度展现抗联精神，国

家出版基金项目“革命精神谱·红色

故事书系”覆盖建党精神、红旗渠精

神、载人航天精神等十大主题，成为

很多孩子的红色读本。

在传统文化挖掘中，二十一世纪

出版社形成“以匠传文”的特色路径。

彭学军创作的《建座瓷窑送给你》以景

德镇为背景，通过少年学艺故事展现

千年窑火传承，获 2019 年度中国好

书。王苗的《书苗》以古籍修复为经

纬，串联起文化传承与童年成长，入选

2025年1~2月中国好书。“故乡·童年原

创儿童文学书系”是一套聚焦中国传

统文化与地域特色的儿童文学作品，

通过儿童的成长故事展现传统文化、

家庭情感与时代变迁。传统文化传播

矩阵，包括《碗灯》《雕花的马鞍》《壮家

小女医》等10部作品，多部作品入选中

国好书月度榜单，累计销售近30万册。

编创深度融合
从文本打磨到价值共创

优秀作品的诞生绝非一蹴

而就，而是经过编创双方精心谋

划、“价值共创”的结果。近年

来，二十一世纪出版社加强与作

家的深度合作，持续构建起“内

容共创生态”。

编辑赋能创作，从选题孵化到价

值提升，实现内容与市场的双重把

控。《巴颜喀拉山的孩子》的诞生最

开始是源于编辑阅读作家杨志军老

师的中篇小说《原野藏獒》后，敏锐

捕捉到其儿童文学潜力，以一封真

挚的约稿信，激活杨老师久远的记

忆，创作出《巴颜喀拉山的孩子》这

部藏地儿童文学经典。《谁在林中歌

唱》的灵感则是源于作家张忠诚与

编辑的一次聊天碰撞。虽然张忠诚

表示这个题材有难度，但在编辑团

队的鼓励下，经过多次实地采访和

超 500 万字的口述史等资料，在三易

其稿后，《谁在林中歌唱》于 2024 年

12 月出版，一经出版便入选 2024 年

12 月月度中国好书，并入选 2024 年

度中国好书。

二十一世纪出版社还鼓励作家

积极探索题材和艺术形式的新表

达。彭学军擅长写诗意成长小说，

《大鸟》是她首次进行主题性儿童文

学创作。在《大鸟》的创作过程中，

编辑陪同作家多次深入鄱阳湖畔候

鸟保护区采访，并协助对文本进行

多达五次修改打磨，最后呈现出了

这样一种“主题写作的本位观与松

弛感”。保冬妮是一位资深的绘本

作家，在绘本领域成就斐然。在二

十一世纪出版社的提议和支持下，

首次涉足儿童长篇小说就创作出厚

重与童趣兼具的《童年树》。作品以

塞罕坝精神为内核，用儿童视角再

现荒原变林海的奇迹，入选了“中国

好书·六一专榜”。

精品出版机制保障
构建精品生产“护城河”

精品出版的可持续需要完

善的生产机制护航。二十一世

纪出版社通过优质资源聚合、重

大出版激励与资源精准投放等

方式，打造出“机制创新—资源

聚合—长效发展”的精品出版保

障机制。这种机制能培育出精

品的“内生动力”。

优质人才资源是精品出版的核

心。二十一世纪出版社为整合优质资

源，强化人才队伍建设，实施“中心制”

改革，比如2022年将儿童文学部与彭

学军编辑室整合为儿童文学出版中

心，聚集优质的儿童文学出版人才。

2025年，儿童文学出版中心柔性引进

作家、编辑吴洲星。她的加入，不仅为

二十一世纪儿童文学出版带来了丰富

的创作经验和编辑资源，也为儿文编

辑团队注入了新的活力。二十一世纪

出版社集团根据专业优势，分别成立

了儿童文学出版中心、项目出版中心、

低幼出版中心、科普出版中心、文学教

育事业部、北京出版中心等六大编辑

中心，各中心在其细分领域均打造有

行业领先品牌。

在重大出版保障上，二十一世纪

出版社早在2018年就建立了重大出

版资金机制，聚焦特别重点图书，建

立重点图书项目组，设立专项基金支

持和奖励措施，每年的投入均超过了

200万元。《巴颜喀拉山的孩子》《三

江源的扎西德勒》《紫云英合唱团》

《大鸟》等作品在出版之前，由社领导

牵头调度，在整个出版营销发行流程

均优先配置资源，确保内容质量与市

场覆盖。

高效完善的重大出版机制，还体

现在对于重大选题长效规划的顶层设

计，以五年计划衔接国家重大节点，储

备相关的重大选题。《谁在林中歌唱》

便是紧扣反法西斯战争胜利 80 周年

与国歌诞生90周年，确保内容深度与

时效性契合。《童年树》则是在革命精

神谱公布后，从儿童化视角对塞罕坝

精神的阐释和弘扬，小说出版后得到

了原型人物陈彦娴和塞罕坝展览馆馆

长的高度认可。

创新营销
从流量曝光到情感共鸣

在流量时代，二十一世纪出

版社积极构建“三位一体”传播

矩阵。

在线上运营方面，二十一世纪出

版社非常重视新媒体达人矩阵的维

护拓展，近年更注重内部的私域流量

搭建。《三江源的扎西德勒》《童年树》

《大鸟》《谁在林中歌唱》等作品在线

上比如小红书、微博等平台进行了近

百篇的图文笔记种草，同时每部作品

都会精心制作丰富多样的短视频传

播，比如《童年树》创作背后的故事，

针对《三江源的扎西德勒》故事的内

容演绎、《大鸟》中白鹤迁徙的过程等

等，这些短视频通过深度挖掘作品不

同的价值，激发读者对作品多层次的

了解。

在线下，场景化营销形成独特优

势。《童年树》出版后，出版社联合蚂蚁

剧场在塞罕坝举办沉浸式读书会，小

读者在落叶松林间诵读文本，与83岁

的第一代造林人陈彦娴对话。《大鸟》

借鄱阳湖国际观鸟季契机，环鄱阳湖

多地开展近30场“白鹤小卫士”阅读活

动，孩子们在活动老师的指导下了解

白鹤的生存习性情况，将文学阅读转

化为爱鸟护鸟实践。

守正创新，笃行致远。二十一世

纪出版社的诸多实践印证，精品出版

是系统工程，从选题策划的顶层设计

到编创协同的深度磨合，从机制保障

的长效运作到营销传播的创新突破，

形成了一整套可持续的出版范式。

在出版业高质量发展背景下，这种以

“中国童年”书写“中国故事”的出版

逻辑，不仅为行业提供了鲜活样本，

更展现出少儿出版服务国家战略的

文化担当。

出版理念
用品牌突出重围

少 儿 出 版 领 域 竞 争 激

烈。要想突出重围，必须定位

清晰，找好突破口。中国和平

出版社一直坚持以品牌立社、

以好书立社的出版理念。

自 2018 年 以 来 ，中 国 和 平

出版社致力于“出版有温度的

童书，陪伴有气质的童年”，打

造“小白鸽童书馆”品牌。同时

在 组 织 机 制 上 ，充 分 运 用“ 三

制”战略，调动员工积极性、主

动性和创造性，增强团队动力

和活力。小白鸽童书馆以重大

出版工程和精品少儿出版物为

主线，构建了小白鸽低幼馆、图

画书、桥梁书、科学馆、文学馆

5 条产品线，以及连环画、剑桥

英语两条特色产品线，出版了

《国之瑰宝——宋庆龄的故事》

《向山而行》《名家写名人》《别

让太阳掉下来》《从前有个十不

足》《在时光美术馆遇见艺术大

师》《我的第一本启蒙书》等优

秀作品。

在“小白鸽图画书”品牌中的

弯弯工作室，也是运用“三制”战

略成立的原创图画书工作室，旨

在用心做好中国原创图画书的编

辑、出版与推广。弯弯是一位才

华横溢的青年图画书创作者，经

过几年历练，已成为了一位经验

丰富的美术编辑，她曾出版《回乡

下》等作品，深受小读者喜爱。以

创作者弯弯领衔成立工作室，是

希望凝聚弯弯以及其他创

作者、资深编辑的力量，共

同打造更多优秀的原创图

画书，并举办分享沙龙、亲

子阅读等活动。《妈妈的剪

影》《小问号童谣绘本》都是

由弯弯工作室用心推出的

作品。

内容研发
用匠心打磨好书

在快速发展的行业整体环境之

下，中国和平出版社秉持“慢出版，

出精品”的理念打造原创图画书，将

时间与匠心注入每一部作品的创作

过程。这种“慢”是着眼于时代性、

文学性、儿童性、艺术性的结合，是

对品质品相的追求。

从出版节奏来看，《图书馆之夜》的

作家、画家和编辑经过线上线下多次会

议，漫长讨论，不断修改，历经两年半的

时间；《叶子里的春》则来源于10 多年前

朱成梁老师的想法，4年前金波老师富有

诗意的文字创作，经过作者、绘者和编辑

团队逐字逐句地推敲用词、优化完善细

节，才有了这部作品。同样，《妈妈的剪

影》也是弯弯收集了妈妈30年前的剪纸，

经过两年的精心创作，才终于与读者正

式见面。

从品质品相来看，《妈妈的剪影》在文

本创作注重儿童性的基础上，

升华了文学内涵。作品的故事

核心在于传承美好家风，通过

勤劳创造幸福、技术带动致富、

团结共建美丽乡村等场景化表

达，具体、形象地展现时代性，

让小读者能够在阅读中获得思

想、情感、文化、审美等诸多方

面的教益。在艺术性方面，《妈

妈的剪影》内页三张采用激光

雕刻的镂空跨页，极大地展示

了剪纸的艺术效果；通过颜色

来表达人物的情绪，快乐的姑

娘一开始用粉色，营造出轻快、

美好、浪漫的氛围，伴随着主人

公的成长，颜色逐渐变化，慢慢

变红、变黄、变绿、变橙，最后实

现梦想时，生活变得五彩缤纷。

市场营销
用活动激发活力

“酒香也怕巷子深”。

中国和平出版社在精品图

书的推广上，构建起“多场

景、多轮次”的宣传体系，

让好书走近读者。

首发式突出特色，引起广

泛关注。《叶子里的春》以“每

一片树叶，都在为春天歌唱”

为主题举办新书首发，现场邀

请业界专家与创作者对话，深

刻剖析作品的文学性和艺术

性在内容上的展现。《图书馆

之夜》首发式还原内容场景，

在小朋友声情并茂的诗歌朗

诵中，让读者仿佛进入时空隧

道，在逐页讲读下沉浸其中，

积极互动交流。《妈妈的

剪影》新书首发式时，不

仅弯弯工作室揭牌，还

与现场的小读者一起做

手工，孩子们发挥奇思

妙想，用灵巧的小手将

自己喜欢的事物剪成一

个个充满童趣、独一无

二的剪纸作品。

多轮次阅读分享，

触达终端读者。《妈妈的

剪影》作者分享会在国

家图书馆、中国儿童中心、北京大学附属

小学、内蒙古经棚蒙古族小学等多地组

织，创作者用图画书的形式把剪纸艺术带

到孩子们身边，并在互动中寻找剪纸里的

小细节，猜后面的情节。《图书馆之夜》定

制阅读方案，策划“夜宿图书馆”活动，受

到家长和小朋友们的热烈欢迎，通过与图

书馆、社区、书店、博物馆积极联动，在北

京、湖南、海南、山东、山西等地陆续举办

百余场体验活动，让小读者化身图书馆里

的“小蘑菇”，开启童话世界的奇妙之旅。

从出版理念的长远布局，到内容研

发的匠心坚守，再到市场营销的创新突

破，中国和平出版社探索出了一条精品

出版的有效路径。在这条路上，没有捷

径可走，唯有对品质品相的执着、对作者

读者的真诚。未来，中国和平出版社将

继续以“慢工夫”锻造“好作品”，在原创

精品图书的道路上深耕不辍，希望为读

者带来更多兼具思想深度、艺术高度与

市场温度的好书。
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云
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国
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出
版
社
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）

在2024年度“中国好书”发布活动现场，听到《妈妈的剪影》入选时，内心

充满着难以言喻的感触，欣喜之余也回想起这一路走来的历程。

中国和平出版社全面回归少儿出版以来，入选“中国好书”月度推荐书

目的作品有《叶子里的春》《图书馆之夜》等。这些书的出版都不是一蹴而

就的，而是我们从注重品牌打造的出版理念，到注重慢工出细活的内容研

发，再到注重多维度推广的市场营销持续深耕的结果。

守正创新 笃行致远
——“中国好书”三连冠背后的实践与思考

■闵 蓉（二十一世纪出版社集团总编辑）


