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5年权威数据透视出版业发展
（上接第1版）

产业结构总体平稳 印刷复制跌出7成份额

按现行统计范围，新闻出版业包括图书出版、期刊出版、报纸出版、

音像制品出版、电子出版物出版、印刷复制、出版物发行、出版物外贸 8

个产业类别。2023 年，依产业营业收入分解的产业结构（见图 3）是：印

刷复制产业份额最大，占比 69.94%，比重同比缩小 0.71 个百分点，比

2019 年缩小 3.10 个百分点；出版物发行产业份额次之，占比 18.61%，比

重同比缩小 0.42 个百分点，比 2019 年扩大 1.69 个百分点；图书出版产业

份额第三，占比 6.46%，比重同比扩大 0.30 个百分点，比 2019 年扩大 1.22

个百分点；报纸出版产业份额第四，占比 3.01%，比重同比缩小 0.08 个百

分点，比 2019 年缩小 0.04 个百分点：期刊出版产业份额第五，占比

1.19%，比重同比扩大 0.05 个百分点，比 2019 年扩大 0.13 个百分点；出版

物外贸产业份额第六，占比 0.51%，比重同比扩大 0.03 个百分点，比 2019

年扩大 0.06 个百分点；音像制品出版产业份额第七，占比 0.18%，比重同

比扩大 0.006 个百分点，比 2019 年扩大 0.016 个百分点；电子出版物出版

产业份额最小，占比 0.11%，比重同比缩小 0.001 个百分点，比 2019 年扩

大 0.02 个百分点。与2019年、2022年比较各产业类别的产业份额位序

不变。

图3 2023年全国新闻出版业营业收入结构（%）

历经5年，新闻出版业产业结构的一个明显变化是：居产业最大份额

的印刷复制跌出相当一个时期以来逾7成的产业比重，5年间比重缩小了

3 个多百分点。此外，除居产业第二、第三份额的出版物发行和图书出

版，比重分别扩大1个多百分点外，其余各产业类别比重变化微小，扩大

或缩小均不足1个百分点。因此，可以说5年间虽然遭遇新冠疫情、阅读

方式转变、新技术挑战等多重冲击，但新闻出版业总体发展平稳，未有大

的起伏。

出书品种再版重印率双创史上之最

5年间，图书出版营业收入从2019年的989.65亿元，增至2023年的

1192.21亿元，增幅为20.47%，其中2020年曾同比回落。利润总额从2019

年的157.04亿元，持续递增至2023年的223.47亿元，增幅为42.30%，利

润增幅大于营收增幅21.83个百分点，是图书出版降本增效，加大重印书

出版的成果。

5年间，图书出版品种呈螺旋式发展（见图4）：新冠疫情首年——2020

年，图书出版品种同比下降3.36%，跌出50万级阶为48.90万种；2021年，图

书出版品种回升，同比增长8.22%，以52.92万种，重回50万级阶；2022年，

图书出版品种再次回落，同比下降5.08%，以50.23万种居50万级阶边缘；

疫情过后的2023年，图书出版品种再度回升，同比增长7.57%，以54.03万

种创下新中国成立以来图书出版品种之最。其中，新版品种发展态势与总

品种发展态势相同，5年间经历了下降——上升——再下降——再上升的

历程，2023年的21.70万种虽然同比增长5.70%，但仍低于2019年的22.48

万种和2021年的22.53万种。

图4 2019~2023年全国图书出版品种（万种）

5 年间，全国图书再版重印率持续提升（见图 5），从 2019 年的

55.58%升至2023年的59.82%，提高4.24个百分点；而这 59.82%也是

新中国有史以来图书再版重印率的至高。提高图书再版重印率是相

当一个时期以来出版业的持续追求，不过这一指标曾一度年度升降不

一，多有徘徊。只是在 2016 年以 47.50%达到新中国史上新高后，才出

现了连续 8 年的持续递升，8 年间图书再版重印率提升了 12.32 个百分

点。而图书再版重印率也成为出版业少有的未受新冠疫情影响的重

要发展指标。

图5 2019~2023年全国图书再版重印率（%）

全国图书出版品种自2017年以51.23万种跃上50万级阶后，曾经历3

年同比下降，2023 年重回史上新高。新版品种 2016 年曾以 26.24 万种达

到史上最高，此后至 2023 年 5 年下降，2 年回升。同一时段，再版重印书

品种除2020年、2022年同比回落外，其余年份均同比增长，并于2017年首

超 25 万种，2021 年首超 30 万种，2023年更是达到32.32万种的史上新

高。新书和再版重印书是图书出版的两翼，分别主要承担传播新知和传

承文化的不同功能，在全民阅读不断深化，受众需求取向愈加多元，新知

识、新科技日新月异的当下，出版业当准确把握新书和再版重印书的不

同功能，处理好创新开拓和传承积累的关系，不要片面地、一味强调发展

某一方，抑制另一方。按发展趋势，2024 年出版业的图书再版重印率很

可能达到逾60%的新高，跃上新级阶。图书再版重印率的持续提高，降低

了出版运营成本，强化了精品生产，提升了出版资源的利用率和再生

力。而源源不断地推出新品，丰富图书品种，又是提升出版业创新力的

必备条件。理想的状态是新书品种和图书再版重印率双升，2023年虽然

新书品种未达到曾经的规模，但毕竟和再版重印率一齐实现双升，值得

欣慰。

图书单品平均印数持续递升

图书单品平均印数是图书出版效能的一项重要指标。相当一个时期

中，我国图书出版单品平均印数不理想，年度同比回落时有发生，直到2018

年才开始出现稳步增长，2019 年更是实现递增，并创下突破2万册的新

高。此后，尽管经历新冠疫情的影响，其递增态势（见图6）未变，特别是在

2020年和2022年图书出版总印数同比下降的情况下，图书单品平均印数

继续保持增长，分别实现1.44%和1.34%的增幅，而2023年的单品平均印数

2.31万册，也是2010年以来的至高。

图6 2019~2023年全国图书单品平均印数（万册）

提高图书单品平均印数，是出版业的不懈追求，它既是提升出版产业

效能的重要抓手，也是出版业扩大受众群体，拓展产品内容覆盖的有效

途径。

图书平均印张单价下降

随着全民阅读的不断深化，广大受众除对图书品类丰富、内容精当

提出了新的要求外，也对降低书价提出了期望。出版业在本就利润微

薄的情况下，想方设法降本增效，让利给读者，而这在 2023 年得到切实

体现。

出版业最真实准确反映书价的指标——年度图书平均印张单价，在

长期年年较上年上涨，持续递增后，2023年同比下降（见图7），从2022年

的2.50元，下降2.80%至2.43元。虽然平均每个印张只是下降了0.07元，

但这种下降却是长期以来绝无仅有的，由此使当年的图书出版总定价下

降了约81.03亿元，这应该说是出版业扶持全民阅读的行业让利之举，值

得点赞。

图7 2019~2023年全国图书出版平均印张单价（元）

销售数量跃新阶 销售金额持续增

5年间，出版物发行营业收入从2019年的3196.54亿元，增至2023年

的3436.90亿元，增幅为 7.52%；其中 2020 年曾同比回落。利润总额从

2019年的260.04亿元，降至2023年的228.18亿元，降幅为12.25%，虽然

2021年、2023年利润同比回升，但未达到2019年的水平。在营收增长的情

况下，利润总额下降，显然系出版物发行的运营成本加大所致，应该说与恶

性低折竞争愈演愈烈也不无关系。

图8 2019~2023年全国出版物纯销售

出版物纯销售是出版业对社会有效供给的直接反映，是出版业服务全

民阅读，作用于广大受众的实绩。出版物纯销售作为准确反映面向消费者

的终极销售，经历了曲折发展的历程。相当一个时期，出版物纯销售曾处

于销售金额持续增长，销售数量下降、徘徊之中，这种销售金额和销售数量

的逆向走势，一度成为书业挥之不去之痒。直到2016年这种状况才得以

终结，连续多年实现销售金额、销售数量双增（见图8），其中疫情3年“双

增”态势不变，销售数量还升至90亿册新级阶。遗憾的是2023年的销售数

量97.26亿册，同比微降，但销售金额同比增长5.17%至1496.37亿元，逼近

1500亿大关。5年间，销售数量增长17.12%，销售金额增长41.18%。虽然

由于现行统计上的局限，这只是国有书业的销售数据，但根据历史沿袭的

“以批代零”规则，其中也隐含了民营书业的部分销售，且这是目前唯一来

自官方的权威统计数据。

人均购书达6.95册新高 购书金额首超百元

人均购书是反映全民阅读成果的一项重要指标，也是出版业服务全民

阅读，供给受众的细化实绩。

根据国家统计局发布的年度末全国人口计算，5年间，人均购书（见图

9）金额持续增长，从2019年的75.71元，至2022年首次突破百元，达100.79

元，2023年又增至106.15元，5年提高40.21%。人均购书数量虽然2020

年、2023年分别出现回落，但从5册级阶，升至6册级阶，2023年为6.90册，

购书量最高的为2022年6.95册，比2019年提高17.20%，增加1册多。

图9 2019~2023年全国人均购书

新中国历史上，全国人均购书量上世纪仅在世纪末出现过两次

超 6 册，分别为 1997 年的 6.04 册和 1998 年的 6.17 册。进入新世纪，全

国人均购书量曾长期在 5 册上下徘徊，直至 2021 年才以 6.59 册重返 6

册级阶，也创下新中国史上之最。2022 年，全国人均购书量持续再

升，6.95 册的新高，不仅比上年提升 5.46%，还以逼近 7 册的业绩，再

度改写全国人均购书量之最。而当年的 100.79 元的全国人均购书金

额，不但跃上百元新阶，也是新中国的史上之最；2023 则再度升至

106.15 元新高。

期刊出版营收增长 品种先升后降

5年间，全国期刊出版营业收入从2019年的199.76亿元，增至2023

年的219.69亿元，增幅为9.98%，但低于2021年224.63亿元的最高值；利

润总额从2019年的29.93亿元，升至30亿级阶，最高值为2021年的36.88

亿元，2023年的34.48亿元，分别低于2021年和2022年。虽然营收和利润

5年间增减不一，螺旋式发展，但2023年的实绩分别高于2019年。

与经济指标相比，期刊的出版指标显示：5年间网络阅读、移动阅读等

对期刊出版的冲击更加严重，其面临态势更加严峻。自2015年期刊出版

品种突破万种大关后，曾一度几年递增，2019年达10171种（见图10），2020

年更是达到最高值10192种，而后品种连续两年下降，2023年虽然有所回

升，但其10157种，仍低于2019年。期刊出版的另一重要指标——总印数

5年间更是持续递减，从2019年的21.89亿册，一路跌至2023年的18.51亿

册，降幅为15.44%。

图10 2019~2023年全国期刊出版

不过期刊数字化产品对纸质期刊出版是一个弥补，5年间互联网期刊

的营业收入从2019年的23.08亿元持续递增至2023年的34.89亿元。

报纸出版利润增3成 品种总印数双降

5年间，全国报纸出版也经历了曲折的发展历程，营业收入从2019年

的576.10亿元，先降后升，2021年达到最高值579.19亿元，而后连续两年递

减，2023年为555.15亿元，较2019年下降3.64%。利润总额走势优于营

业收入走势，从 2019 年的 38.17 亿元，升至 2023年的 52.02亿元，增长

36.29%，其间2021年还曾达到69.78亿元的最高值。

屏读对纸读的冲击，报纸作为短媒首当其冲，且日渐加剧。如果说5

年间期刊出版还出现过品种回升的“柳暗花明”，那么报纸出版5年间却是

分别延续了品种自2011年起，总印数自2014年起的持续递减（见图11），

2023年的品种1669种，总印数261.00亿份，分别比2019年降低9.83%和

17.82%。

报纸的数字化产品发展态势也不乐观，5年间数字报纸的营业收入从

2019年的8亿元递减至2023年的6亿元。报纸出版独具的新闻、出版双重

属性，决定了其特殊的生存价值。作为新闻出版业体量第四的产业类别，

报纸出版当在内容建设和数字化融合方面实现新建树。

（下转第3版）


