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■中国出版传媒商报记者 孙 珏关键词 助学读物 知识服务 二次元

在新媒体环境影响下，近年来助学

读物的策划研发呈现新趋势。例如，产

品端垂类细化，产品设计更具新媒体取

向；借助更多数字化手段，促进产品迭

代更新，引入AI技术、人工智能平台辅

助提升产品功能等。从竞争主体的动

向来看，助学读物的“知识载体”属性向

“学习服务生态”战略转型的趋势也颇

为明显。在这一过程中，出版方遭遇诸

多需要攻克的壁垒。如，如何深度理解

政策与用户需求：精准把握国家教育改

革的脉搏和家庭素养提升的诉求，驱动

产品设计落地；如何构建技术护城河：打

造基于AI学情分析、沉浸式交互技术、社

群运营平台等难以短期复制的竞争壁

垒；如何提升场景化服务能力：高效适配

如暑期等特定场景，通过轻量化、游戏

化、社交化产品（如阅读打卡赛、研学包）

抢占流量，创造价值。从更为广泛的资

源整合角度看，如何构建开放生态，寻求

与国家智慧教育读书平台2.0等官方平

台、学校、科技场馆、互联网教育机构的

深度合作，整合资源，放大声量，同时注

重助学产品的差异化创新，规避同质化

陷阱，是出版机构颇多投入的方向。

基于此，本期暑期专刊，特别策划

“出版机构新助学读物研发新看点”话

题，聚焦一线操盘手的实战经验，深度

解读2025年暑期“助学读物”的市场消

费状况以及在当前教育新政环境下，新

助学读物的研发、服务、运营新趋势。

“助学读物”研发呈现新形态

暑期来临，“新助学读物”产品又迎

来一个销售旺季，同时秋季“新助学读

物”产品销售数据的收集及下一学期“新

助学读物”产品的策划、制作也进入高峰

期。对长江少年儿童出版社来说，“新助

学读物”目前主要在小学阶段进行产品

布局，暑假细分产品主要以专项类为

主。长江少年儿童出版社融合发展中心

主任童虎峰介绍，特别是语文阅读类、英

语分级阅读类产品非常适合暑期推广和

应用。该社的英语分级阅读类产品主要

适用于小学生暑假每天英语听说能力训

练使用，语文阅读类产品正好满足学生

放假阅读需要。“暑假期间，孩子们通过

每天半小时的阅读能养成阅读的好习

惯，能提高阅读能力。能提升语文素

养。同时阅读类产品也是我们暑假销售

的拳头产品。” （下转第5版）
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2025年6月下半月全品类图书销售总榜

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2025年6月下半月）

榜单快评 作为上半年的收官榜单抢眼之处频现：一是各细分市场热销头部品较前多有刷

新，五大细分市场百种热销头部品较上期更新率达63%；其中，少儿读物细分市场更新率最高，热

销TOP20较上期更新率达75%。二是全品类图书热销TOP20变化大，晋入品种较上期更新率

达80%，社会科学、文化教育、文学艺术、少儿读物、科技生活五大门类均有品种晋入。三是全品

类图书热销TOP20中，多有值得圈点：童书市场领衔品《漫画趣味安全保护启蒙书》，不仅为少儿

读物占得罕见的全品类图书热销第4高位，更为少年儿童在即将到来的暑假中提供了有益读品；

《漫画讲透黄帝内经》去年上市后持续热销，此番不仅斩获科技生活书市场领衔位，还为科技生活

书占得鲜有的全品类图书热销第9高位，彰显了中医读物的市场热逐趋甚；传记读物《蔡澜活

过》，因“香港四大才子”之一蔡澜的离世，而骤然热销，不仅摘得文教书市场领衔桂冠，还跻身全

品类图书热销TOP20，诠释了市场的敏感；而卢思浩最新版的《愿有人陪你颠沛流离》，当月出版，

上市未足月，就晋入全品类图书热销TOP20，成为当期顶级最新市场热品。
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（下转第2版）

2025年6月下半月社会科学类图书销售排行榜

中国出版传媒商报讯 7月3日，2025中国—东盟图书文化

周启幕。本届图书文化周以“书启新章 阅见未来”为主题，在

南宁市设主会场，在桂林市设分会场，同时在柬埔寨、老挝、马

来西亚、越南等4个东盟国家联展，全区新华书店共同参与，7

家国门书店特色呈现。南宁主会场设置14个主题展区，山东、

安徽、浙江、广东四省以及人民教育出版社联手打造特邀嘉宾

展区，全国150多家出版单位甄选3万余种100多万册优秀图

书入场展销，举办重点活动9场、特色活动30多场，致力为广大

读者带来一场传承优秀文化、展望数字未来的书香盛会。

同日，第15届江苏书展在苏州国际博览中心开展。中国

版协2025馆藏图书展销会、中国少读工委2025全国少儿图书

交易会同期举办。本届江苏书展以“书香汇苏韵 阅读悦争先”

为主题，汇聚全国400多家出版发行单位、500多家供应商和超

10万种出版物参展。苏州展场将举办各类阅读推广活动190

余场，江苏各地的220多家实体书店联动举办2025阅读推广和

惠民售书集中活动。 （伊 璐、焦 翊 文/摄）

● 图片新闻

20252025中国—东盟图书文化周中国—东盟图书文化周、、
第第1515届江苏书展同日启幕届江苏书展同日启幕
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咖啡成为“流量”入口，书店如何深度参与？ P10~11

第十届书业非书品经营研讨会在南昌举行
破界融合 重构书店文化价值 P13、16

一年过半，书读了几何 P17~19

二次元来袭，助学读物现新玩法！
中国出版传媒商报讯 国务院新闻

办公室 7 月 3 日举行新闻发布会，介绍

中国人民抗日战争暨世界反法西斯战

争胜利 80 周年主题展览和推出优秀文

艺作品、文艺活动有关情况。

记者从国新办新闻发布会获悉：

中央宣传部、文化和旅游部、中央广

播电视总台、中央军委政治工作部和北京

市将于9月3日晚在北京举行纪念中国人

民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利80

周年文艺晚会。

中央宣传部、文化和旅游部将于8月

至10月组织举办纪念中国人民抗日战争

暨世界反法西斯战争胜利80周年优秀舞

台艺术作品展演。

文化和旅游部、中国文联将于8月至

9月在中国美术馆举办纪念中国人民抗日

战争暨世界反法西斯战争胜利80周年美

术作品展。

一批抗战主题文艺作品正在精心

推进创作，包括《我们的河山》《归队》等

电视剧，《胜利 1945》《卢沟桥：我们的纪

念》等纪录片，《马背摇篮》《怒刺》等微

短剧。

7月至9月，《悬崖》《记忆的证明》《闯

关东》《八路军》《彭德怀元帅》《太行山上》

《亮剑》《历史的天空》等一批抗战题材经

典视听作品将在“重温经典”频道播出。

电影频道7月起推出“铭记历史·缅怀

先烈”主题电影展播，一直到年底将陆续

安排《地道战》《平原游击队》《八女投江》

等近百部不同历史时期、不同风格的国产

抗战影片展映。

自7月7日开始，在中国人民抗日战争纪念馆举

办“为了民族解放与世界和平——纪念中国人民抗日

战争暨世界反法西斯战争胜利80周年主题展览”，展

出照片1525张、文物3237件。主题展览将作为基本

陈列长期展出。 （欣 闻）

欧盟无障碍法案近日生效
出版业迎百万视障读者服务大考

中国出版传媒商报讯 《欧盟无障

碍法案》（EAA）于6月28日生效，将对

违规出版商处以重罚。近日，意大利

LIA 基金会在佛罗伦萨紧急召集亚马

逊、Kobo 等百余机构研讨合规方案。

法案要求保障欧盟 1 亿视障及阅读

障碍者平等获取出版物，但 5 年过渡

期后多数企业仍未达标。据了解，技

术攻坚成焦点，LIA 基金会 10 年间仅

完成 2.4 万种无障碍电子书，元数据

标 注 、InDesign 排 版 适 配 等 难 题 待

解。出版业目前达成共识，需建立跨

企协作组，应对元数据整合等系统性

挑战。 （许惟一）
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中国出版传媒商报讯 国家统计局近

日发布《2024 年全国文化及相关产业发展

情况报告》（下称《报告》）。《报告》显示，2024

年中国文化及相关产业（下称“文化产业”）

营业收入规模超 19 万亿元，再创历史新

高。同时，科技与文化的融合推动了新型

文化业态快速发展。

九大行业营收全面增长。统计数据显

示，2024 年全国文化产业实现营业收入

191423亿元，营收规模再创历史新高，比上

年增长 7.1%。文化产业结构不断优化，文

化服务业引领作用较为突出。

2024 年，文化产业九大行业营业收入

实现全面增长。其中，文化装备生产、新闻

信息服务、内容创作生产、创意设计服务4

个行业营业收入增长较快，比上年分别增

长11.2%、8.6%、8.4%和7.2%。

新型文化业态快速发展。截至2024年

末，中国文化产业资产总计为343987亿元，

同比增长5%，文化产业资产总量稳步增长；

2024年中国文化产业实现利润17737亿元，

同比增长7.9%，盈利能力稳步提升。

2024 年，中国文化产业实现利润总额

17737 亿元，比上年增加 1291 亿元，增长

7.9%。其中，规模以上文化企业实现利润总

额13192亿元，增长10.2%。

文化企业研发经费和人员投入持续增

长。2024 年，规模以上文化企业投入研究

与试验发展（R&D）经费1625亿元，比上年

增长1.7%。文化与科技融合有力促进了新

型文化业态快速发展。2024年，文化新业态特征较为

明显的16个行业小类（广播电视集成播控、游戏动漫

等）实现营业收入66600亿元，比上年增长12.4%，文

化新业态行业对文化产业营业收入增长的贡献率为

57.9%。

在文化高质量发展相关政策积极推动下，中国文

化产业固定资产投资规模继续扩大，2024年，中国文

化产业固定资产投资比上年增长2.9%，其中，文化消

费终端生产、新闻信息服务、文化传播渠道、创意设计

服务4个行业大类固定资产投资均实现两位数增长，

分别为16.3%、11.8%、10.2%和10.0%。 （尧 雯）

● 商报专递

江苏精品馆内读者人流如织江苏精品馆内读者人流如织 家长带小朋友在江苏书展上翻阅图书家长带小朋友在江苏书展上翻阅图书

读者参加读者参加20252025中国—东盟图书文化周书香盛会中国—东盟图书文化周书香盛会

本期特别推出：暑期专刊 P4~9
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