
湖北大冶市新华书店铜都书城

湖南省新华书店长沙市分公司乐之书店·橘子洲店

广州购书中心

广东新华发行集团博罗新华书店博罗书城

深圳书城龙岗城“美好生活馆”

广西北海市新华书店北海中学阅读体验中心

新华文轩绵阳书城

云南德宏新华书店德宏书城

甘肃新华书店飞天股份西北书城

京西书局

创新经营单位

北京市新华书店王府井书店有限责任公司

河北沧州市新华书店有限责任公司

山西新华书店集团图书大厦有限责任公司

内蒙古赤峰市新华书店有限公司

大连市新华书店

吉林省新华书店集团辽源市有限责任公司

黑龙江绥化市新华书店有限公司

江苏凤凰新华书店集团有限公司泰州分公司

博库书城上海有限公司

宁波新华书店集团有限公司文化发展分公司

安徽元小鳌魔幻书局

江西新华发行集团有限公司南昌市分公司南昌书城

江西新华发行集团有限公司泰和县分公司

山东新华书店集团有限公司济南分公司

青岛新华书店有限责任公司李村书店

河南开封市新华书店

湖北倍悦文化创意有限公司

湖北省新华书店（集团）有限公司仙桃市分公司

广州文化高地投资发展有限公司

广东新华发行集团珠海新华书店有限公司

深圳新华书店集团有限公司

广西贺州市新华书店有限公司

新华文轩自贡书城

云南新华书店图书有限公司

陕西新华发行集团兴平市新华书店有限责任公司

甘肃省新华书店平凉市有限责任公司

宁夏新华书店教育书店

萤照书局

特色自有文创品牌

北京市新华书店西四店：公交老票夹冰箱贴

保定市新华书店：“言只堂”及“隶卷新语”品牌

山西新华书店集团太原有限公司：古籍书店系列文创产品

内蒙古新华文化发展有限公司：内蒙新华甄选

吉林省新华书店集团：“新华吉品-松花石砚台”系列

黑河市新华书店有限公司：向日葵的礼物——来自北纬50°的温暖手信

宁波新华书店集团：“三支半烟囱”品牌

安徽新华图书音像连锁有限公司：小手文具

江西新华发行集团景德镇市分公司：“陶小新”文创品牌

山东新华书店集团：山东新华书店建店80周年纪念饼茶

青岛新华书店有限责任公司栈桥书店：欧仔

河南省新华书店发行集团有限公司：戏语中原

湖北省新华书店（集团）有限公司：“浅磨咖啡”

广州文化高地投资发展有限公司：“高地文化”“粒子文创”

广东新华发行集团肇庆新华书店有限公司：“新华有礼”系列产品

深圳书城文化（集团）有限公司中心书城分公司：BOOKY书吧

广西新华弘文教育投资有限公司：“八桂传承”系列文创

新华文轩出版传媒股份有限公司：“修狗与喵 小动物书店”IP

云南新华文汇教育科技有限公司：精牍防近视环保作业本

甘肃新华书店飞天股份文化传播有限公司：“涂乐个陶”陶罐冰箱贴

宁夏新华书店教育书店：1937’s coffee&tea

特色研学项目

北京发行集团北京市新华书店有限责任公司：青少年学生读书品牌项目

邯郸市新华书店有限责任公司：“成语之都寻梦之旅”一日研学活动

山西新华书店集团研学旅行有限公司：“探寻古村脉络，体验艺术魅力”研

学项目

内蒙古赤峰市新华书店登峯书苑：“雅韵匠心”特色研学项目

吉林省新华书店集团有限责任公司：“一本书的诞生”主题研学项目

黑龙江哈尔滨市南岗新华书店：“阅游冰城”新华研学品牌

江苏凤凰新华书店集团有限公司淮安市分公司：“寻脉淮安，阅见未来”主

题系列研学活动

浙江苍南县新华书店有限公司：“书店里的研学”

安徽阜阳新华书店有限公司：“行走的课堂”

江西新华发行集团有限公司新余市分公司：“布克王国”绘本故事会

山东新铧文旅发展集团有限公司：“跟着孔子研学游”项目

青岛新华书店有限责任公司青岛市即墨区新华书店：“我爱祖国海疆”研学项目

河南省洛阳市新华书店有限公司：“洛水寻仙”沉浸式阅读研学实践活动

湖北省新华书店（集团）有限公司：外文书店书香研学项目

武汉新华书店有限公司：多元特色研学项目

湖南省新华书店有限责任公司衡阳市分公司：人民的军队·音乐国防课

广东新华发行集团南雄新华书店有限公司：六大研学课程

深圳书城文化（集团）有限公司中心书城分公司：“深港青少年研学计划”项目

广西新华书店集团北海市新华书店有限公司：主题研学活动

海南凤凰新华出版发行有限责任公司：“海岛书香研学项目”

新华文轩达州书城：“文轩悦读荟”主题研学活动

云南新华文化旅游有限公司：昆明树木园主题研学

甘肃省新华书店和政县有限责任公司：“书香丝路行——从纸页到文明的

千年对话”历史文化主题综合实践活动

优秀入选名单

创优人物

柏 涛（湖北省新华书店（集团）有限公司襄阳市分公司党委书记、经理）

张 泷（山西新华书店集团怀仁有限公司副总经理）

肖耀华（广东新华发行集团江门新华书店副总经理）

杨文君（内蒙古赤峰市新华书店党总支书记、常务副总经理）

王建国（安徽滁州新华书店有限公司副总经理）

优秀团队

北京市新华书店有限责任公司花市书店花市“宝藏小队”

深圳市深版文化商业管理集团有限公司书吧运营中心

海南凤凰新华出版发行有限责任公司解放路书城团队

黑龙江黑河市新华书店策划小组

山西新华书店集团朔州有限公司右玉分公司飞翔队

云南文山新华书店文山市分公司文山书城—新华集物社

内蒙古赤峰市新华书店市场部

安徽合肥新华书店文化服务板块

广西百色市田东县新华书店团队

江西新华发行集团樟树新华书店多元业态团队

优秀店铺

江苏凤凰新华书店集团宜兴分公司解放西路店

湖北省新华书店集团槐荫书城

青岛新华书店黄岛区新华书店·传媒书城

黑龙江绥化市新华书店

河南省许昌市新华书店许都书城

河南省新华书店发行集团中原图书大厦

广州北京路新华书店

广东新华发行集团泊（广州友谊店）

云南普洱新华书店思茅分公司思茅书城

内蒙古包头市新华书店包头书城

安徽黄山新华书店滨江路店

广西贺州市富川瑶族自治县新华书店民族书店

江西新华发行集团抚州市分公司汤显祖书店

优秀经营单位

北京市新华书店有限责任公司宠物主题书店

宁波新华科技艺术培训有限公司

青岛市黄岛区新华书店有限责任公司

深圳书城文化（集团）有限公司南山书城分公司

黑龙江省黑河市新华书店有限公司

河南创新实践教育有限公司

广东新华发行集团清远新华书店有限公司

安徽安庆新华书店有限公司前言后记劝业场店

江西新华发行集团有限公司赣州市分公司赣州书城

推荐研学项目

江苏凤凰新华书店集团东海分公司：“亲子研学进校园，家校共育促发展”

研学项目

湖北省新华书店（集团）有限公司：湖北新华倍阅研学与黄冈小状元研学

河北省新华书店：“忆峥嵘岁月・育时代新苗”研学项目

青岛新华书店青岛书城：小城研学项目

深圳书城龙华城实业有限公司：龙华书城研学项目

牡丹江市新华书店有限公司：书店型研学基地

河南省灵宝市新华书店：灵宝市未来少年科学院

山西新华书店集团太原有限公司：工业AI智造大国重器——太重沉浸式

工业科技研学

广东新华发行集团江门新华书店：新华托管班

云南昆明新华书店连锁有限公司：“时代少年营”研学项目

内蒙古乌兰察布市新华书店：“烽火砺初心，科学筑未来”——乌兰察布红

色科创研学行

安徽滁州新华书店：“书店奇妙夜”“户外亲子研学”等多样化活动
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深耕教育服务
推动研学业务提质增效

针对当前教育服务的变化趋势以及书店研学业务

存在的痛点难点，多位嘉宾带来了精彩分享。他们围绕

把握文旅融合政策机遇，依托出版机构的内容策划优

势，提升服务专业化程度等不同方面，为研学业务的高

质量发展提供了借鉴和思考。

上海璞远教育科技有限公司副总裁葛思汝认为，研

学课程开发核心逻辑在于融合教育与实践创新。一是

多维度融合的课程设计，研学课程需实现综合实践教育

的动手能力培养、劳动教育的价值塑造、“行走的大思政

课”三大模块的有机结合。二是规范化与标准化运营，

2023年以来，各地陆续出台细化标准，推动研学从“无标

准”迈向“标准化”，璞远在课程开发中严格遵循国际标

准，尤其注重公益性原则，如在福建南平开发的研学课

程，通过政府统筹、校企合作模式，确保课程价格亲民、

内容优质。

陈艳丽介绍了山东新铧文旅集团研学业务的发展

历程和近年来的产品开发成果。截至2025年5月底，新

铧文旅集团累计发团 2.15 万次，出行人数 268.48 万人

次，累计研学营收超11亿元。她提出，当前供需错位是

行业痛点，破解之道在于双轨并进：一方面，做强服务

链，营地运营必须坚持“业态与课程并重”，落地服务要

瞄准“提质增值”，建立标准化服务体系。另一方面，做

精产品线，细分学生、亲子、企业团建等客群需求，开发

覆盖全龄段、多主题、差异化的研学产品矩阵。

河南洛阳市新华书店党委委员、纪委书记晋武谦分

享了洛阳市新华书店借助洛阳地方文化资源开展的系

列研学活动，提出当前新华书店围绕研学业务面临专业

人才的匮乏问题。他认为，新华书店应该抓住发展机

遇，加快研学实践产业发展布局，以地市级新华书店为

单位，集中人力物力财力，与国家乡村振兴发展政策结

合起来，推进自有特色的研学实践基地（营地）建设，这

是新华书店做大做强研学实践业务的核心竞争力之一，

也是区别于其他研学业务主体的重要竞争力。

青岛即墨新华书店研学专员陈柯名从青岛即墨特

色基地入手，分享了如何将研学基地与青岛出版集团资

源相结合，形成特色研学体系的思路。一是主题锚定海

防，依托青岛海军基地资源，打造全国少有的海洋国防

教育 IP；二是内容锚定出版，整合青岛出版集团我爱祖

国海疆项目；三是师资锚定军旅，组建了30人退役海军

军官讲师团，通过富有感情的课程讲解，让孩子从小树

立正确价值观。

湖南省新华书店有限责任公司衡阳市分公司相关

负责人向与会嘉宾分享了衡阳新华音乐国防课项目的

创新模式。该项目自推出以来，已走进衡阳42家机关企

事业单位、100多所学校、10多家社区、军营、新社会组织

等机构单位，覆盖人群达8万人。在项目的运营推广上，

书店重视媒体宣传，与湖南红网衡阳站长期合作，专栏

报道每一次课程现场，采访听众，如学生、教师、活动单

位领导，将他们的反馈和好评广而告之。积极开展公益

形式送课服务，定向邀请各单位领导、相关负责人等参

与公开体验课，通过他们在单位内部、同系统内传播，创

造课程推广开枝散叶的机会。

优化运营模式
多维度传播品牌IP价值

品牌和IP能为产品经营带来源源不断的动力，基于

此，书店在非书经营中坚持以文化为内核，通过开发文

化价值与实用功能融合的多元产品和服务，打造独特的

文创品牌和文化 IP，借助线上线下多渠道实现传播，助

力实体书店转型升级。

江西景德镇新华书店经理田建栋带来了关于景德

镇陶瓷文创的实践与思考。“陶小新”文创品牌从品牌定

位的精准锚定，到景德镇陶瓷技艺的深度挖掘；从产品

设计的创新研发，到传统工艺与现代审美的融合实践，

均得到了江西新华发行集团总部的全程专业指导。在

推广与销售上，构建线上线下融合的立体化运营网络，

线上借助直播、短视频平台，邀请工艺大师走进直播间，

讲述产品背后的文化故事；线下积极参与各类文创展

会，打造“可参与的陶瓷空间”，助力景德镇陶瓷IP走向

更广阔的天地。

知合空间董事长刘亚磊认为，当前书店非书品经营

存在产品同质化、供应链薄弱、运营推广能力不足、库存

周转率低等问题。实体书店应通过挖掘书店独特性，结

合书店、城市特色文化，陈列或设计符合自身DNA的文

化产品；借助“联合开发+精选供应链”的模式降低市场

风险，借力高校设计大赛、新锐年轻设计师联名等推动

文创产品设计创新化；通过制造文创营销话题、满足消

费者的情绪价值等推动书店文化产品向文创品牌的跨

越质变。

湖北倍悦文化创意有限公司董事长刘圣生从产品

研发、运营模式、平台建设三个维度，介绍了倍悦文创经

营策略与转型路径。在产品研发上，湖北新华以文化为

核心，构建三维共生的文创生态，以“倍阅”“BestU”“研

之有物”三大品牌，拉动文旅、教育、出版三条核心产品

线；在运营模式上，以“线下场景渗透+线上矩阵覆盖”的

双线模式，构建起“新华主渠道、文博旅游、数字电商”三

网联动的增长引擎，以湖北 440 家实体门店为根基，在

50余家头部门店设立“倍悦文创”专区，全省300人专业

直播团队每日开播，场均覆盖 800 万人群；在平台建设

上，“倍阅文创在线”共享服务平台聚焦“设计-生产-市

场”三端资源，专注于提供一站式文创产品设计与生产

解决方案。

北京中数文化科技有限公司销售总监曹易从数字

文化赋能的角度，借助“MR+现实”体验项目讲述了如

何以沉浸式体验引领非书品价值升级。
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